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BRASILIA.
MAIS VALOR
A PRODUCAO

SELO FIBRA

A industria brasiliense contribui de forma decisiva para o desenvolvimento econémico e social
do DF. E, por meio da atuacdo do Sistema Fibra (Fibra, Sesi, Senai e IEL), novas iniciativas
estdo sendo colocadas em pratica para gerar mais emprego, renda e receita em impostos.
Exemplo disso foi o lancamento da marca Industria Brasilia — Selo Fibra, como parte do Projeto
de Promocdo da Indistria do Distrito Federal, uma parceria com o Sebrae para valorizar o
produto feito aqui e transformar o setor industrial em novo icone da regido.

Para mais informacées, acesse www.sistemafibra.org.br.
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0 BRASIL,
ACIMA DE TUDO

ivemos um momento
histérico, sem precedentes.
Digo isso, com base na
conturbada conjuntura de
crise ética, politica e econdémica.
Enquanto resistimos, apesar das
fortes perdas, aguardamos o
desenrolar do embate politico, na
esperanca de recolocar o pafs nos
trilhos.
A auséncia de didlogo do governo,
ocasionada pela perda total de
lideranca, contribui ainda mais para o
agravamento da situacio.
A reducao da atividade economica,
em todos os setores, juntamente a0
desajuste fiscal do governo federal,
tém trazido grandes prejuizos a
Industria Grafica do DE
Os inuimeros casos de corrupcio, que
se sucedem a cada dia, envolvendo
um numero cada vez maior de
pessoas, prejudicam a economia, ja
abalada por medidas equivocadas,
denotando a auséncia total de ética na
gestao publica.
Apoiamos as institui¢oes encarregadas
das investigacoes e a justi¢a brasileira

para esclarecer fatos e punir culpados.
A dificuldade que hoje temos

de visualizar uma saida da crise,
reconhecendo serem necessarias
reformas estruturais que reativem a
atividade produtiva frente ao atual
cenario politico desfavoravel, se torna
mais distante.

A inoperancia governamental aliada

a auséncia de a¢des decisérias
resultaram na mais profunda recessio
em 25 anos, com reducio de 6,2%

na atividade industrial e 14,1%

de retracio dos investimentos,
enquanto o desemprego registrou
uma taxa média de 8,5%, em 2015.
Numeros que penalizam diretamente
a populagio e que estdo ligados a
desorganiza¢ao das contas publicas.
Todo o esforco feito pela sociedade
ao longo de uma década foi
desperdicado, enquanto a Lei de
Responsabilidade Fiscal nio é
cumprida.

O Brasil exige moralidade na
conducdo dos assuntos publicos,
eficiéncia na atividade administrativa
e celeridade na adogdo de medidas

EDITORIAL

Pedro Henrique A. Verano
Presidente do Sindigraf-DF

que estimulem o crescimento da
economia.

E essencial a aprovacio de medidas
que levem o pais a avangar. De
reformas que poderiam fazer a
economia voltar a crescet.

Nos, brasileiros, nio podemos aceitar
que os interesses maiores sejam
postos em segundo plano em favor de
disputas de poder.

Nos, representantes da industria
grafica, esperamos grandeza,
desapego e espirito publico dos
ocupantes dos altos cargos da
Republica, de modo que possamos
recuperar o clima de normalidade,
possibilitando que nosso setor volte
a crescer e recupere a confianga no
futuro.




GOES INSTITUCIONAIS

SINDIGRAF CUMPRE
AGENDA POLITICA

iante do turbilhio
politico que vem
abalando as estruturas
do pais, o Sindigraf-
DEF acertadamente, reforca suas
aliancas, buscando garantir condi¢des
operacionais minimas para a
sustentabilidade do setor.
Ante essa premissa, recebeu na
Assembleia de Marco a deputada e
vice-presidente da Camara Legislativa
Liliane Roriz.
Na ocasido, o presidente Pedro
Henrique Verano ressaltou
a importancia da atuagio da
parlamentar na Sessao Plenaria da
CLDFE, presidida pela Deputada,
onde, sob seu comando, foi
derrubado o veto do Executivo ao
PL que propunha a reducio do ISS
para a Industria Grafica do DF de
5% para 2%.
Pedro também destacou que a
medida vai garantir mais folego para
o Setor. “Naio se trata apenas de
uma vantagem competitiva, mas de
sobrevivéncia. A Industria Grafica
do DE assim como outros setores
da industria da transformacio,
atravessam um momento delicado,
com a redugdo da produgao
industrial e de investimentos. Ela fez
o que tinha que ser feito pela nossa
Industria”, disse.
Em agradecimento pela dedicagao
e comprometimento com o Setot,
Liliane recebeu um buqué de
flores feito de papel e uma placa
comemorativa do presidente do
Sindigraf-DE
O discurso da parlamentar seguiu a
linha do entendimento e da uniao
por Brasilia. Para Liliane, essa
sera a saida para vencer a crise e a
dificil situacao que o pafs atravessa.
“Temos muitos desafios pela frente
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e o DF precisa, mais do que nunca,
se unir. Vou trabalhar em prol

da minha cidade, que precisa ter
tratamento diferenciado das outras
capitais”, disse. Ela lembrou ainda
o peso da Industria Grafica do DF
para economia local. “A geracio
de empregos ¢ importante para
uma cidade. Quantas pessoas sio
empregadas pela industria grafica?
Por isso temos que motivar as
empresas a ficarem aqui, a nao
sairem do DE. Sempre me senti
acolhida aqui. Tenho empatia e
acredito no segmento. E é por isso
que vou continuar na politica, porque
tem gente que acredita na gente.”
A estratégia de aproximagao teve
sequéncia no meés seguinte, com a
visita do deputado Federal Izalci
Lucas, que integra a Bancada da

Industria Grafica na Camara dos
Deputados, e da subsecretaria

de Micro e Pequena Empresa e
Empreendedor Individual no GDE,
Karina Rosso, que falou sobre um
projeto para estimular micros e
pequenas empresas a participarem
dos processos licitatorios em
compras governamentais.

Com o propésito de situar o
deputado Izalci sobre o cenario
atual da industria grafica em nivel
nacional, o presidente da Abigraf
Regional DF, Jodo Batista dos
Santos, fez um rapido balango
analitico. A apresenta¢cdo mostrou
que existem 21 mil empresas graficas
no paifs, que empregam diretamente
200 mil pessoas. Em compara¢io ao
ano passado, os dados apontam uma
queda de 7% no nimero de postos
de trabalho e uma reducio de 10%
na projecao da producao industrial
em 2016. Jodao Batista aproveitou
para pedir ajuda ao parlamentar na
aprovagao de demandas e projetos
que estao tramitando no Congresso
Nacional. “Nossas prioridades sao
os PL’s 7867 e 6705, que tratam

da producio e da desoneracio de
livros didaticos. Esses livros estao




sendo importados e impressos fora
do Brasil com isencio de PIS e
Cofins. E quando os produzimos
aqui, temos que pagar as duas
contribui¢des”, reclama.
Apos ouvir atentamente a
apresentagdo, o parlamentar, que
se ausentou momentaneamente
das discussdes para admissibilidade
da instalagdo do processo de
impeachment pela Camara dos
Deputados para comparecer a
Assembleia do Sindigraf-DF, foi
incisivo. “Vousolicitar arelatoriada
matéria. Nio vejo dificuldade em
fazer o acompanhamento e aprovar
o Projeto do Vicentinho, do livro
didatico, na Comissao de Educacio.
Quanto aos outros projetos, acho
também que sdo meritorios. Nio
vejo dificuldade em encampa-los e
lutar por eles. Todos sdo factiveis e
com apelo”, sentenciou.
Em seguida, antes de retornar paraa
Camara, falou sobre as dificuldades
dos empresarios com a falta de
planejamento e projetos do governo
e opinou sobre como deve ser o
desenho politico de Brasilia no
futuro. “As empresas estio indo
emboraporfaltadesensibilidade dos
governantes de saber daimportancia
das empresas para Brasilia. O
DF precisa de desenvolvimento
economico. Tem queterum projeto,
um planejamentoestratégicoalongo
prazo. Eatnicasolugio é criar polos
de desenvolvimento em cada cidade,
dando independéncia, autonomia
e fortalecendo as administracdes
regionais, COmo era antigamente.”
A linha de pensamento foi
compartilhada pela subsecretaria
de Micro e Pequena Empresa
e Empreendedor Individual no
GDF. “Brasilia precisa de um
projeto que vise os préximos 50
anos”, disse Karina Rosso, que se
mostrou preocupada com os dados
apresentados pelo presidente da
Abigraf-DF. Segundo ela, uma das
saidas para a crise ¢ a participagdo
das micro e pequenas empresas em
certames de compras piiblicas e que
“existem ferramentas para exigir

editais simplificados onde, pelo
menos, 25% de micro e pequenas
empresas possam participar. No6s
temos hoje a lei do nosso lado”.
Karina apresentou dados do Sebrae
que mostram que 95% do que se
compra é de fora da cidade. “
gente esta tentando inverter a logica
e enaltecer o setor produtivo de
Brasilia. O emprego e o imposto
tém que ficar em nossa cidade. Nédo
tem logica uma empresa de fora
ganhar, sendo que existe um parque
grafico tdo bem estruturado aqui”,
disse.

Por fim, Karina pediu apoio para
o acordo de cooperagdo que esta
sendo acertado com a Fibra, para

a participagdo da micro e pequenas
nos editais. “Com o BRB nos ja
conseguimos que o vencedor do
certamejatenhaumalinhadecrédito
como antecipagio do pagamento,
dando folego paraempresas que nio
tém capital de giro.”

Presidente do Sindigraf-DF, Pedro
disse que apoia todo tipo de
iniciativa que venha a contribuir
paraodesenvolvimentodeBrasiliae
que deveriam ser estudadas formas
de fracionamento nas licitagdes
para que todas as empresas possam
participar. “Naverdade, precisamos
estimularaparticipagiodeempresas
de todos os tamanhos, nio somente
as micro e pequenas”, disse.
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'ma das tecnologias ou
modelos de comunicagio
e marketing da atuali-
dade € o crossmedia ou
a distribuicio de contetido, muitas
vezes centralizado num sistema de
multiplassaidas,coligadas. O conteti-
do distribuido pode ser de misica,
texto, imagens, video, noticias
etc. As saidas normalmente pos-
suem alguma ligacio (link) com
as outras midias, provocando um
acesso combinado pelo usuario de
diferentes midias, como televisio,
jornal, revistas, computadores e
smartphones. Quando os meios sio
eletronicos, a presencga da internet
é quase sempre necessaria, CoOmo
agente de ligagdo.

OQUEE

O comportamento dos
consumidores muda continuamen-
te, regido por fatores culturais,
sociais, econO6micos e, ultlmamente
em fungao das novas tecnolo-

gias de comunicagio. Os agentes
economicosbuscamconstantemente
novas maneiras de entregar suas
mensagens, sempre que poss1ve1 de
forma personalizada, e isso 1mpoe
um custo elevado a comunicag¢des
1:1,oudedicadasaqueleconsumidor.
Porém, as novas arquiteturas de
comunicagio vém viabilizando
essa modalidade de customizacio,
entregando informagdes relevantes
e interessantes aos clientes,
colaboradores e parceiros de nego-
cios. Crossmedia é esse conjunto
integrado de ferramentas de
comunicagio. Outra defini¢io de
crossmedia € a entrega de mensagens
relevantes a um ptblico- alvo com
diversos canais de comunicacio
integrados, como impressos, radio,
televisio, internet e servigos moveis,
criando vinculos entre os canais que
podem ser simultaneos, sincronos,
ousequenciais,eassincronos. Apesar
de essas defini¢ces serem basea-

das no gerador das mensagens, na
outra ponta o uso das solug¢des de
comunicagio crossmedia é calcado
no modo como o consumidor usa os
veiculos de comunicagio e o sentido

que eles tém em sua vida. Na ponta,
os consumidores controlam seu
funcionamento, decidindo quando
e onde querem acessar conteudos
especificos, como imagens, filmes ou
textos.

INTEGRACAO
Umadascaracteristicasdaintegragio
entre as midias é que tal processo
s6 € possivel gragas a unido entre
diferentes empresas e especialis-
tas. Editores, por exemplo, distri-
buem artigos publicados em revistas
impressas em outras midias como
CDs ou blogs. Hoje os grandes
produtores de contetido criam os
contetidos de uma determinada
forma e depois os adaptam para o
canal desejado, como um programa
de TV que viraum podcast ou video-
cast, podendo ser assistidos off- line,
quando o usuario desejar. Se gostar,
o usuario pode ainda dar uma nota
para o produto, colaborando para
que outros usuarios adiram aquele
conteudo.Crossmedia se define nio
comoumatecnologiaespecifica, mas
como uma ferramenta para atingir
um determinado publico, através
de diferentes canais. Essa estratégia
passa pelo planejamento, quando as
preferéncias do publico- alvo sdo
levadasemconsideragio(Wikipedia).
Tais preferéncias sio guiadas
principalmente por quatro questdes:
® Quando - quando o consumidor
deve ser contatado?

* Ritmo - quanto tempo devo
esperar entre o primeiro contato e o
segundo?

® Frequéncia - com que assiduidade
devo verificar o consumidor?

® Persisténcia - se o consumidor nio
responder, por quanto tempo devo
manter certa oferta a ele?

MARKETING

Para os profissionais da area essa
modalidade de comunica¢io
envolve o uso de diferentes mi-
dias, considerando as caracteristicas
especificas de cada uma na
mobiliza¢io da atengio do
consumidor. A razio da integragio
entre meios de comunicagio é

aumentar a abrangéncia de uma
determinada campanha a fim de
maximizar seu impacto junto ao
publico- alvo. Uma das utilizagdes
mais frequentes, especialmente com
o uso de redes sociais, é aumentar
a intimidade dos consumidores
com produtos e marcas, tornando
o consumidor mais intimo das
especificidadesdamarca,produzindo
uma experiéncia mais rica.Um
exemplo do uso de crossmedia é

a Disney, que no langamento de
novos filmes coloca bonecas dos
personagens nas lojas de brinquedos
e, 20 mesmo tempo, disponibiliza
em escolas e para pediatras adesivos
gratuitos dos personagens do

filme. A empresa entra nas cadeias
de fastfood com toalhas de mesa,
caixas de sanduiches, e nas lojas

de departamento com roupas,
sapatos, mochilas e livros de colorir.
Além disso, faz campanhas online,
aplicativos parasmartphones, site de
jogo tematico, pagina no Facebook.
E em todas as agdes online os usua-
rios ganham pontos que dio direito
a brindes.

PRODUTOS IMPRESSOS
Quando utilizados meios de
comunicagioimpressos,asprincipais
tecnologlas que viabilizam a
integragdo entre as midias sio o QR
CodeeaRealidade Aumentada(AR).
Além disso, a presenca de cupons,
c6digos de barras ou links para sites,
nos quais o consumidor espontanea-
menteacessainformagdesintegradas
a0 material impresso, sdo formas
de integrar impressos a0 universo
crossmedia. As comunicagdes
impressas sio extremamente
importantes para a humanidade e
nio devem depender de integragio
com outras midias para ocupar seu
papel na cultura. No entanto, sua
insercio é extremamente benigna,
dinamizando sua utiliza¢io e dando
ao produto estatico uma ligacio
dinamica, gragas ao interesse dos
usuarios e consumidores.

Com informages de Bruno Mortara,

diretor-técnico da ABTG

Refile



Crossmedia vem do inglés e significa “ornzar” — on
contetido além de um meio apenas. O termo em si ndo € muito comum, mas a ntiliagao
: :-_de;m téenica é. O conterido (a mensagem) é distribuido através de diferentes midias (o
meto) para atingir o priblico (o receptor), mas tudo isso acontece sem que a mensagen
tenha gualguer alteragao de nm meio para o outro. O sentido bdsico deste termo é que
uma pessoa possa acessar o mesmo contetido por diferentes mezos.

Ja o transmedia, que tambén vem do inglés, significa “além da” midia, ou seja, o
conterido sobressai a midia. Na pratica, significa que as diferentes midias (os meios) irao
transmitir diferentes contetidos (as mensagens) para o priblico (o receptor), mas de forma

“atravessar” — a witdia, ou seja, levar

que os diferentes meios se complementem. Se o receptor utilizar apenas um dos meios, vai

ter apenas a mensagem parcial.

Na visdo de Marcus Abdo

Hadade, s6cio-fundador e

diretor de desenvolvimento de
negocios da Arizona, quebrar
paradigmas é sempre um desafio,
independentemente do que seja.
Para ele, de um lado esta o
convencional, o pensamento
linear, no qual o mercado ja esta
acostumado e, do outro, o espirito
criativo, a inovagao, a mudanga

de comportamento, o famoso
“pensar fora da caixa”. Um exemplo
desta situagio foi quando o

mundo comecou efetivamente sua
transformacio de analégico para
digital - mudanca que ainda estamos
vivenciando. Antigamente,tinhamos
poucosveiculosdecomunicagioque,
basicamente, eram: a TV, o radio e
os meios impressos- jornal e revista.
Hoje, o mundo é digital e tudo é
midia, desde a esteira da academia,
o corrimio da escada rolante do

shopping, o chiodossupermercados
e até os celulares. As proprias
pessoas se tornaram midias.

A complexidade de distribuir
conteudos para essas midias cresceu
proporcionalmente a0 aumento dos
novos meios. Em contrapartida,

o ambiente em que as agéncias

de publicidade atuam é um meio
artistico e intelectual, pois o seu core
business esta mais voltado para a
criagdo, o planejamento e a compra
de midia, por exemplo, bastante
diferente dasatividades operacionais
necessarias para a preparagio e a
adaptagio das pecas publicitarias.
Portanto, surgiu uma necessidade
de um player diferenciado para
realizar o trabalho entre a criacido

e os veiculos de comunicagio, que
exigem receber tudo conforme suas
especificagdes técnicas.

A produgio crossmedia existe para
atender exatamente esta demanda.

Trata-se de uma etapa cadavé
1mportantenoﬂuxodacomumcags
e contempla todas as etapas de
producio e adaptacio de contetidos
criativos, feitos por um anunciante
e sua agéncia de publicidade, antes
da sua veicula¢io na midia. E nada
mais é do que o real conceito de
integragdo entre midias, em todas
as suas vertentes: impressa, web e
mobile, garantindo a integridade da
marca em todas as suas aplicacdes.
Adaptar e entregar uma campanha |
para cada tipo de canal, em geral, ¢
um processo demorado e que, além
do risco de gerar inconsisténcias,
também pode tirar o foco da
estratégia e da construgio da
mensagem principal que a marca
deseja transmitir. i
Portanto, o trabalho realizado por
uma empresa de crossmedia esta
100% focado em oferecer eficiéncia
operacional,oquesignificaproduzir
com rapidez, seguranca, qualidade e
garantia de integridade das marcas
em todas as pegas entregues em
todos os canais.

E, com mais midias e mais pablicos,
é vital que se tenha uma operagio
eficiente e uma produgio rapida e
segura.

Sendo assim, o uso de uma
producio integrada permite que

0s anunciantes e as agéncias
tenham uma peca, reaproveitando
e distribuindo esta linha criativaem
multiplas plataformas.

E, alem de todas as vantagens de
uma operagdo eficaz, com a adigio
de tecnologia, passamos a ter
todos os registros de tudo o que

é feito em todas as midias. Esta
base armazenada tem um incrivel
valor, pois ajudara na mensuragio
dos investimentos em marketing.
Portanto, o segredo para o sucesso
nesse setor é a combinacio de trés
elementos: processos organizados

e rastreaveis, solugdes integradas

de tecnologia e treinamento e
aculturamento de pessoas. Isso é
inovagio, éter coragem paraarriscar
e fazer diferente acreditando em
ideias que facilitem nossas vidas.




No BlogIndiga-InteligénciaDigital,
a especialista no tema Gabriela
Franco exemplifica a utilizagdo da
ferramenta de forma metaférica
para entender melhor o conceito
de crossmedia. “Pense no livro
infantil Alice no pais das maravilhas.
Divida a historia em trés partes e
depois publique a primeira parte na
televisio, em forma de um filme.
Agora, publique a segunda parte

o livro em um blog na internet. E,
finalmente, coloque a Gltima parte
em um jornal.
O que vocé quer € que as pessoas
leiam o livro inteiro, entdo é preciso
contar para elas, em cada parte da
historia publicada, que o préximo
capitulo esta em um outro canal.
Assim voce leva seu leitor de um
meio de comunicagdo para outro
com objetivo de contar uma historia
maior. Campanhas crossmedia sdo
exatamente assim: elas tém um
objetivo de comunicagio maior, seja
contar uma histéria da marca ou
passar uma mensagem especifica. A
comunicac¢io usa diversos canais de
maneira integrada, como se fossem
pecas de um quebra-cabega”.
Gabriela também explica como
planejar uma campanha crossmedia.
“Estruturar uma campanha cross-
media ¢ algo complexo. E preciso
um planejamento minucioso e
bem pensado Isso porque sera
necessario construir a experiéncia
na qual vocé ndo corra um risco
de perder a atengio do seu ptiblico
entre um meio de comunicagio e
outro. E preciso ter certeza de que
a sua mensagem vai realmente ser
transmitida e, assim, o objetivo
definido sera cumprido. Mas todos
estes riscos sio compensados pelos
resultados deste tipo de campanha.
Com a estratégia de crossmedia, o
engajamento do pblico com a sua
marca € muito maior, assim como a
experiéncia mais rica e inesquecivel.
Vocé também consegue estar
presente em diversas plataformas, o
que aumenta seus pontos de contato
com seu potenciais e atuais clientes.
As campanhas mais premiadas dos

Gltimos anos em Cannes, principal
festival de publicidade do mundo,
adotaram o crossmedia para a
atuacio”, lembra.

GRANDES CAMPANHAS
CROSSMEDIA

Para vocé entender na pratica
como é uma campanha crossmedia,
nos separamos alguns exemplos e
estudos de caso:

1) Ansincio Nivea alimenta bateria de
celnlar
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Imagine estar na praia folheando
uma revista e se deparar com um
carregador solar em uma propaganda
da publicagdo. Essa foi a agio
inusitada que a Nivea criou para os
dias de sol.

O antncio sugere que as pessoas
aproveitem a praia 20 maximo. Por
isso, caso o celular descarregue, o
material acoplado a revista pode ser
usado para recarrega-lo enquanto o
usuario se bronzeia.

A agéncia Giovanni + Draftfcb
produziu o andncio em oito meses,
sendo seis para desenvolver a
tecnologia e mais dois para imprimir
o material. O resultado foi uma placa
solar tdo fina quanto papel e um plug
para ser conectado.

A transferéncia de bateria para o
smartphone é feita através de uma
entrada USB. Com o antncio, a
Nivea esta promovendo sua linha de
protetores, Sun. A propaganda foi
veiculada na revista VejaRio paraum
mailing selecionado.

“Dessa forma, so precisa ir embora
da praia quando o sol também for.
A linha Nivea Sun, além de proteger

a pele do sol, faz a¢des como essa

para que as pessoas aproveitem ainda
mais os dias ensolarados”, diz a Nivea
Brasil na descrigdo do V1deo da agio.

2) Coca-Cola: download jingle da copa
Esta campanha foi langada para
divulgar a musica da coca-cola tema
da Copa 2014. Foram publicados
anincios em revistas e jornais que
continham a seguinte mensagem
“Envie GOL para 30120 agora do
seucelular”. A pessoa realizavaaagio
e recebia instrugdes de download
do arquivo. Desta forma, foram
utilizados maisde um canal paraquea
mensagem fosse passada.

Viu como este tipo de campanha
pode ser extremamente criativo e
envolvente? Umadtimaestratégiapar
vocé pensar fora da caixa e se destacar
diante de seus concorrentes. Desta
forma, as campanhas crossmedia
vio além de uma comunicagio entre
marca e cliente, mas uma experiéncia
de engajamento!

Acesse pelo QR Code abaixo o video
da campanha da Coca-Cola.

Acesse pelo QR Code abaixo para
assistir o video da Coca-Cola para a
Copa 2014.




Outro conceito que tem aparecido
cada vez mais na midia ultimamente
é o de Realidade Aumentada (RA).
Essa tecnologia permite pessoas
interagirem com o mundo virtual a
partir do mundo real. Ou seja, com
objetos simples podemos projetar
elementos que praticamente pulam
para fora da tela e permitem os mais
diferentes modos de interagio.

Ja pensou saber se aqueles 6culos
ficam bem em vocé diretamente no
computador? E que tal virtualizar
a sua sala de estar e saber qual o
sofa perfeito para ela? Tudo isso é
possivel e acessivel para qualquer
um, afinal é uma nova forma de
merchandising interativo.

Essa interagdo € acessivel a
pratlcamente qualquer pessoa. Eela
se torna tio comum que ja é normal
vermos produtos reais que utilizama
novatecnologia para entdo interagir
no virtual.

Resumidamente, a Realidade
Aumentada teve sua origem em
algo muito simples: etiquetas. Os
cbdigos de barras ndo estavam mais
cumprindo com perfei¢io atarefade
carregar todas as informagdes que
se queria obter através de sualeitura.
Por isso, foram criados os codigos
2D,quepermitiamoarmazenamento
de muito mais informacio do que os
codigos de barras.

Os codigos bidimensionais sdo
justamente os responsaveis pela
possibilidade de projetar objetos
virtuaisemuma filmagem do mundo
real, melhorando as informacdes
exibidas, expandindo as fronteiras
dainteratividade e até possibilitando
que novas tecnologias sejam
utilizadas, bem como as atuais se
tornem mais precisas. A Realidade
Aumentadaéutilizadacombinando-
se um codigo de duas dimensdes
com um programa de computador.
Em outras palavras, o software de
Realidade Aumentadaeprogramado
com imagens, sinais ou agdes
pré-definidas e as respostas que
deverdo ser dadas a elas. Quando o
programa recebe essas informagdes,
ele as interpreta e exibe a resposta,
que pode ser desde uma simples
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A plicacdes incriveis jd foram criadas para Realidade Aumentada. Imagine poder abrir
um livro qualguer e assistir a batalha do bandido contra o mocinbo, naquela bistoria épica
¢ sangrenta. Nenhum monttor seria necessdrio, pois o livro viria com dculos especiais que
criariam as imagens diante dos seus olhos, a cada nova pdgina aberta. On ainda, suponha
que vocé comprou o carro dos seus sonhos, mas nao tem a menor ideia da quantidade de
recursos que o veiculo possut. Ela permitiria que objetos virtuais fossem colocados na sna
frente com as instrugoes para mexer no antoniovel.

forma geométrica até objetos mais
complexos, como animais que
reagem a um carinho na barriga.
Para experimentar a tecnologia é
preciso apenas o objeto real que
contém o cédigo uma webcam
(para que a imagem da realidade
seja capturada e enviada para o
computador) e o software que
transcodificariamensagemdoobjeto
real. Ou seja: uma impressora, uma
webcam e um bom computador.
A realidade aumentada na verdade
foi inventada ha muitos anos mas
somente agora é que realmente
vem ganhando forca. E a maioria
das aplicag¢des desenvolvidas sdo
voltadas para agdes publicitarias,
em midia impressa, fomentando a
divulgagdo de produtos e interagio
do consumidor com a marca.

DIFERENTES TIPOS, PARA
DIFERENTES APLICAQOES

A Realidade Aumentada nio esta
restrita a uma nica forma de
realizagio. E possivel utiliza-la tanto
com imagens impressas, para geragao
de objetos — interativos ou ndo —,
bem como sem qualquer tipo de
objeto pré-definido.

Por ndo ter limite de aplicagdes, ela
pode ser usada no entretenimento,
para criagdo de jogos muito mais

interativos do que os ja existentes;
melhoria de processos da medicina,
COmo clrurgias remotas, nas quais
o médico pode estar a quilometros
de distancia do paciente; industria
automobilistica, facilitando a
manutengio do carro pelo proprio
dono, através de manuais impressos
de instrucio interativos; além de
milhares de alternativas que ainda
veremos serem criadas.

Com informagdes da Techmundo.

Acesse 0o QR Code abaixo e assista o video
produzgido pela Magic I eap, startup sob o
guarda-chuva da Google, que mostra como
a RA pode ser usada de forma pratica em
nosso cotidiano. A produgdo mostra como
simples movimentos no ar podem ser usados
para assistir a videos on conferir a caixa

de entrada de seu e-mail sem as restricoes
impostas por um monitor




TECNOLOGIA CRIATIVA

Em 2016, o Refile trard um coluna com pesquisas, informagoes

e descobertas sobre seis formatos estratégicos de comunicacdo:
jornais, revistas, mala direta, revistas segmentadas, impressos
promocionais e andncios especiais. A proposta & mostrar as forgas
e vantagens de cada um e como, usados em conjunto, eles podem
oferecer uma solugdo poderosa para qualquer desafio de marketing.
Os dados sdo da Print Power e no primeiro capitulo o tema sera

Anuncios Especiais.

s novas tecnologias e
processo de impressio
vém tornando cada vez
mais curta a distancia
entre aimagina¢io deum criativoea
execugio de seu projeto.
Foi assim com a agdo de marketing
promocional da Neutrogena Deep
Clean, que colocou 25 mil leitores da
revista Caras como protagonistas da
campanha.
Desenvolvida pela DM9DDB para
a Johnson & Johnson e veiculada
em setembro do ano passado, a acdo
colocou na sobrecapa da publicagio
a atriz Giovana Ewbank maquiada.
Junto com a revista os leitores
receberam lencos demaquilantes e
tiveram a experiéncia de remover a

maquiagem da foto da atriz.

De acordo com Carlos Orlando
Barbosa, diretor de operagdes
graficas da Abril, um dos principais
desafios foi respeitas as nuances

da maquiagem. Para tanto, a Abril
somou esfor¢os com outra graficade
Sdo Paulo, a Pigma.

“Conseguimos superar a expectativa
do cliente, que ficou bastante
satisfeito”, comenta o diretor.

O projeto combinou o processo

de impressdo convencional com a
tecnologia digital HP Indigo.

A impressora usada para a aplicagio
da “maquiagem”, uma HP Indigo
7600, é capaz de unir qualidade,
versatilidade e produtividade com a
aplica¢io de recursos especiais.

“Poder participar de uma agio de
marketing como esta é uma prova
do sucesso do casamento entre
tecnologia e criatividade.”

Luca Cialone, diretor da area de HP
Indigo e Inkjet WebPress na HP do
Brasil

“Estas sdo caracteristicasdeumanova
forma de fazer propaganda, que s6
acontece quando todos da agéncia se
unem e trazem o cliente e o veiculo
para criarem as solugdes juntos.”
Drian Fergunson, gerente de midia

da DM9DDB

ACESSIBILIDADE
Asvantagensdos catalogos impressos
sdo sua facilidade de uso, nivel de
confianca e acessibilidade. Eles sio
portateis, ambiciosos e feitos para
serem manuseados repetidas vezes.

REPLETO DE INFORMACOES
O catalogo é uma fonte de
informacdes leve e imediatamente
disponivel, sendo a maioria das
perguntas respondlda em suas
paginas. Prego, aparéncia, cor,
tamanho, qualidade e desempenho
podem ser facilmente comunicados.

TECNICA DE SEDUCAO
Paraprodutossofisticados, o catalogo
oferece uma oportunidade de trazer
o cliente para dentro do universo
da marca, oferecendo a ele uma
experiéncia que vai além da vitrine.

CONSTRUINDO A MARCA

Os catalogos oferecem a marca uma
quantidade consideravel de tempo
com seus clientes, fortalecendo o
relacionamento e construindo a
marca.

OPORTUNIDADE DE
SEGMENTACAO

Visto que o principal método de
distribuigdo de catalogos é por
correspondéncia,asegmentacioéum
elementofundamental paraassegurar
que voce esta atingindo o cliente em
potencial certo. Independentemente
do grupo demografico que se esta
tentando atingir, é possivel fazé-loem
uma questdo de horas.

LEALDADE A MARCA

Um catalogo bem produzido que
se mantém fiel 3 marca fomentara
a lealdade a ela, e o cliente ficara
satisfeito pelo retorno do esforgo e
custo envolvidos em sua produgio.

EFICACIA

Trabalhando junto com a mala
direta e os meios online e digital, a
capacidade do catalogo de ter seus
resultados medidosde maneirarapida
eprecisaéumavantagemsignificativa
para os publicitarios.
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Divulgagio

EVENTO

onsiderado o maior “guru”
da Inddstria Grafica
undial, Frank Romano
tem uma vida dedicada
a0 setor. Sio mais de 40 anos de
estrada e 44 livros, entre os quais
o mais recente, um livro-texto de
800 paginas para a Universidade de
Moscou.
Palestrante solicitado em todos
continentes, com centenas de artigos
nas principais revistas dedicadas ao
tema, Romano parece estar uma
ou duas décadas a frente do nosso
tempo.
Com um curriculo desses, é facil
imaginar o privilégio de participar de
uma palestra sua, ao vivo. Além da
agenda lotada, outra dificuldade esta
no fato de que Romano tem pavor de
viajar de avido, deslocando-se entre
paises e continentes apenas de navio.
O encontro no Rio de Janeiro foi
proveitosoenaaberturaopresidente
do SIGRAF, Carlos Augusto Di
Giorgio, comemorou a presenca de
Romano e incentivou a integragio
nacional de empresarios para
impulsionar o crescimento do setor.
“Hoje é um dia muito importante.
Nosso objetivo é aproximar
a industria grafica brasileira e
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FRANK ROMANO
NO R10 DE JANEIRO

Em visita inédita ao Brasil, o professor emérito do Rochester Institute of
Technology e um dos maiores especialistas da industria de impressao
no mundo ministrou uma palestra para representantes do setor grafico
sobre as transformagdes do setor e as perspectivas para a impressao.
Intitulada “O Estado da Industria: Uma visdo geral da IndUstria Grafica,
seu estado atual e perspectivas futuras”, a apresentagao aconteceu no
dia 2 de fevereiro, no Centro de Convengdes da FIRJAN e foi realizado
em parceria com a AN Consulting e APS Feiras e apoio do SISTEMA

SIGRAF/ABIGRAF-RJ/FUNGUTEN

fortalecer nosso setor em todos os
estados. Tenho certeza que sairemos
daqui conhecendo ainda mais nossa
industria”, destacou Di Giorgio.
Alto e em bom som, Romano
respondeu o que todo mundo
gostaria de perguntar: “nio, a
Indéstria Grafica editorial ndo

val morrer, apesar das inumeras
mudangas que o mundo e o setor
grafico também passaram nos
Gltimos 30 anos”.

Segundo o especialista, “temos
grandes desafios pela frente, como
custos de postagem de correio,
politicas governamentais, amantes
das arvores, publica¢des na internet,
computagio mével, masofuturonio
é ruim. A Industria Grafica mudou
muito e o desktop é o grande causa
da nossa maior revolugio. Nio vou
dizer que teremos um crescimento
gigantesco, mas O setor val crescer,
talvez uns 2% ao ano nos Estados
Unidos” afirmou.

A pergunta seguinte, muito
pertinente, revelou outra
preocupagio do setor: e o livro,
acaba? Romano diz que ndo perde
um minuto de seu sono por esse
motivo. “Nio, os livros impressos
tambémtémvidalonga”,sentenciou.

E prosseguiu. “Quantos de nos
leem numa tela de computador?

O livro impresso é um produto
tradicional da humanidade. E hoje
temos uma produgio crescente de
fotolivros, livros de novos autores,
livros esgotados, livros académicos,
livros de acabamentos especiais,
enfim, a produgio tende a crescer.
Acredito que o futuro proximo é do
livro sob demanda, produzidos em
menor quantidade, a medida que sdo
vendidos. Quando a maquina digital
se popularizou, falaram que a foto
impressa ia acabar. A primeira foto
de pessoa data de 1838. Em 2000,
produziamos 85 bilhdes de fotos
fisicas anualmente no mundo todo.
Sabe quantas fotos digitais sdo feitas
atualmente? Quatrotrilhdesanuais”,
ilustrou.

Questionado sobre as tendéncias,
Frank foi direto ao ponto, sem
economias: o futuro é offset e digital.
E listou o que enxerga para o setor:
“Impressoras digitais de grande
formato serio tdo comuns quanto
offsets. Vamos utilizar substratos
comaltamargem (sintéticos e midias
especiais). O faturamento com web-
to-print chegara a $30 bilhdes em
2016. A personalizagdo finalmente



“A internet fez nosso mundo
mudar. Passamos do papel
impresso para o digital. Mesmo
assim, ainda imprimimos muito”
Frank Romano,
apresentando estudo recente

que indica que 47% daquilo
que é produzido é impresso,
40% é eletronico e 13% do
volume é de importagdes
(livros e outros produtos
oriundos principalmente de
mercados orientais).

vai prevalecer, o marketing hibrido
ligara impressio com aparelhos
moveis, websites e midia social, e as
solu¢des de marketing para mobile
vio vir de codigos impressos em
embalagens, PDV e brochuras”.
Frank diz que o empresario grafico

Em entrevista a Carta da Indistria,
Frank Romano fala sobre o cenario
atual e os aspectos mais importantes
paratersucesso no mercado grafico.

Confira.

CARTA DA INDUSTRIA —
Como as novas tecnologias tém
impactado o setor grafico?

FRANK ROMANO - Nos
Gltimos30anos, tivemos mudangas
importantes nesse mercado.
Atualmente o setor é composto,
na verdade, por varias indistrias
integradas pela tecnologia. E todos
competem com todos. Lojas de
impressio tém equipamentos para
imprimir todo tipo de coisa. Se

o empresario quiser entender a
industria grafica tem que captar
as tendéncias tecnoldgicas do
mercado, pois haalguns segmentos
que vdo crescer e outros que irdo
declinar.

CI - Quais as perspectivas
futuras para a industria grafica?

FR - A tendéncia € que a
impressio digital de grande

precisa entender a tecnologia que

o setor dispde hoje para enxergar

o dia de amanh3. Ele cré na alta

de material promoc1onal porque
essa é, em sua opinido, a mais
eficiente forma de se comunicar
com o cliente. E passada a euforia
da internet, as empresas voltardo a
investir no impresso, como, alias, ja
estdo fazendo no 1° mundo.

“Nos EUA, a impressio é uma
pechincha. O custo de energia e
dos insumos sobe, os impostos
também, e o custo de impressio cai
a cada ano. Essa é a realidade que
precisamos combater”, define ele.
Com tantas boas noticias, o ptblico
se sentiu recompensado e saiu da
FIRJAN mais bem informado.
“Ele é o mais importante professor
e consultor grafico do mundo. Nio
tem assunto sobre Industria Grafica
que nio domine. Sua explanagio

formato seja tdo comum quanto a
offset. Temos que entender que a
internet n3o é inimiga, mas sim uma
aliada. A impressio vai continuar
independentemente do declinio do
offset. A impressio ndo vai morrer,
sera uma alternativa viavel por um
longo tempo ainda. Sempre havera
algo novo e a nossa indistria existe
por causa dos novos produtos. As
empresas que entenderem isso serdo
as que dominardo o mercado.

CI — Que principios devem estar
presentes no modelo de negécios
de uma industria grafica?

FR - Para ter sucesso na industria
de impressio vocé tem que ser
muito agil e flexivel. Nio é mais
possivel ter uma postura rlglda e
dizer que sua empresa possui uma
determinada maquina de impressdo
e é a Gnica coisa que pretende ter. E
preciso compreender que o digital,
o offset e todas as novas tecnologias
devem trabalhar em conjunto. E
encontrar a combinagio correta
desses elementos para atender aos
seus clientes ¢ o que permite ter
sucesso no negocio.

foi didatica e profunda, e do alto
do seu conhecimento ele garante
que a mdustrla grafica sobrevive e
vai crescer”, disse o presidente do
SIGRAF, Carlos Di Giorgio.
Vindo de Sio Paulo apenas para
ouvir Romano, o presidente da
Conlatingraf, Fabio Mortara, disse
que o evento era um “privilégio
excepcional” para os cariocas,
lembrando que todas as previsdes de
Romanosetornamrealidade,porisso
o apelido de “guru” lhe cai tdo bem.
O empresario carioca José Carlos
Meneghetti, da Zit Grafica, também
gostou do que ouviu. “Ouvir o
relato dele é muito importante
para quem esta pensando em fazer
novos investimentos. Ele deu boas
tendéncias.”

Com informagies de Llan Wettreich,
editor da Revista Sigraf.

CI — Que desafios a industria
grafica enfrenta atualmente?

FR - Nio conhego o mercado do
Brasil a ponto de fazer uma analise
sobre a indUstria no pais, mas nos
Estados Unidos a ind{stria grafica
migrouparaoutroslugares. Quando
se tornou digital foi para a China.
Mas agora é tempo de nivelar e
comegar a crescer novamente.
Acho que vamos ver o retorno

da fabricagio de produtos para o
mundo industrializado.

CI - Que oportunidades a
impressio digital pode trazer
para o setor grafico?

FR - A impressio digital nio é a
resposta completa. Ela € uma parte
de muitas outras. Mas é algo que da
a flexibilidade de estar preparado
paralidar com o curto prazo. E essa
¢achave da questdo. O empresrio
precisa estar pronto para gerenciar
tudo, do prazo mais curto para

o mais longevo. E por isso que
acredito que deve haver uma
combinagdo do digital com o offset
para se alcangar o sucesso.
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0 juiz federal destacou a
corrupgao sistémica e também
falou sobre a tensdo politica
no pais

vacionado pelo publico,
o juiz federal Sergio
Moro encerrou no dia
10 de marco o 2° Férum
Transparéncia e Competitividade.
Promovido pelo Sistema Federacao
das Industrias do Parand e pelo
Centro Internacional de Atores Locais
para a América Latina (Cifal) Curitiba,
o evento reuniu cerca de 2 mil
participantes e contou com a presenga
do presidente da Abigraf Regional
DE, Jodo Batista Alves dos Santos.
Logo no inicio, Moro destacou o
atual cenario de tensao politica no
pais. “Estao previstas manifestacoes
nos proximos dias ou semanas, sejam
contrarias ou favoraveis ao governo.
E eu queria pedir a todos que tudo
seja desenvolvido sem violéncia e
radicalismo, com muita serenidade,
sem discurso de 6dio e sem violéncia
contra ninguém”.
Com o tema “Corrupg¢ao, empresas
e controle”, Moro citou o impacto
da corrupcao sistémica, além de
falar sobre alguns exemplos de a¢Ges
penais de empresas como a Petrobras.
O juiz, que ressaltou que existe
corrup¢ao em “qualquer pafs do
mundo”, seja qual for sua posi¢ao
no ranking de Transparéncia
Internacional, afirmou que o
quadro revelado por esses casos
ja julgados mostra que existe uma
corrupcao sistémica. “Como regra
nos contratos publicos, pagava-se
um porcentual fixo de propina,
de 2%, dirigida a agentes publicos
da Petrobras, diretores, gerentes,
politicos e financiamento politico-
partidario. Ressalve-se aqui que nao
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SERGI0 MORD,

TRANSPARENCIA E
COMPETITIVIDADE

havia uma corrupgao disseminada na
empresa, a maioria dos funcionarios
nao tinham nada a ver com isso,
muito pelo contrario. Normalmente,
o relato ndo era s6 de ignorancia,
mas de desalento”. Moro citou ainda

o caso da Refinaria Abreu e Lima,
cujo or¢amento da obra passou de 4
para 18 bilhGes. “Disseram que uma
das razdes do acréscimo do custo
foi a aceleragio da obra, e havia o

propésito que ficasse pronta em 2010.

O primeiro trem de refino comegou
a funcionar no fim de 2014. Serd que
valeu a pena esses investimentos?
Sera que nao ¢ preciso ponderar os
investimentos publicos?”,
Salientou, por fim, que os custos
dessa corrup¢ao sistémica afetam o
desenvolvimento do pais, pois afasta
um investidor externo “que nio vem
ao Brasil, pois sabe que aqui é um
jogo de cartas marcadas. Por que
colocar meu capital num pafs em
que tenho de arcar com um custo

questionou.

sistémico de propina, ou competir
com quem aceita fazer esse jogo?”,
perguntou.

Para o juiz, além de a corrupgao ser
enfrentada com as instituicoes, €
importante desenvolver uma nova
cultura no ambito empresarial.
“Varrer para baixo do tapete nao é
uma alternativa nem econémica nem
moralmente aceitavel. Se varrermos,
daqui a dez anos vamos enfrentar
uma crise pior, arcando com custos
cada vez mais crescentes. Afastaremos
o investidor externo, o empresario
interno, além do impacto na nossa
autoestima e na nossa democracia”.
Moro foi claro: “um ponto
importante, e me desculpe pela
obviedade: a solucdo é nio pagar
propina, pura e simplesmente,

para obter um beneficio do estado
indevido. Precisamos fortalecer nossas
institui¢oes e seguir em frente. Tenho
confianca eu a democracia brasileira
vai superar todas essas questoes.”

Foto: Gelson Bampi



NAO PERCA TEMPO.
ESTEJA PREPARADO
PARA O FUTURO

EM 2016, VAMOS MOSTRAR PARA EMPRESARIOS, GESTORES
E FUNCIONARIOS DAS GRAFICAS COMO AUMENTAR A

PRODUTIVIDADE E REDUZIR 0§ CUSTOS! SERAO QUATRO
OFICINAS MINISTRADAS POR COMSULTORES DA ABTG,

PROGRAMA

DA INDUSTRIA GRAFICA DO DF

COM 0 APDIO DO SEBRAE/DF.

E HORA DE APRENDER COMO ENCONTRAR
ALTERNATIVAS PARA MELHORAR A GESTAD E
OTIMIZAR 05 PROCESS0S NA SUA EMPRESA.

CONSTRUINDO COMPETENCIAS
PROFISSIONAIS COM FOCO NO

AUMENTO DA PRODUTIVIDADE

16 E 17 DE MAID

CRISTINA SIMOES

CONTROLE DE PROCESSOS COM FOCO
NA REDUGAO DE DESPERDICIOS E
AUMENTO DA PRODUTIVIDADE

20 E 21 DE JUNHO

MARCELO FERREIRA

COMO AUMENTAR A PRODUCAQ
E REDUZIR CUSTOS

DE PROCESSO NA OFFSET

25 E 26 DE JULHO

ANDRE VAZELINO

?s.mp.GRHF

COMO MINIMIZAR PERDAS
E AUMENTAR A PRODUTIVIDADE
NA POS-IMPRESSAQ

26 E 27 DE SETEMBRO

JAIRO OLIVEIRA

LOCAL: AUDITORIO DO SINDIGRAF-DF
INFORMACOES: 3344.3733
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PLANO DE METAS
mweso — \JQCE MEDE ESFORCO OU
Qe oo . RESULTADOS

Seu negacio.




esta época do ano, a

maioria das empresas

ja esta trabalhando

no seu Planejamento
Estratégico para 2016 ou esta
pensando nele. Masantesde concluir
seu plano, faca este exercicio:
Imagine um hamster em uma gaiola,
correndo sem parar em sua roda,
mas sem nunca sair do lugar. E
assim que voce se sente em relagio a
sua empresa ou ao seu time? Muito
trabalho, muitoesfor¢co,massemsair
do lugar?
Na sua empresa o importante é
trabalhar muitas horas, virar noites,
trabalhar nos finais de semana, ou
entregar resultados? Vocé quer um
time de hamsters - que se esforcam
muito mas ndo chegamalugaralgum
- ou pessoas que geram resultados?
Ao fazer seu Planejamento
Estratégico, avalie:
- Vocés estio medindo esforco ou
resultado?
- Suas metas estdo voltadas para uma
atividade meio ou para o objetivo

final?

As metas definem se uma pessoa ou
time foram bem sucedidos. Mas para
1ss0, as metas nio podem ser focadas
em tarefas ou esfor¢o por 3 grandes
Mmotivos:

1. Queremos uma cultura de foco
em resultados, e nao nas tarefas.

2. Se vocé fez suas tarefas e nada
melhorou, isto nao é sucesso.
Sucesso € fazer com que algo
melhore: os clientes estdo mais
satisfeitos, as vendas aumentaram, o
custo foi reduzido. Se vocé fez todas
as suas tarefas mas nio saiu do lugar,
isto ndo € sucesso.

Apesar do que se ensina nas aulas
de geréncia de projetos, a verdade

€ que entregar o projeto nio é o
bastante. Entregar um projeto no
prazo, escopo e qualidade nio € o
suficiente, o projeto deve ser feito
com sucesso.

Ouseja, os objetivos de negécios que
motivaram a realizagdo do projeto
devem ser atingidos.

3. Seu plano de agido é somente
uma hipoétese.

A metodologia Lean Startup nos
ensinou que uma ideia é somente
uma hipoétese nio validada. Da
mesma maneira, no mundo real nio
temos certeza se nosso plano de
acdo vai conseguir melhorar nossos
indicadores. Nosso plano de agdo é
somente uma hipotese. Assim, vocé
nio pode se prender a uma aposta
nio validada.

Quando fordefinirsuas metas, foque
no destino onde vocé quer chegar,
nio no meio para chegar la.

Quando bem utilizadas, metas
definem os critérios de sucesso
de uma organiagdo.

Definindo metas da maneira correta
Quandobemutilizados,osprincipais
métodos para defini¢do de metas
podem ajudar a desdobrar seu
Planejamento Estratégico em
resultados desejados. Se sua empresa
estautilizandooBalancedScorecard,
vocé deve separar suas metas em 4
componentes:

- Objetivo (O que vocé quer atingir).
- Medida (Como vocé vai medir seu
objetivo).

- Target (Valor alvo da medida, qual
meta deve ser atingida).

- Iniciativas organizacionais (Quais
acOes serdo feitas para atingir o
objetivo).

Da mesma maneira, se sua empresa
decidiuutilizarOKR (Objectivesand
Key Results) modelo utilizado pelo
Google, vocé também vai separar
suas metas em componentes:

- Objetivo (Descrigdo motivadora
e memoravel do que vocé deseja
atingir).

- Key Results (Um conjunto de 3

a 5 métricas que indicam que vocé
esta avancando em relagdo ao seu
objetivo, com seus respectivos
targets).

Em OKR, vocé também deve
separar seus resultados dos planos de
agio para alcanga-los.

Como fazer isto na pratica:

- Avalie as metas que voceé definiu.
- Se vocé tem uma tarefa, pense no
motivo pelo qual vocéaestafazendo.
Este é seu objetivo.

- Pense no que aconteceria de bom se
a tarefa fosse bem feita, estes sdo seus
Key Results (ou medidas e targets).

Fonte: Endeavor

Planejamento Estratégico € um
processo gerencial que se refere

a formulagio de objetivos para

a selecdo de programas de agio

e para sua execugdo, levando em
conta as condi¢des internas e
externas a empresa e sua evolugdo
esperada.

Um planejamento estratégico
completo requer muito mais
esforco e dedicagdo do que
normalmente imaginamos, mas
se feito com qualidade, formario
o caminho das pedras para

a conquista de todos os seus
objetivos. Empresas que colocam
com eficiéncia todos os seus planos
e praticas, sio as que abandonam
estratégias equivocadas com
facilidade tracando novos rumos,
aproveitando boas oportunidades,
formandograndeslideresecriando
resultados mais sustentaveis e
lucrativos.

O planejamento estratégico
surgiu em meados da década de
60, por meio das metodologias
de planejamento propostas

pelo professor Igor Ansoff e

dos pesquisadores do Stanford
Research Institute. Segundo o
Philip Kotler, “o trata-se de uma
metodologiagerencial que permite
estabelecer a diregio a ser seguida
pela organizacio, visando um
maior grau de interagdo com o
ambiente.”

Para Peter Drucker, o
planejamento estratégico é um
processo continuo e sistematico,
que possui 0 maior conhecimento
possivel acerca do futuro.
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Investimos em equipamentos de
alta tecnologia - como a impressora
Roland 704, que imprime quatro
cores no formato 74cm x 104cm -

elevando a capacidade de producao,

agilizando prazos de entrega e

garantindo a qualidade dos servicos,

em um processo produtivo limpo,
amparado pelos principais selos e
entidades certificadoras ambientais
disponiveis no mercado.

athalaia

GRAFICA E EDITORA

A Athalaia Solucao Digi§§ende a
crescente demanda de s 0S na
area de impressao digital, que
exigem cada vez mais rapidez e
qualidade. Para isso, conta com a
HP Indigo Press 7000 e a HP Indigo
Press 3050, que permitem a
realizacao de trabalhos de
pequenas e meédias tiragens com
menor preco e maior rapidez.

@
athalaia

SOLUCAO DIGITAL



SUSTENTABILIDADE

Brasilia sediou em margo

etapa final do maior torneio de
robotica do Brasil. Organizado
pelo SESI, o FIRST LEGO
League 2016 mostrou solugdes
para um grande problema da
humanidade: o lixo

oram meses de pesquisas,

trabalho em grupo,

dedicagio, aprendizado e,

claro, diversio. O Torneio
de Robética FIRST LEGO League
reuniu mais de quatro mil estudantes
de 9 a 16 anos, de 500 escolas
publicase particularesde todo o pais.
Depois de passar por 11 torneios
regionais, em nove estados, entre
os meses de novembro de 2015 e
fevereirodesteano,77 equipesforam
classificadas para a etapa final.
Nesta temporada, os alunos tiveram
pela frente o desafio Trash Trek,
que envolve a busca de solugdes
inovadoras para o lixo.
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INOVAGAD QUE
TRAZ ESPERANCA

Para muitas equipes, definir a linha
de pesquisa foi a etapa mais dificil do
projeto, levando em consideragio a
abrangénciadoassunto. Noentanto,
essadificuldade inicial foi passageira,
ja que eles viram no lixo um mundo
de oportunidades para preservar o
meio ambiente, propor iniciativas
que favorecam tanto a natureza
quanto a sociedade, e mais ainda,
reduzir os prejuizos causados pelo
descarte incorreto de rejeitos, bem
como diminuir o desperdicio de
recursos naturais.

Os temas contemplaram todos os
tipos de lixo, sejam eles solidos,
organicos ou eletronicos e quem

prestigiouotorneio,dificilmentesaiu
indiferente a realidade apresentada
por estes jovens visionarios que sio
considerados a esperanga de um
futuro melhor para todos.

Para o diretor de operagdes do SESI,
Marcos Tadeu de Siqueira, o torneio
superou todas as expectativas,
tecnicamente, em relagdo ao
desempenho das equipes, e também
e pela participagdo do publico.
“Isso mostra que a nossa missio de
estimular os jovens a investir nas
areas de engenharias e tecnologias,
por meio da robdtica, foi cumprida.
Neste ano tivemos um recorde na
participagdo de equipes”, afirma.



Além do projeto de pesquisa e do
desafio do robd, as equipes foram
avaliadas em mais duas categorias:
design de robd, em que os alunos
planejam, projetam, constroem e
programam os robos e core Values,
na qual o que conta é o trabalho em
equipe, O respeito € a integragdo.
A disputa é divertida, tem emogio
de sobra, mas o melhor de tudo é
que faz parte de um processo de
aprendizagem. Com a robodtica,
alunos e professores aprendem
juntos contetdos de fisica, quimica,
biologia e matematica, com mais
inovagio, criatividade e raciocinio
l6gico. Sem falar no incentivo
para que os alunos escolham
carreiras nas areas de engenharias e
tecnologias.

Para a gerente de Projetos
Educacionais do SESI, Barbara
Trajano, o aprendizado acontece de
diversas formas, com as criangas e
adolescentes sendo estimulados a
pesqulsar os técnicos orientando
e os juizes, que além de avaliar,
dio dicas importantes para o
desenvolvimento continuo das
equipes. “Todos aprendem juntos.
Quando vocé chegaemum Torneio
de Robotica FLL, voceé percebe
como as criangas estio envolvidas
com a apresentagio das pesquisas e
com a programagao dos robos. Isso
€ muito sério para elas! Mas tudo
acontecedeformamuitodivertida”,
afirma.

As trés primeiras colocadas sdo

de escolas SESI de Sio Paulo: a
Red Rabbit, de Americana, seguida
pela Jedi's, de Jundiai, e pela Mega
Snakes, de Boituva.

Os 15 com melhor desempenho
garant1ram vagas para representar o
pals em torneios internacionais nos
EstadosUnidos, Australia, Espanha
e Filipinas.

A competigio é realizada em mais
de 80 paises. Desde 2013, o SESI

¢ o operador oficial do Torneio de
Robotica FLL, em parceria com a
instituigdo norte-americana FIRST
(ForInspirationandRecognition of
Science and Technology) e 0o Grupo
LEGO (Dinamarca).
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COMPORTAMENTO
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ULHERES
EMPREENDEDORAS
AUMENTAM 16%

O Brasil possui‘mais de 7,3 milhoes de mulheres empreendedoras. 130
representa 31,1% do total de 23,5 milhGes de empreendedores que
empregam no pais, segundo dados de um estudo do Sebrae, divulgado
em 2015. Entre 2003 e 2013, a quantidade de donas de negdcios subiu
16% no pais. A busca por qualificacdo técnica por parte da mulheres
segue 0 mesmo caminho. Se, em 2005, elas eram responsaveis por 20%
das matriculas em cursos técnicos do SENAI, em 2015, eram 33%.
Exemplo disso éainfluénciadamulher no design brasileiro. Comtematicas
relevantes sobre design, inovacdo e negocios, sete designers brasileiras
que influenciam o design no Bra&falam sobre produtos, personalidades,
acontecimentos @i 0gicas e sociais relevantes para a
sociedade conte as dreas de atuacdo.

- e

-




Adélia Borges
Livros e textos
da jornalista e
curadora Adélia
Borges foram
publicados em

ﬁ )1 sete linguas. A

) e autorajaproferiu
palestras em 18 paises. Desde 1988
faz a organizagido e/ou curadoria de
exposi¢des no Brasil e no exterior. O
seu ponto de vista é uma sintese ndo
apenas do design, mas dos diferentes
caminhos e procuras da sociedade
contemporanea.
Santos Dumont (1873 — 1932) - Penso
que ainda € o grande nome do design
brasileiro,porsuaenormecapacidade
de inovacio. Ele transformou em
realidade o sonho de voar. O projeto
do Demoiselle define as diretrizes da
aviacdo.
3D Printing - A impressio
tridimensional é a grande
inven¢io do momento. Vai alterar
significativamente o modo como
concebemos, produzimos e
consumimos objetos.
Renovagao do Artesanal - Nos
paises do Hemisfério Sul essa
renovagao redunda numa inovagao
social que traz um novo impulso
ao desenvolvimento sustentavel de
localidadesespalhadasporrincdesaté
entdo “perdidos” no mapa.

3 Celaine Refosco
Artista plastica,
designer e
empreendedora,
Celaine Refosco
criou o Orbitato,
instituto de
estudos em

| arquitetura,moda
e design que atua em Pomerode/
SC. Gosta de maneira especial da
palavra“descortinar”, quelhe remete
a horizontes ampliados, atitude que
acreditaser fundamental naeducacio
para a capacidade criadora.

Ronaldo Fraga (1967 — *) - Contribui
com uma publicagio do Brasil aos
brasileiros e com a revelacio do
Brasil mundo afora de maneira

> 4

e

contemporanea e pulsante. Seu
trabalho € uma critica vivida e
sentida. Mais do que profundo
conhecedor e reconhecedor da
cultura brasileira, é um praticante
de nossos modos de ser, fazer,

falar, comer, andar, olhar e criar.
Bauhans- Amo a educagio como uma
medida libertaria. Embasava através
do estudo cientifico e da vivéncia
exaustiva da percepgio, permitindo
uma relagdo sublime, inteligente

e produtiva entre objetividade e
subjetividade.

Guimaries Rosa (1908 — 1967) -

Quase um aprofundamento do
nome do Ronaldo, Guimaries é o
autor das maiores delicias que ja li.
Trata de cada palavra, cada frase de
maneira delicada, sonora e saborosa.
E tem a liberdade de inventar ou
melhorar todas as que lhe faltam.
Black Monntain College - Mas,

como nada tem fim, a partir do
desmantelamentodaBauhaus,surgiu
o Black Mountain College, que
também merece notaeindicao fluxo.

Elaine Ramos
Diretora de arte
e coordenadora
das publicag¢des
de design da
editora Cosac
Naify. E co-

livro “Linha do
Tempo do De31gn GraficonoBrasil”
e membro da Alliance Grafique
Internationale (AGI).Paraevitaruma
escolhamuitogeneralista, restringiu-
se a0 design de livros no Brasil.
Monteiro Lobato (1882 — 1948) - Fo1 o
primeiroareconheceraimportancia
do design como artificio de sedugio
do leitor. A partir dos anos 1920,
numa época em que poucos livros
fugiamdospadroeseuropeus,langou
obras inovadoras e berrantes, com
capas inteiramente ilustradas.
Tomas Santa Rosa (1909 — 1956) - Nos
anos 1930traz para o design editorial
o raciocinio da padronizagio e

da identidade. Trabalhando junto

a editora José Olympio, otimiza

“i

os processos, refina o padrio

tipografico dos miolose daumacara

marcante paraa literatura brasileira.
Aloisio Magalhaes (1927 — 1982)

- Abriu o campo do livro para a
experimentagdo. Com a experiéncia
dogrupo “Grafico Amador”, produz
junto com Eugene Feldman da
Filadélfia, “Doorway to Brasilia” e
“Doorway to Portuguese”, livros
totalmente inovadores.

Eugénio Hirsch (1923 — 2007) -
Sobretudo nas décadas de 1960

e 1970 explode os limites da
linguagem estabelecida para capas
de livros com sua produgio para a
Civilizagio Brasileira. Sua liberdade
e heterogeneidade impressionam até
hoje.

== Ethel Leon
Professora

de Historia

do Design e
Historia do
DesignBrasileiro
3 na Faculdade

@ de Campinas.

Formada pela
Escola de Comunicagio da UFR],
¢ mestre e doutora em Histéria

e Fundamentos da Arquitetura e
do Urbanismo pela FAU/USP. E
editora da revista mensal de design
“Agitprop” e autora de varios
livros, como “IAC, Primeira Escola
de Design do Brasil” (2014) e
“Canasvieiras,umLaboratérioparao
Design Brasileiro”.

Laboratirio de Desenvolvimento de
Produto/ Desenbo Industrial (1983

— 71998) - Mais tarde renomeado
Laboratério Brasileiro de Desenho
Industrial, em Florianopolis, foi
dirigido inicialmente por Gui
Bonsiepe e posteriormente por
Eduardo Barroso. Comprovou que
o modo de ensino de projeto nio
pode seguir os ditames académicos
tradicionais e conseguiu criar
extraordinario polo de formagio e
inser¢do do design nas empresas.
Instituto de Desenbo Industrial MAM/
RJ (1968 — 1978) - Coordenado por
Karl Heinz Bergmiller, alinhou-se




a concepgOes desenvolvimentistas
do Brasil e levou adiante projetos
importantes nesse sentido e também
do servigo publico que o design
pode prestar, ao conceber linha de
moveis escolares.

Mobilia Contemporinea (1955 — 1975)

| Empresa de moveis liderada por
Michel Arnoult, foi comprometida
com processos industriais e nio
artesanais de produgio, o que
significou grande avango na
industrializagio dos moveis. Foium
projeto de concepgdes fortemente
democraticas, com avangos no
desenho e na comercializacio.

Gisela
Schulzinger
Formada e
pos-graduada
em Ciéncias

| % W io 1C.Iorésumol

: plicadas pela

s ; ~1.& ESPM, Gisela
Schulzmger é socia da Pande Design
- Branding, Design Estratégico e
Inovagdo; presidente da ABRE -
AssociagioBrasileiradeEmbalagem;
professora do Curso de Design
da ESPM e ESPM Educagio
Executiva, do MBA em Marketing
da HSM Educagio e HSM Educacio
Executiva;diretorada ABEDESIGN
- Associagio Brasileiradas Empresas
de Design; membro do Comité
Gestor do convénio APEX /
ABEDESIGN; e do Comité de
Branding da ABA.
Vale do Silicio e China - Estao
provocando novas reflexdes sociais,
tecnologicas, culturais,econdmicase
politicas, fazendo com que verdades
absolutas sejam revisitadas, criando
novos modelos de negécios e
oportunidades de evolugio.
Personalidades Geniais - Einstein,
Buckminster Fuller, Picasso,
Raymond Loewy, Andy Warhol,
Steve Jobs e Sergio Rodrigues.
Foram, sdo e serio eternos génios
que inspirardo a humanidade pela
contribui¢do e legado que deixaram.
Smartphone - Produtinho muito
esperto! Permiteacessoemobilidade.
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Hoje vocé pode ter acesso a tudo e a
todos de onde vocé estiver.
Plataformas Virtuais - TED, Geekie,
Waze, Catarse, Airbnb, Easy Taxi
e OpenIDEO formam redes
colaborativas que, através de

seus conteudos e proposigdes,
efetivamente alteram o
comportamento das pessoas.

Leticia Castro
Diretora
executiva do
Centro Brasil
Design, no qual
desempenha
atividades
relacionadas a
promogio do
design no Brasil, ministra cursos e
workshops e participa ainda de juris
e conselhos de design. Designer de
produto, atua nas areas de gestio
do design, design estratégico,
design thinking e politicas publicas.
E ainda mestre em OrganizacSes

e Desenvolvimento pela FAE e
especialista em Administragdo com
énfase em Marketing pela mesma
instituigdo.

Jaime Lerner (1937 — *) - Dedicou sua
carreira ao planejamento urbano e
ao desenvolvimento sustentavel das
cidades. Transformou Curitiba em
referéncia mundial com solugdes
de design urbano. Do ponto de
vista das cidades, destaque para o
conceito de acupuntura urbana -
intervengOes pontuais, rapidas e
ageis em areas degradadas, capazes
de gerar o desenvolvimento do
entorno.

Do ponto de vista dos produtos, a
criacdo da estagio-tubo e da Rede
Integrada de Transporte (RIT),
baseados na ideia de “metronizar” o
onibus, que serviu de inspiragdo em
diversas cidades. Entretanto, o fator
signiﬁcativo e fundamental para
minha area de atuacio foi a visio
politica inovadora que propiciou
nos anos 1990 a criagdo do primeiro
centrodedesigndoBrasil, institui¢do
voltada ao desenvolvimento e a
competitividade da industria local.

Mobnica
Barbosa é
publicitaria e

| idealizadora do
“LivingDesign”,
- veiculo que
aborda design,
arquitetura e
arte. E dela o
primeiro programa de design no
radio no Brasil. Além disso, assina
coluna sobre o assunto na revista
“Caras” e participa de outras
publicagdes, sempre divulgando o
tema a populagio.

Fernando e Humberto Campana -
Quando recebi o convite para
participardestaedigiocomemorativa
das 50 edi¢des da revista ABC
Design, o primeiro nome que

me veio a cabega foi Campana
Brothers. Isso porque Fernando e
Humberto Campana sio “nossos”
irm3os brasileiros que mostram
para o mundo a identidade do
design-Brasil que tanto queremos.
E o melhor: com identidade forte
(leia-se regionalismo), simplicidade,
sustentabilidade, éticae muitabeleza.
Para mim, eles sio o Pelé do design,
a Apple nacional. Além de tudo, eles
estdo no Top 10 do design mundial..
Eles representam um futuro que ja
comegouparaosdesignersbrasileiros
no mercado mundial do design
high-end. Porém, para darem o
proéximo passo (e aproveito aqui a
oportunidadeparamandarumrecado
as autoridades do setor publico),
aindaénecessariomuitoincentivo.O
governo precisa de iniciativas - € 0s
Irmios Campana podem justamente
liderar algumas delas dentro e fora
do pais, porque demonstram como
poucos a identidade do Brasil. O
que mais desejo € que, assim como
aconteceucomaarquiteturade Oscar
Niemeyer, o design e os designers
brasileiros sejam identificados ao
redor do mundo como um dos
orgulhos da nossa nagio.

Informagoes concedidas a 50° edigao da
Revista impressa da abeDesign.

Fotos: divulgagio



INFINITAS POSSIBILIDADES

Tabuleiro impresso na
Heidelberg Linoprint CV
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Amplie suas jogadas com a Heidelberg Linoprint CV.
A unica, na sua classe, com impressao digital quatro cores mais branco ou verniz.
Ofereca mais, produza mais e conquiste seus clientes com as infinitas possibilidades
da Heidelberg Linoprint CV. Uma nova dimensdao em flexibilidade de impressao
para inimeras aplicacoes. Alta produtividade com qualidade superior de impressao
semelhante a offset. Possui o grande diferencial de imprimir, além do CMYK, em branco
opaco ou verniz, total ou localizado, além da consisténcia de saida entre offset e digital
com o Prinect Workflow da Heidelberg.

Movimente seus negécios. Conheca todas as vantagens da Heidelberg Linoprint CV.

B Resolugéo 1.200 x 4.800 dpi Heidelberg do Brasil
Alameda Africa, 734 + Polo Empresarial Tamboré

B Velocidade 80 ppm A4 06543-306 - Santana de Parnaiba - SP

B Gramatura 52 - 360g/m? Tel. 11 5525-4489 - Fax 11 5525-4501
atendimento.hbr@heidelberg.com - www.heidelberg.com.br
B Ampla gama de substratos

B Formato maximo 33 x 70 cm

-H=EID=LB=RC-




PROCESSO

ESTACAQ DE

MISTURA DE CORES ESPECIAIS

DENTRO DE UMA GRAFICA

Rogério Gomes Gerente técnico do hubergronp

uso de cores especiais
nos impressos sempre
foiutilizado. Atualmente
émuitocomumocliente
final requerer alguma tonalidade
Pantone® ou Corporativa. As
graficas tém que se adaptar a esta
necessidade e muitas vezes solicitar
tais tonalidades para o fornecedor de
tintas que deve, na maioriados casos,
atender-lhes com maxima eficiéncia
e eficacia.
Os critérios para se decidir investir
numa estagao de mistura na grafica
ou adquirir as tintas diretamente
do fornecedor normalmente sio:
distancia do fornecedor para a
grafica, tempo habil entre compra
da tinta e momento da impressio,
custos com sobras de tintas, etc.
Este artigo visa ajuda-los nesta
tomada de decisdo, com dicas
importantes no caso de se investir
numa central de misturas na grafica.

BASES

Um dos principais critérios quando
utilizada uma estacio de mistura de
tintas em uma grafica é a escolha
correta das tintas basicas a serem
utilizadas.

Estas tintas basicas devem ter
algumas caracteristicas para que o
projeto seja bem sucedido, ou seja:
- Escolha um sistema de bases
confiavel, que tenha alto padrio

de repetitividade entre lotes, caso
contrario as féormulas criadas nunca
terdo o mesmo padrio detonalidade;
- Garanta que as bases escolhidas
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sejam monopigmentadas, pois isto
he proporcionara formular tintas
com poucos pigmentos, com alta
pureza tonal e vasto gamut de cores,
além de evitar problemas técnicos
(metameria) e de desempenho

- Dé preferéncia para um sistema
de bases com alto poder tintorial,
permitindo atingir as mais variadas
cargas e intensidades de cor, com
alto rendimento;

- Utilize um sistema de bases
completo, que tenha um portfolio
com varias opgdes de resisténcias
(lnz, dlealis, dleool, etc), inclusive que
permita formular tintas para varios
tipos de aplicagdes com o mesmo set
de bases, como por exemplo: Offset
convencional,Foil,parap6simpressio
em dados variaveis, baixo odor, etc.

PROJETANDO UMA ESTACAO
DE MISTURA DE TINTAS

A seguir uma descrigdo basica de
alguns fatores a serem considerados
para estabelecer uma estagio de
misturas numa grafica:

Localizagao

A areaaser escolhida parainstalagio
da estacio deve estar localizada
proxima das impressoras, mas
separada do ambiente grafico
propriamente dito. Ideal que as
paredes sejam de cor branca neutra
e iluminagdo neutra D50 de acordo
com ISO 3664.

Equipamentos e estrutura
-Armariosparaprodutosdeestoque;
- Armarios para sobras;

- Armarios
para produtos
auxiliares;

- Armarios para arquivo
de formulacdes;

- Balangas de produgio até

aprox. 65kg (depende da gunantidade
mensal produzida e lote de producao);

- Agitador convencional paraaprox.
30kg ou misturador de vibragdo para
max. 5kg;

- Misturador biaxial para produgio
até 25kg;

- Mesa com tampo de vidro para
mistura manual de pequenas
quantidades;

- Mesa ou armario para guardar
agentes de limpeza e panos;

- Set de balangas para pequenas
quantidades 10 - 300g (balancas de
teste);

- Tirador de provas (ex.: guick peeck).
- Cabine de luz para avaliagio de
cores e metameria;

Opcionais (sistema antomatizado de
Jormulacao e/ on dosagem):

- Sistema de Formula¢io
Computadorizado (opcional)

® Espectrofotometro

e Software de Formulagio

® Impressora PC

- Para estes projetos com
espectrofotometria e sistemas
automaticos de formulacio de tintas
(Ink Formulation System), necessario
simulador de impressdo (ex.: IGT) +
conjunto com balanga analitica (2.
de 0,0001g);

- Sistema de dosagem e pesagem



automatica
*Tintas
basicas
fornecidas em
25kg ou 200kg.
Estrutnra para Armazenagem
- Originais, especificagdes de
cliente etc;

- Arquivo para documentagio
de toda mistura de tintas, por cores.
Paracadatinta: Detalhesdaférmula,
critérios, quantidade, datas, estoque,
excesso, consumo, lote utilizado.

- Informacio referente ao uso de
sobras e/ou novas sobras geradas;
-Substratosutilizados nagraficapara
as Provas.

Recursos Humanos

A posigio de lider deve ser
preenchida por um membro
qualificado do grupo de empregados.
As responsabilidades envolvem a
redugio dos custos de estoques
desnecessarios e utilizagio das
sobras, como componentes de
novas formulas. O responsavel
reporta-se para o gerente industrial,
mantendo-o informado em tempo
habil conforme a programagio de
trabalho e de produgio.Os custos de
tintasdevemser mantidosnominimo
possiveis, uma vez que as opgdes
mais adequadas aos requisitos serdo
implementadas; somente tintas com
os requisitos realmente necessarios
serdo produzidas.

QUAIS SAO OS BENEFICIOS
FINANCEIROS DE INVESTIR
NUMA ESTACAO DE
MISTURA DE TINTAS?

Como falado anteriormente, a
decisio de se investir numa central
de misturas na grafica passa
primeiro pela necessidade, seja
técnica ou logistica. Porém nio se
pode realizar um investimento sem
analisar sua viabilidade financeira.
E impossivel justificar a compra de
um sistema, unicamente através de
base comparativa com economia
dos pregos das tintas misturadas
dentro dagraficacom tintas prontas
do fornecedor. Os beneficios
listados abaixo sdo, de longe, muito
mais importantes que o diferencial
de pregos obtidos entre comprar do
fornecedor de tintas e de misturar
na grafica.

- Maior flexibilidade devido a
disposi¢do imediata de tintas
especiais;

- Evitar a perda de tempo,
consisténcia e qualidade associada
a economia de setup de maquinas e
preparagio dos trabalhos;

- Redugio do tempo de entrega de
pedidos/trabalhos colocados de
tltima hora pelo cliente;

- Menos capital parado em fungio
da redugio de itens em estoque;

- Minimo espago fisico necessario
para armazenagem de tintas
prontas;

- Utilizagdo de sobras de tintas e
reducio das mesmas;

A decisdo de implementar uma

estacio de mistura de tintas ou nio,
e a viabilidade economica de sua
instalagio,dependemdecritériosque
devem ser discutidos e considerados,
pois o custo de ndo possuir o
sistema dificilmente é identificado
claramente.

O hubergroup é pioneira nestes
sistemas e oferece aos seus clientes
um completo set de bases de
Gltima geragio, o sistema CRSmax
(Computer Receipt System).

Este sistema de tintas basicas
consiste em uma série de tintas
basicas livres de Oleos minerais
com a mais alta concentragdo de
pigmentos, incrivel constancia
entre lotes, monopigmentadas e
com diferentes resisténcias a luz e
propriedades para cobrir os mais
variados requisitos. Além disto,

o sistema ja € disponibilizado

com um banco de dados pronto
para softwares de formulagio de
tintas (Ink Formulation System),
garantindo as graficas redugdo de
tempo e custos.

@) hubergroup disponibiliza sua
equipe técnica altamente capacitada
para, junto com a graﬁca criar o
melhorprojeto deestagio de mistura
para cada caso em particular.

O hubergroup ¢ uma empresa alema
Sfundada em 1765, presente em todos

05 continentes com produgao de tintas e
verniges para a indsistria grdfica para

a impressdo de embalagens, produtos
editoriais, promocionais e de seguranga.

A unidade brasileira foi inangnrada

em 2005 ¢ atualmente fornece tintas

¢ vernizges para os segmentos de offset
plana e rotativa assim como flexografia/
rotogravura. Pioneira nas tecnologias

de formmulacao de tintas para aplicacio

em embalagens de alimentos de alta

complexcidade.
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waif informas?
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. Vacé 7 papel
Dd para entender

Vocé sabia que as empresas brasileiras
produtoras de papel obtém 100% da
celulose a partir de florestas plantadas?

A area de florestas plantadas no Brasil
equivale a 2.6 mihoes de campos de
futebol. **

Leia seu jornal favorite tranquilamente, pois
o papel & feito de madeira natural e
renovavel.

| Ui huoskies sxlie

A comunicagdo impressa ‘
e o papel tém uma otima

“|A, 2015 para contar THOS0E
T Sichos Brosd, 2015 wwew. hwasides.ong. br




QUANDO A REALIDADE
AUMENTADA ENCONT

LIVROS E JORNAIS

Quando o digital complementa 0 impresso

virtual erealidadeaumentada

sdo inegavelmente

incriveis e promete
fazer maravilhas para o fut;%a
humanidade, incluindo um upgrade
interessante referente a0 mercado
de comunicagdo. Entretanto,
com praticas ainda embrionarias,
pouquissimos s3o os cases nesse
aspecto.
O segundo caso é mais complexo,
ja que a realidade aumentada
praticamente complementa uma
experiéncia real. Por que entio nio
vemos o recurso ser utilizado com
maisfrequénciapelamidiaimpressa?
Algumas marcas ja comegam a
caminhar de maneira surpreendente
nesse sentido.
O video abaixo mostra experiéncias
diferenciadas que saem do papel e
aproveitam os dispositivos moveis
como intérpretes.

https:/ [ youtn.be/ Btz2afketZre
A indistria editorial também tem se

unido com o mercado de games para
criar produtos do género.

Wonder .
um livro que utiliza a realidade
- aumentada interagindo com um
 sistema Playstation 3.

https:/ [youtu.be/ OJFDV T rgphl

Embora a midia impressa tenha
inegavelmente perdido mercado
para os meios digitais nos tltimos
anos, em alguns casos, como os
vistos acima, parece que os dois
mundos (on e off) conseguem se
complementar de uma maneira
interessante para proporcionar
uma nova maneira de se consumir-
contetdo.
Para o impresso, talvez esteja ai
um dos recursos assertivos para
continuar se mantendo relevanted
e atraente para o pubhco )
Fonte: Adnews Y
&

Z

TWO SIDES

Sobre a Two Sides - E uma iniciativa global
de empresas ta cadeia da comunicacao
impressa incluindo os segmentos de
silvicultura, celulose, papel, tintas e produtos
quimicos, pré-impressao, impressao,
finalizacao, edicao, reproducao, envelopes
e postais. 0 objetivo comum é promover a
sustentabilidade da impressao e dissipar
. equivocos ambientais comuns, fornecendo
| aos usuarios informacdes verificaveis sobre
por que a impressao e papel sao um meio de
comunicacao atraente, pratico e sustentavel.
www.twosides.org.br




CARTAU I]E VISITA .

LONGEVIADE
E EFICACIA




ma das publicagdes mais

respeitadas no mundo

em areas como politica,

economia e tecnologia, a
inglesa The Economist faz uma
analise historica para explicar a
prosperidade do cartdo de visita
na era digital.
De acordo com o artigo
publicado pelarevista, os detalhes
paraessavidalongapodem variar:
enquanto americanos ‘jogam’
o cartdo de visita casualmente
sobre a mesa, os japoneses fazem
a troca de forma tio elaborada
como uma cerimonia de cha.
Alguns sdo discretos, outros
abarrotados de informagdes
- como o do magnata chinés
Guangbiao Chen, que comporta
seus mais diversos titulos:
"Heroi de resgate de terremoto
na China", "O maior filantropo
proeminente da China", "Acima
detudo,especialistaemdemoli¢io
com preservagdo ambiental da
China" e para que nio deixar
davidas, "A pessoa mais influente
da China".
Os cartdes tém sido utilizados a
um longo tempo, com diversas
funcdes. Os chineses inventaram
os cartdes telefonicos no século
XV e entregavam as pessoas
que tinham a intencdo de visitar.
Comerciantes europeus criaram
os cartdes de coméreio no século
XVII, paraserem utilizados como
pequenos anincios.
Esses impressos também podem
provocar fortes emogdes. Nada
provoca mais discussdo em uma
reunido do conselho do que um
layout de cartdes de visita, dizum
diretor veterano.
Muitas empresas tentam
transformar os seus cartdes em
plugs em miniatura para os seus
produtos. Os funcionarios da
Lego entregam figuras de plastico
em miniatura, com seus detalhes
de contato carimbados. No

de batatas fritas. Bon Vivant, um
queijeiro brasileiro usa um ralador
de queijo em miniatura como
cartdo. Um advogado de divorcio
canadense criou cartdes que podem
ser destacados, em duas partes, uma
para cada um dos cOnjuges.
Afinal, por que se preocupar em
trocar pedagos grossos de papel
quando vocé pode simplesmente
adicionar um contato em sua
agendado celular ou qualqueroutro
aparelho eletronico?

Os cartdes de visita vieram para
ficar. Com o grande nimero de
reunides e correspondéncias, é mais
importante do que nunca que o
seu cartdo se destaque no mundo
corporativo, ja que as tentativas de
reinventa-los para a era digital tém
lugar garantido. Mesmo com a mais
moderna tecnologia de reunides do
Vale do Silicio, as pessoas ainda se
cumprimentam com a distribui¢io
de pequenos retangulos feitos de
arvores: o fundador do Facebook,
Mark Zuckerberg, que inicialmente
tinha um cartdo impresso com "I'm
CEO, bitch", agora distribui uma
versdo adulta e sensata.

O fato de os cartdes de visita
prosperarem na era digital € uma
prova de que este € um impresso
atemporal. E importante lembrar
que boa parte da vida empresarial
esta relacionada a construcio de
lagos sociais como jantares e pratica
de esportes.

O rapido avango da globalizagdo e
virtualizagdo pede que este processo
de construcio de confianga torne-se
cada vez mais exigente, for¢ando os
gestores a refor¢arem lagos que se
formaram primeiro por telefone ou
internet.

Eles podem ser uma maneira
rapida de estabelecer conexdes,
partlcularmente na Asia, onde

sdo uma espécie de obsessio.

Os chineses estdo seguindo os
japonesesem trata-loscomo ob]etos
semi-sagrados e alguns empresarios

McDonald’s, os cartdes de visita- -distribuem cartdes em ouro de 24

sdo em forma de uma porgio

i

quilates. Criangasemfaseescolar, os

carregam com seus proprios dados
de contato, além de informagdes
de contato dos seus pais e até
avos.

Cartdes também pode atuar como
um lembrete fisico de que vocé
encontrou alguém e ajudam a
lembrar de reunides e encontros.
Eles podem até mesmo levantar
um sorriso: David Cheesewright, *
o chefe da divisdo internacional
do Walmart, distribui cartdes
impressos em papel reciclado e
substitui seu nome pelo apelido
"Dave", uma tentativa de
convencer as pessoas de que o
Walmart é como uma amigavel
loja de bairro.

Esses impressos também sio

a prova de que o principio
hierarquico ainda é importante.

_Gurus da administra¢io como

Gary Hamel, da London Business
School, apontam as virtudes de
estruturas de gestdo mais planas,

“mas cartdes de visita contam

uma historia diferente; o cargo é
parte essencial do trabalho e da
identidade das pessoas. O cartio
de visita de David Cheesewright,
por exemplo, ndo deixa davidas
sobre a sua 1mportan01a

A troca de cartdes de visita ndo
€ apenas uma maneira de iniciar
uma conversa, é uma forma de
inserir as pessoas na hierarquia,
sem constrangimentos.

O mundo dos negdcios esta
obcecado com a nocio de
inovagio, mas algumas coisas nio
prec1sam ser inovadas e a troca de
cartdes de visita ainda parece ser
uma excelente maneira de iniciar
um relacionamento duradouro. A _
troca ritual de retangulos de papel
pode ser antigo, mas ainda muito
utilizado.

O artigo original pode ser lido
emhttp://www.economist.com/
news/business/21646226-why-
business-card-thriving-electronic-
age-cards




— m busca de ampliar o
___ conhecimento técnico e
aumentar o campo de atuagio
bde suas empresas, um grupo
de 22 empresarios graficos do DF
visitou, com o apoio do Senai-DF,
nos dias 7 e 8 de abril, a ExpoPrint
Digital, realizada em S3o Paulo.
Organizada pela Fespa, a ExpoPrint
€ uma feira de negdcios voltada ao
mercado de impressio digital, com
foco na geragdo de negdcios com um
publicoselecionadoeinteressadoem
novos investimentos.
No local, os visitantes puderam
encontrar solu¢des diferenciadas e
as novidades dos grandes players em
1mpressao digital, softwares, e pré-
impressdo, passando pelas I
em impressio até o acabamento,
além da diversidade em suprimentos
€ Servigos.
Foi uma importante oportunidade
para o contato direto com
fornecedores, representantes e
técnicos dos expositores. Com isso,
foi possivel esclarecer dvidas sobre
as solugdes apresentadas, ver os
langamentosemfuncionamentopara
analisar e comparar as caracteristicas
de cada equipamento e compartilhar
experiéncias.
“A integragio e a disposi¢io do
grupo fez o sucesso da missdo,
mesmo sendo uma feira de
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NOUOS

pequeno porte, 0s empresarios
puderam reforgar seu networking,
estabelecendo contatos para
parcerias e investimentos futuros”,
afirmou Pedro Henrique.

O presidente do Sindigraf-DF
destacou ainda que a ExpoPrint
apresentou aosempresariossolugdes
e equipamentos para 0 segmento
digital e pequenas tiragens, como

1l

as impressoras de tecidos, de alta
resolugdo (qualidade e velocidade),
duplicadores e equipamentos de
acabamentos expressos - hot melt,
capadura, canteadeiraseguilhotinas.
Para fechar a missdo, o Sindigraf-
DF, responsavel pela organizagio
da caravana, ofereceu um almogo de
confraternizagdo aos participantes,
em uma churrascaria na cidade.

Fotos: divulgagio



ORUPA 2016 MEGA TENDENCIA:

TOCAR 0 FUTURU

rincipal feira internacional

de solugdes de impressio e
crossmedia, a Drupa 2016 tera
um novo foco estratégico- a
melhoria da programagio, um novo
visual e frequéncia mais curta (a
cada trés anos). Com o lema "Tocar
o Futuro", a Drupa vai destacar

a forca inovadora da indistria e
fornecer uma plataforma para
futuras tecnologias. O foco sera
espec1a1rnentenaprox1mageragao de
temas como impressio, produgio de
embalagens, multicanal, aimpressio
3D, impressiofuncional eimpressio
verde. O evento sera realizado no
periodo de 31 maio a 10 junho, em
Diisseldorf, Alemanha.

"Com esta reorientagdo estratégica
e seu foco no futuro e destacar
temas que estio, obviamente, no
caminho certo. Como resposta

aos fornecedores a expectativa
internacional para a industria tem
sido muito boa - mesmo tendo

em conta o ambiente de mercado
dificil", explicou Werner M.
Dornscheidt, Presidente e CEO da
Messe Diisseldorf, organizadora

do evento. Alguns dos 1.650
expositores de mais de 50 paises vio
impressionare provaraversatilidade
e o poder da inovagio do seu setor
em todas as 19 salas de exposigio.
"Global players internacionais e
lideres de mercado vio se apresentar
a0 lado de aspirantes recém-
chegados e empresas inovadoras

de todo o mundo. O espectro
completo de impressdo e crossmedia
em exposi¢des e temas serio
apresentados. Esta abrangente visio
de 360° de toda a industria € o que
fornecemos na Drupa", sublinhou
Werner M. Dornscheidt.

De acordo com Claus Bolza-
Schiinemann, Presidente da
Comissio da Drupa e do Conselho

de Koenig & Bauer AG, a
megatendéncia na drupa 2016

sera a Impressdo 4.0: "Imprimir
4.0 permite a individualizagio e
personaliza¢io na impressio digital.
Em embalagens de alta qualidade e
a rapida diversificagdo de solugdes
para os segmentos industrial e
funcional,imprimiremredesdigitais
de maquinas e sistemas oferece a
solugio e garantia de eficiéncia e
competitividade."

Um dos mais importantes temas
de destaque na Drupa 2016 sera a
produgio de embalagens. De acordo
com as previsdes atuais, o mercado
de embalagens vai crescer para US$
985 bilhdes até 2018. O espago
dedicado ao ponto de contato da
embalagem, composto por cerca
de 20 expositores participantes, ira
demonstrar a importancia deste
mercado. Concebido e organizado
em coopera¢do com a Associagao
de Design de Embalagem Europeia
(EPDA), ele foi dividido em quatro
areas: alimentos e bebidas, nio
alimentar,farmacéuticoecosméticos.
Outros temas de destaque na

feira serdo a impressio 3D e a
impressio funcional. Em todo o
mundo existem muitos exemplos
de aplicagio para esse segmento.
Sensores de toque em superficies de
mobveis,alto-falantesBluetoothfeitos
apartirdepapel outintascondutoras
n3o s3o mais fic¢io cientifica, devido
ainovadoratecnologiadeimpressio.
Inovagdes geradoras de
desenvolvimento e estudos de

caso de negocios para solugdes

de impressdo e publicagdes
orientadas por processos serdo os
temos centrais do palco na Drupa
Parque de Inovagdo, em que jovens
empresas e start-ups, bem como os
investidores globais apresentario
solugdespioneiras. Ummergulhono

Hall 7.0 ira oferecer aos visitantes a
possibilidade de explorar inovagdes,
tendéncias, solucdes e estudos de
casos de negocio.

O Cubo Drupa tera uma

nova abordagem com o titulo
"Entreterimento, educacio
envolvente". Este programa

de eventos e congressos vai se
concentrar no poder inovador da
impressio e as multi-facetadas
possibilidades de aplicagdes dos
produtos impressos atraves de uma
grande variedade de industrias e
esferas da vida. Os organizadores
foram capazes de mobilizar a
Medici Grupo como um parceiro
de inovagio. Seu fundador e CEO,
Frans Johansson, foi uma grande
sensacio com o livro "O Medici
Effect", que tem sido associado a
pensar e agir forada caixa, conhecida
desde entdo como o "principio
out-of-the-box". Além de duas
palestras no dia 31 de Maio e 2 de
Junho, a agenda sera composta por
cerca de 40 palestras de especialistas
internacionais.

Com o apoio do Sebrae/DF, o
Sindigraf-DF organizou um missdo
com 12 empresarios graficos

que visitardo a Drupa e tomardo
conhecimento de todas as novidades
e inovagdes para a Industria Grafica.
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INVESTIR NA SEGURANCAE
SAUDEDO TRABALHADOR
E O MELHOR NEGOCIO.

Mantenha os
programas da
sua empresa

~ atualizados.

Solucoes em PPRA, . A
PCMSO, PPP, LTCAT Telefone: (61) 3462-7158
e outros. www.sistemafibra.org.br

Com o Sesi, o futuro da sua
empresa esta em boas maos.



MAIO 2016

PHOTOSHOP CONFERENCE

O Photoshop Conference, maior evento de Photoshop da América Latina,
divulgou sua programagio. Profissionais especialistas dos mercados de :

Photoshop, fotografia, Lightroom, design e muito mais vio transmitir todo seu £ PHOTOSHOP CONFERENCE
conhecimento nos dias 16, 17 e 18 de maio de 2016 no Teatro Brasil Kirin, na

cidade de Campinas (SP). Uma programagio 100% renovada foi preparada, visando atingir os mais variados aspectos que cercam quem
atuano ramodeedigio de imagense fotografia. A Adobeiraapresentar o Keynote, que sempre demonstraem primeiramio novidadesdo
Photoshop transmitidas por experts que atuam na engenharia do Photoshop.

OGrupoPhotoPro,liderado pelomestreem Photoshop Alexandre Keese, marcapresengaeabordatemascomoPhotoshop, Lightroome
Camera RAW, sempre com foco na otimizagio do fluxo de trabalho e nas técnicas para a produgio de imagens da mais alta qualidade.
O Grupo Luz, com o esperado Esttidio ao Vivo, apresenta em tempo real produgio, captura e edi¢io em uma exibigio de alto nivel, que
reserva sempre grandes surpresas. O time de palestrantes prepara ainda tutoriais especiais abordando todo o poder do Photoshop, com
técnicas, truques e dicas nicas. HA também o esperado Adrenalina Pura, uma competigio para revelar novos talentos do Photoshop.
O Photoshop Conference entende que o profissional precisa ser completo, dominando nio s a parte técnica de sua profissio como
aspectos de gestdo para projetar acarreira. Neste ponto, palestras sobre Photoshop como negécio, planejamento e certificagio Adobe
também fazem parte desta edigio.

Além de todas as palestras, o Photoshop Conference apresenta no hall do Teatro Brasil Kirin um amplo de espago de exposigio, com
aapresentagio de tecnologia de ponta e novidades em solugdes por grandes empresas do segmento de imagem. Estio confirmadas as
presencas de Adobe, Canon, Fotolia, Grupo Luz, PhotoPro e Wacom.

A programagio completa estd disponivel em: www.photoshopconference.com.br

Data: 16 a 18

Local: Teatro Brasil Kirin - Campinas/SP

Info: www.photoshopconference.com.br
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ALL IN PRINT CHINA 2016

FALVLIE-ET  BNEC - Bhanghs Chng

A All in Print China é um dos eventos mais importantes na
indistria da impressio em todo o mundo. Organizada pela
Messe Diisseldorf (Shanghai), em conjunto com a Associagio
Tecnologiade Impressio da ChinaeaChina Academy of Printing
Technology, a 6  All in Print China sera realizada de 18 2 22 de
outubro de 2016 no Shanghai New International Expo Center.
Com o tema "Descubra o Futuro da Impressio", a exposi¢io que
passou a ser realizada a cada dois anos desde 2014 deve atrair mais
de 100.000 visitantes em uma area de exposigio total de 90.000 m>.
Na edigdo passada, uma comitiva de empresarios graficos do DF
visitou a feira com o apoio do Sindigraf-DF e do Sebrae-DF.

A All in Print China destaca a importancia da inovagio,
modernizagio, integragio e desenvolvimento para a inddst

no contexto de aceleracio da disseminacio de informacdes e
desenvolvimento de impressio verde predominante. Este evento
também mostra as conquistas e tendéncias na industria de
impressio, nos Gltimos anos, bem como o vigor e vitalidade da
tecnologia de impressio.

Atualmente, a ind{stria grafica é caracterizada pelo rapido
desenvolvimento das tecnologias digitais, a fusio da impressio
tradicional comadigital eaevolugio dastecnologiasde impressio.
Na All in Print China deste ano os seis pavilhdes serdo divididos
sob os temas: “T'udo em Impressio”, “Tudo em Digital”, “Tudo
em Rétulos”, “Tudo em Embalagem”, “Tudo em Criatividade” e
“Tudo em E-business”.

Paralelamente, serdo realizados mais de 30 foruns e seminarios.
Data: 18 2 22

Local: SNIEC, Shanghai New International Expo Center -
Shangai, China

Info: www.allinprint.com/en/

39
Refile



NOTAS

Distribuidores de papel apoiam posicao da CBL

contra aumento

A Associagio Nacional dos
Distribuidores de Papéis, Andipa,
respondeu a carta que lhe havia sido
enviada pela Camara Brasileira do
Livro, CBL, na qual Luis Antonio
Torelli, presidente da CBL, havia
manifestado sua preocupagio e
solicitado apoio no dialogo com os
fabricantes para que fosse revista

a majoracio de 24% do papel em
fevereiro. O reajuste seguiu-se a
aumento superior a 11% em 2015.
O impacto no prego final dos
livros pode chegar a até 16%.Na
resposta, assinada pelo presidente
de seu Conselho Diretor, Vitor
Paulo de Andrade,a Andipaobserva
o seguinte: “Acolhemos e somos
solidarios com a Camara Brasileira
do Livro e com a inddstria grafica
na preocupagio com os impactos
provocados pelo elevado reajuste
nos precos do papel nacional em
fevereiro. Mesmo tendo ciéncia da
influéncia do cambio e do mercado
internacional na formacio dos
pregos das commodities, como o
papel e a celulose, também fomos
surpreendidos pelo percentual
aplicado”.Acentuando que a
distribui¢io de papéis € diretamente
afetada pelo desempenho dos setores

editorial e grafico, o presidente

da Andipa ressalva que a entidade
nio tem como interferir nos
precos e salienta que as margens
dos distribuidores estdo cada vez
mais pressionadas.O presidente

da Andipa faz, ainda, um alerta
grave: “Lembramos que o aumento
do preco do papel pode agravar

as dificuldades concorrenciais ja
enfrentadas pelos distribuidores/
importadores independentes,
especialmente em segmentos mais
sensiveis, como o do couché. E, no
cenariodeconcentra¢iodemercado,
os pregos seriam ainda mais elevados
e o fornecimento, incerto. Isso seria
devastador paraa produgio editorial
e grafica do Pais. A atuagdo do
distribuidor independente e a oferta
de papéis estrangeiros garantem um
mercado concorrencial equilibrado.
A Andipa tem atuado fortemente
para assegurar que continue assim”.
A CBL também havia enviado
carta a IBA (Inddstria Brasileira

de Florestas), representante dos
fabricantes de papel, igualmente
manifestando sua preocupagio e
solicitando um dialogo sobre o
reajuste.Porém,ndoobtevequalquer
resposta.

Aprenda a editar PDF/X com PitStop

A Escola Senai Theobaldo

De Nigris, em Sio Paulo, esta
oferecendo um novo curso em
sua grade de formagdo inicial e
continuada: Edi¢do de Arquivos
PDF/X com PitStop. Ele sera
realizado aos sabados, nos dias

18 € 25 de junho, das 8h as 17h.
Informagdes e inscrigdes:

(11) 2797 6333, atendimento114@
sp.senai.br, grafica.sp.senai.br.

A Theobaldo De Nigris fica na Rua
Breser, 2315, no bairro da Mooca.
Fonte: Senai
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Agfa lanca CtP de
liltima geracao para

Impressoes 4-up

A Agfa Graphics anunciou
recentemente a mais nova
integrante da sua familia de
sistemas de gravagio térmica de
chapas, a Avalon N4-30. O novo
modelo, voltado ao mercado
CtP 4-up é oferecido em trés
opgdes de velocidade (E, S e
XT). A versdo mais rapida, a XT,
produz até 33 chapas por hora.
A tecnologia de processamento
de imagens tem como base a
consagrada cabeca de gravagio
com diodo a laser e acoplagem
em fibra, ja conhecida da série
Avalon N8-24, resultando em
maior velocidade de impressio
e melhor qualidade de imagem.
Todos os modelos Avalon N4-
30 reduzem o consumo de
energia gragas ao Modo Eco,
acionado automaticamente
quando o sistema esta inativo

e com carregamento manual e
automatico de chapas.“A Avalon
N4-30 XT completa a nossa
oferta no segmento 4-up, sendo
compativel com chapas livres de
produtos quimicos e tambem
com os tipos convencionais”
disse Bruno Lepage, gerente

de marketing de produtos

CtP para as Areas Comercial

e de Embalagens da Agfa
Graphics. “Nio s6 a qualidade
e a velocidade, mas também a
alta confiabilidade dos nossos
sistemas possibilitam que eles
sejam bastante atraentes para
graficas comerciais B2.

Os diodos a laser proporcionam
reprodugio de pontos em
meio-tom com maior defini¢io,
melhorando a qualidade de
impressdo até a Sublima 280.”
O sistema Avalon N4-30
processa chapas de 324 x 330
mm até 830 x 660 mm. O recurso
de perfuragao em linha na
impressora é opcional.
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TECNOLOGIA

Tecnologia LED UV chega

para complementar o leque de
solugBes que a fabricante alema
detém e permite que pelo perfil
de negocios, o cliente possa
optar entre LE UV, LED UV e Uv
convencional

aior fabricante mundial

de equipamentos para

o segmento grafico, a

Heidelberg mais uma vez
provaaomercadoasuaexclusividade
em ser a Unica empresa do mundo
no setor que oferece tecnologia
diferenciada em fungio de tipo de
demanda e custo-beneficio de cada
sistema e caracteristica de produgio
do cliente.
“O sistema de secagem DryStar
LED UV, ja consolidado no Japio
e Europa ndo vem para substituir
as tecnologias LE UV ou UV
convencional, masaocontrario,vem
para se tornar mais uma opg¢ao a ser
oferecida ao cliente, levando-se em

consideragio as suas necessidades”,
conta Philipp Fries, gerente de
vendas da Heidelberg, no Brasil.
Segundo ele “A tecnologia LED
UV tem o seu devido lugar dentro
de um perfil de cliente que busca,
por exemplo, imprimir baixas
tiragens, com rapidez e trabalhos
diferenciados em maquina.

Para quem tem necessidade de
produtividade, mas respeitando
qualidade, custos e economia, essa
tecnologia vem para cumprir com
muita propriedade essa proposta”,
complementa Philipp.

Em setratandode LED UV, além da
ja mencionada redugio de energia,
o DryStar LED UV é ideal para

aplicagBes de impressdo comercial
com ou sem revestimento. Os
materiais ndo sdo aquecidos no
processo, o que evita distor¢des em
aplica¢des especiais com substratos
mais sensiveis ao calor ou peliculas
muito finas, conferindo um registro
com precisio absoluta. Possiveis
produtos finais incluem cartdes de
plastico, etiquetas, adesivos, rotulos
e embalagens de plastico de alta
qualidade.

Vale lembrar que, para produgdes
de grandes volumes de um mesmo
trabalho, indica-se permanecer
com os sistemas convencionais de
secagem, ja que os custos da tintas
no sistema LED UV sdo bem caras.
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CONSULTORIA

e me perguntassem o que

vem a ser a “Inteligéncia

de Negocios” (IN), mais

conhecida como Business
Intelligence, eu diria que é um
processo de coleta, organizagio,
analise, compartilhamento e
monitoramento de informacdes
que oferecem suporte a gestdo de
nossa empresa. Um conjunto de
técnicas e ferramentas para auxiliar
na transformacio de dados brutos
em informagdes 31gn1ﬁcat1vas e Gtels
para o nosso negocio.
Nossas empresas passam por
grandes transformagdes no que
tange a maneira de gerir um negocio,
e sofrendo pressOes externas e
internas. Principalmente neste
momento de incertezas no nosso
pais, as organizagOes tentam a todo
custo se adequar a tais mudangas sob
pena de se tornarem obsoletas e se
extinguirem. Em uma era marcada
porrevolugdes, gestorese executivos
estdo sendo obrigados a buscar
informacdes, dados estatisticos e
indices financeiros para nortear o
processo de gestio, motivados pela
busca incessante de mais eficiéncia,
mais eficacia, mais produtividade,
a custos mais baixos e niveis que
beiram a loucura.
Dentro deste contexto, a IN é
fundamental para a definicio
da estratégia, representando um
diferencial competitivo.
Sua principal finalidade é fornecer
informagdes corretas e confiaveis
para um Planejamento Estratégico
da nossa empresa, bem como de
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Thomaz Caspary,
Engenheiro de Midia Impressa e
diretor da Printconsult Ltda.
www.printconsult.com.br

um Plano de Negécios para a area
comercial.

E fato que muitas empresas nio
possuem Planejamento Estratégico,
plano de agdo, e objetivos
definidos de forma clara, o que

as torna vulneraveis aos ataques

de concorrentes mais experientes,
abrindo espago para entrada de
novos players, permitindo a criagio
de novos negécios, e fazendo parte
das estatisticas de mortandade
prematura de empresa onde faltou
GESTAO.

O Planejamento Estratégico que
deve ser precedido de uma analise
minuciosa das forgas e fraquezas,
oportunidades e ameagas da
empresa, também conhecida como
Analise SWOT, possibilitando uma
visio holistica de seus processos,
pessoas, mercado, servigos,
produtos e principalmente de seu
diferencial competitivo face aos
seus concorrentes, estabelecendo
parametros para sugestdo de
melhorias e elevando com isso a
competitividade e a eficiéncia de seu
negécio. Analisandoasempresasque
se mantém nalideranca, observamos
o uso de Planejamento Estratégico
como ferramenta de apoio ao
processo decisorio, uma vez que a
medicio sistematica e estruturada
dos resultados de uma empresa

é fundamental para que a gestdo

se mantenha eficaz e os objetivos
tragados sejam alcancados de
forma satisfatéria. Neste sentido, o
“Business Intelligence” acaba por se
tornarumaferramentaindispensavel.

O Planejamento Estratégico passa
por algumas etapas facilitando a sua
composi¢do,execucioeimplantagio,
como as descritas abaixo:

1. A declaragio da Visio e Missio do
negocio.

2. Analise do ambiente externo para
levantamento de oportunidades e
ameagas.

3. Analise do ambiente interno para
levantamento de forgas e fraquezas.
4. Formulagdo de metas e objetivos.
5. Definigdo da estratégia.

6. Compilagdo do Planejamento
Estratégico.

7. Implantagdo e implementagio.

8. Feedback.

9. Controle.

10. Revisdo Analitica

Conclui-se, deste modo, que a
INTELIGENCIA DENEGOCIOS
aliada ao Planejamento Estratégico
€ um instrumento precioso para
qualquer empresa, permitindo
identificarmetaseobjetivos,tracando
suamissio,visio,valores,conhecendo
as oportunidades e ameagas que a
cerca, os seus pontos fortes e fracos,
configurando a situagio atual da
empresa,com profundidadeeclareza,
construindo uma base s6lida de
informacdes para tomada de decisdo,
no presente, com base no passado e
projetando o futuro.

Afinal, sobrevivera a empresa

que melhor se conhecer e melhor
empregar recursos e pessoas, sobe
pena de se tornar obsoleta, de se
tornar um dinossauro nessa selva de
pedra globalizada.
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CONSULTORIAS SEBRAETEC

INOVACAO E TECNOLOGIA PARA O SEU NEGOCIO

O SEBRAEtec ¢ a solugéo criada pelo Sebrae para facilitar o seu acesso a
servigos de inovacao e tecnologia. Com ele vocé pode receber consultorias e
capacitagdes focadas no aumento da produtividade e competitividade do seu
negocio, sempre com valor reduzido. Vocé vai conhecer um mundo de
possibilidades para sua empresa crescer.

CONHECA AS NOSSAS SOLUCOES E SOLICITE O SEU SERVICO
SEBRAETEC PELO TELEFONE 0800 570 0800

ﬂ
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Especialistas em pequenos negécios / 0800 570 0800 / www.df.sebrae.com.br



