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O FUTURO DE
GRANDEZA

Passamos por momentos delicados somados a toda a crise que per-
dura o pais, tivemos também as mudancas provocadas pelas inovagoes
tecnolégicas e os ambientes mididticos mas tivemos que nos reinventar,
mesmo contando com uma receita mais restrita, nao foi o suficiente para
nos abalar, mantivemos nossas acoes e prestagoes de servicos aos nossos
associados. E ¢ assim que tem quer ser.

Mas o momento é de esperanca, o futuro espera espelhar toda a gran-
deza que representa o nosso pais, todo o seu potencial que jd ¢ reconhe-
cido por tantos de fora e que precisa ser reconhecido e batalhado ainda
mais por nés brasileiros.

Estamos plantando o futuro e para que a Inddstria Grafica se torne
ainda mais forte, nada mais justo do que a unido e o esfor¢o coletivo
somado a um novo governo que busque o que queremos: Um futuro de
grandeza. E juntando forcas colocamos o Brasil de volta a trilha do de-
senvolvimento, colhendo um futuro préspero tdo quanto sua grandeza.
Que em 2019 saibamos aproveitar as oportunidades e enfrentar os novos
desafios que estdo por vir.

Nas pédginas da XIX edi¢do da Revista Chroma teremos o novo, de
inicio uma entrevista com Roberto Moreira, presidente da ANDIGRAF,
falando sobre o surgimento e as expectativas da nova entidade. Conta-
mos também como destaque nesta edigéo, a festa de confraternizagao do
Singraf-RN, além do retorno da coluna da Sinapro-RN, assinada por
Juliska Azevedo. E por fim, a inovagio toma conta com Yuri Moreira,
Diretor da Potisigns falando sobre a BRTape — fitas adesivas, fibrica e
distribuidora de produtos de qualidade para a rede Potisigns.

Que 2019 traga indmeras oportunidades.
Desejo a todos uma excelente leitura!

CARLOS VINICIUS ARAGAO COSTA LIMA
Presidente SINGRAF-RN
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Roberto Carlos Moreira

PRESIDENTE DA ASSOCIAQAQ NACIONAL DAS INDUSTRIAS
GRAFICAS E DA COMUNICACAO — ANDIGRAF

O empresdrio maranhense Ro-
berto Carlos Moreira, nascido no
interior do Maranhio, na cidade de
Pedreiras, iniciou sua vida no ramo
grifico cedo, comecou no auge dos
seus 19 anos e como empresario gra-
fico nato profere que sua frase inspi-
ragdo é “Boas ideias passam pelo pa-
pel”. Formado em administragdo de
empresas, atualmente, com 52 anos
¢ o Presidente da Associa¢io Nacio-
nal das Industrias Graficas e da Co-
munica¢io- ANDIGRAF, com sede
em Brasilia.

Com 30 anos de histéria no ramo
grafico, Roberto Moreira, possui
duas gréficas no estado do Mara-
nhio, uma com 25 anos de funda-
¢do e a segunda com 26 anos, exerce
também, além da presidéncia da An-
digraf, a do Sindicato das Industrias
Grificas do Estado do Maranhio,
sem contar, que é vice-presidente da
Federacio das Industrias do Estado
do Maranhio.

Embora a sede da Andigraf seja
em Brasilia, Roberto Moreira mora
atualmente em Sao Luis-MA, onde
vive com a esposa. Pai de trés filhos e
av6 de dois netos, aproveita suas ho-
ras livres para passear com a familia,
assistir filmes e dedicar-se a leitura.

ANDIGRAF

A Associagio Nacional das Indus-
trias Graficas e da Comunicagio surge da
iniciativa de dirigentes de sindicatos da
Industria Gréfica Norte ¢ Nordeste, que
por muito tempo discutiam a necessidade
dos empresdrios crescerem e aproveitarem
melhor as oportunidades do meio grifico,
além da falta de representatividade para
com as regiées Norte e Nordeste. Com
isso e a necessidade de atender as novas e
crescentes mudangas que acontecem na
inddstria gréfica e na comunicagio visual
com foco nas pequenas e microempresas
que acabaram sendo atingidas pela crise
econbmica e pelas inovagdes da tecnolo-
gia, nasce a nova entidade.

A recente entidade, que jd estd pre-
sente em 15 estados, tem como Vice-
-Presidente Regido Nordeste, o atual
presidente do Singraf-RN, Vinicius Cos-
ta Lima e juntos trabalham sob a pers-
pectiva de chegar ao final deste ano com

representantes em todos os 26 estados
e uma sede fisica em Brasilia.
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Como foi sua trajetéria até se tornar presidente da Asso-
ciacao Nacional das Industrias Grdficas e da Comunicacao
(ANDIGRAF)?

Empresdrio no ramo desde os 19 anos de idade, vivi vé-
rias fases ao iniciar um negdcio no segmento gréfico. Passei
por dificuldades de gestio, de falta de
conhecimento ou informa¢io e nio
tive a quem recorrer, tudo isso foi na
base dos erros e acertos que a minha
empresa foi seguindo adiante. A partir
dai, sempre tive a vontade de ajudar os
novos empresarios, impedindo que eles
passassem por todas as dificuldades que
passei com relagdo a gestdo, formagio
do prego de vendas, custos e outros.
Entdo, em 2009 passamos a fazer par-
te de uma Entidade Nacional, jd4 como
vice-presidente do sindicato de meu
Estado, e em 2016, passei a presidi-lo.
Em conjunto com outros presidentes
de sindicatos, visualizamos a caréncia
¢ a falta de apoio na gestdo para quem
estd iniciando, e acabamos percebendo
que se tratava de uma caréncia nacio-
nal, e foi daf a ideia de fundar a ANDI-
GRAF que ocorreu em 2018.

Quais os maiores desafios encontrados
enquanto presidente da Andigraf?

R — Fundar uma Entidade partindo
do zero, com o setor em crise ¢ j4 ini-
ciando a prestagdo de servicos a toda a
categoria nio foi tarefa fécil. Antes da
fundagio houve um planejamento de
um ano, em que os presidentes dos sin-
dicatos fundadores avaliaram o método,
0 estatuto e como seria a gestdo. O mo-
mento hoje é de execucio deste planeja-
mento que estd sendo um sucesso.

Como o senhor analisa o atual mo-
mento da inddstria grifica diante de
todas as circunstincias que o setor
vem passando?

R - O setor tem sito atacado por varios
lados, a crise financeira com o délar alto,
crise governamental com m4 gestdo, ataque
tecnolégico com a diminui¢io de deman-
das por servigos impressos por causa das
trocas por midias sociais eletronicas ¢ pelo
baixo consumo. Tudo isso faz com que o empresdrio do ramo tenha
que se reinventar a todo instante e cada vez mais se profissionalizar
na gestio e ter em maos seus custos ‘enxutos’. O setor espera uma
melhora no consumo a partir do segundo semestre de 2019, com o
novo governo que se inicia.
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NOSSA INDUSTRIA
VAl ABRACAR
ESSAS NOVAS
TECNOLOGIAS E
COM CERTEZA
IRA PARTICIPAR
FORTEMENTE,

NO ENTANTO,
PRECISAMOS
DESTACAR QUE

O EMPRESARIO
PRECISA SE
PREPARAR PARA
ISSO E COM A
AJUDA DE SEU
SINDICATO E DE
SUA ASSOCIACAO
ESSE CAMINHO
FICA MAIS CURTO.”

Enquanto espectador e consumidor de novidades no mercado,
para o senhor, as feiras, cursos de capacitagio e treinamentos
continuam sendo o diferencial no ramo grafico?
R — Sim, informagio correta e adequada é o grande dife-
rencial para qualquer tomada de decisdo e justamente nesses
MOmeNtos que acrescentamos estes co-
nhecimentos.

Quais os principais projetos que a
Andigraf se propée a realizar durante
a sua gestdo?

R — A partir da fundagio da AN-
DIGRAF em marg¢o do ano passado, o
primeiro passo tem sido de estruturd-la
em todos os sentidos. Ter um quanti-
tativo de associados que a torne efeti-
vamente representativa, associados em
todos os 26 estados e no Distrito Fede-
ral, onde fica a sua sede, ter condigoes
técnicas e financeiras para prestar um
bom servigo de apoio as empresas de
nossa Entidade e estabelecer excelente
relagao com os fornecedores da cadeia
do papel e da impressao.

Quais sio as estratégias de aproxima-
¢ao da associacio com os sindicatos
das industrias gréficas?

R — Com o fim do Imposto Sindical
¢ agora com o provével corte no Siste-
ma “S” que atingird fortemente as Fe-
deragoes e Sindicatos, é justamente na
associacdo que os sindicatos devem se
agrupar e focar as prestagoes de servigos
de forma efetiva a seus associados, pois
o fortalecimento do Sindicato e de sua
Associagio passa pelo sentimento do as-
sociado de sua importincia em perma-
necer junto aos mesmos.

Enquanto visiondrio, a industria gréfica
4.0, ainda ¢ mais um conceito do que
uma realidade? O setor grifico brasilei-
ro estd preparado para tal momento?

R — O Brasileiro tem uma facilida-
de imensa de adaptagio, exemplo disso,
0 que ocorreu anos atrds com mudan-
cas de tecnologia em nosso segmento e
agora em uma velocidade maior com a
impressao digital, ¢ com a expectativa da
Industria 4.0 e a Internet das coisas. Nossa inddstria vai abracar
essas novas tecnologias e com certeza ird participar fortemente, no
entanto, precisamos destacar que o empresdrio precisa se preparar
para isso e com a ajuda de seu Sindicato e de sua Associagio esse
caminho fica mais curto.

Sabendo da necessidade das empresas em considerar o
impacto da atividade produtiva no meio ambiente, a
Andigraf propée medidas no quesito sustentabilidade?

R — O papel foi durante muito tempo criticado de for-
ma errada pelo seu uso no dia a dia, para se ter uma ideia,
no Brasil a fabricagio de papel ¢ oriunda 100% de florestas
plantadas e nio hd nenhum desmatamento, pois utiliza-se
4reas procedentes da agropecudria para a plantagio de Euca-
liptos. S6 agora com a divulgada poluicao do pldstico que o
papel voltou a ser valorizado, pois é 100% biodegraddvel e
nao poluidor, o papel voltou 2 moda!

A ANDIGRAF tem apoiado campanhas neste sentido,
exemplo disso é a TWO SIDES, www.twosides.org.br

Quais as vantagens de ser um associado da Andigraf?

R — A maior delas ¢ participar de uma associagio de for-
ma totalmente gratuita, sem nenhuma taxa de adesdo ou de
mensalidade. E um clube de amigos, com a finalidade de
facilitar a vida no dia a dia de todos através do compartilha-
mento de informagoes e ajudando o empresdrio a empreen-

der de forma mais funcional e correta possivel, a0 mesmo
tempo trazendo para o fornecedor oportunidades de negé-

O PAIS PASSA POR
UM MOMENTO DE
OTIMISMO, EM QUE
SE MELHORA O
CONSUMO E REDUZ
O DESEMPREGO,
TRAZENDO ASSIM,
UMA ESPIRAL

DE MELHORA E
ESPERAMOS QUE
TODOS SEJAM
ATINGIDOS POR
ESSA ESPIRAL EM
BREVE.”

ENTREVISTA o

cios. Para atingir esses objetivos temos varios beneficios que
podem ser acessados pelo nosso site www.andigraf.com.br e
em breve por nosso aplicativo que estard disponivel em todas
as plataformas.

Quais 540 as expectativas para o setor grafico no ano de 20192

R - O Pais passa por um momento de otimismo, em
que se melhora o consumo e reduz o desemprego, trazendo
assim, uma espiral de melhora e esperamos que todos sejam
atingidos por essa espiral em breve.
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POSSE DA NOVA GESTAO DO STIGESRN

No dia 25 de outubro de 2018, ™

o diretor do Singraf-RN, Pedro
Fausto de Oliveira, esteve presente
no evento de posse da nova direto-
ria do Sindicato dos Trabalhadores
nas Inddastria Gréficas e Editoras
do Rio Grande do Norte - STI-
GESRN. O cargo de presidente an-
tes composto por Joao Maria Firmi-
no (Bahia) passa a ficar sob a gestao
de Wellington Aratijo Chagas para o
triénio 2018/2021. “O bom didlogo
serd mantido com essa nova direto-
ria’, afirma Pedro Fausto.
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SINGRAF-RN ESTREITA CAMINHO PARA OS
GRAFICOS EM RELACAO AO RECOPI

A Diretoria do Singraf-RN se reuniu no dia 23 de
outubro com o Coordenador de Fiscalizagio da Secre-
taria de Tributagao do RN, Sr. Neil Armstrong de Al-
meida e o Auditor Fiscal, Carlos Eduardo, para tratar
da implantagio do Recopi Nacional no estado do Rio
Grande do Norte.

O Singraf-RN se colocou a disposicio da Secretaria
de Tributagio para auxiliar no que for possivel, conside-
rando que existe um Protocolo de Cooperacio Técnica
entre o Sindicato e a SET/RN-Sigat, no que se refere a
operagbes para autorizagio para emissio de documentos
fiscais. O Coordenador, St. Neil Armstrong considerou
que ¢ possivel e necessdria a contribui¢io do Sindicato
nesse processo inicial, tendo em vista o grau de relacio-
namento com as graficas, bem como, o conhecimento

detalhado da producio da industria grafica.

J4 em outro momento, o sindicato das Industrias
Gréficas do Rio Grande do Norte realizou uma reuniio
com representantes do setor gréfico e papéis a fim de ces-
sar duvidas restantes e receber orientagoes com o auditor
fiscal do SET/RN, Sérgio Medeiros, convidado pelo sin-
dicato, referente ao Papel Imune.

RECOPI NACIONAL

O Recopi Nacional trata-se de um Sistema de Re-
gistro e Controle das Operagdes com Papel Imune que
prové o prévio reconhecimento da nio incidéncia do
imposto e o registro das operagoes realizadas com o pa-
pel destinado a impressao de livro, jornal ou periddico
(papel imune).
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PROPAGANDA RN

por Juliska Azevedo

ESTAMOS DE VOLTA!

Mests edicdo da revists do SINGRAF-RN, o Sindicato dos Agénclas de Propaganda (Sinapro/RMN) retoma este
espago, com coluna sobre o que acontece no mercade. publicitdrio do AN,-entre clientes, anuncios ¢ agéncias.
Acompanhp e fliguo por dentro dos destagques do nosso mercado, A partir desta edicdo, a colunn passa @ sar
aszinadas pela [ornalists fuliska Azevedo. editora do www.blogdajuliska.com.br. qua abords o mundo da
comunicacdo, tecnologia e propaganda. Matks um refor¢o para ¢ Sinapro no Universo da comunicaco.
Boa laltural

CAMPANHA DA ARTAC COM ALERTA CONTRA

“DR. GOOGLE"” CONCORRE A PREMIO NACIONAL

E SE DESTACA EM SITE MUNDIAL

DESTAQUE EM SITE
MUNDIAL...

A AGERCLA LARTRC BANHOL
FEMERCUSTAC MO ADN OF TnE
WORLD, UM U0 WAIDIES PORTAIL DA
FROFADANDA MUNDIAL. D ANUMNCIDE
CATANTE AARA A CLIMICA PEDEO
UAYVALS AN T FOIHAM DRESTACANIDS
JURTD A GRAMDES SMUNSIAMTES
MUNDIAIS, CoMO oonn. FEPs £
MEHIEDES-BENE. & CAMPANHA
BURCA COMBCIENTITAR A POPULACAD
CRANTG & THPORTANTTA T
FHEOCUNAR LM METHCL) ESPETIALISTA
B ALFATA CONTHA O "tk D00 E"

e

...E AINDA PODE LEVAR
PREMIO

& CRMPAMIA PARSA & CLIRaCK PRORD
EAVALTANTI E COMPORTA TAMES S N
OUTHAL PECAL, COMO UM BLME DE LVE
OUIF FETA COMCDFEMGD AQ BRiMID 00
HELHOD COMERTIAL DO AND VELD ST

REVISTA ;
INTERNACIONAL... BT

Mais uma sgdncia do Sinaproe esid ganhando o
mundo cam a qualidads de suas campanha, A

agéncia Executiva emplacou o andneio "Cada

Payso 4 um Salle”, do cliente Cei Romualdo &
Primeiros Passos. antre os methores do mundo
segundo & revisie Lorzer's Archive, que sprosents

as campanhas mals criativas mundo lora

...COM PROPAGANDA
POTIGUAR

Tendo como dupla de criaclo Gonzaga Meto (Redator) @ Cortez
Pargira {Diretar de Arta), o andncic brinca com as marca¢des da
allura de yma crianca na pareds & far uma matifors com a
crescimento, transformando a simples modida em uma squacio
da pfimeiie giau, Simples & objetiva, & pece tom um concelto
lerte & eriative, o gue chamouw & atenclo da Lhrzer's Archive,

DE OLHO NAS PROMOCOES

PESGILNSA RECENTE FEITA POR CHDL E SERASA APONTA QUE OITO EM
CADA DEZ (70%) BRASILEIROS MUDARAM SEUS HABITOS NO DIA & DIA EM
FUNCAD DA RECENTE CRISE ECONOMICA. ENTRE AS MUDANCAS, GB%
(CLASSE A E B) PASSARAM A PESGUISAR PRECOS ANTES DE COMPRAR,
S6% PASSARAM A LIMITAR GASTOS COM LAZER E 55% 4 CONTROLAR
DESPESAS PESSOAIS, DUTROS S53% PASSARAM A FICAR ATENTOS AS
PROMOCOES EM BUSCA DE PRECOS MENORES - O GQUE REFORCA A
IMPORTANCIA DA PROPAGANDA COMO ATRATIVO NA DECISAD DA COMPRA,

EUA INVESTEM MAIS

O INVESTIMENTO TOTAL EM PUBLICIDADE MOS5 EUA EM 2018 ATINGIU USS
161 BILHOES, APONTA LEVANTAMENTO DA KANTAR MEDIA, DO WPP, O
MONTANTE REPRESENTA UMA ALTA DE 4,1% EM RELACAD & 2017. O
VAREJD, SEGMENTD NUMERD UM DO RANKING DA KANTAR, APRESENTOU
CRESCIMENTO DE 5.4% COM USS 17.8 BILHOES,

AGENCIAS COM OTIMISMO RECORDE

AS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO BRASIL ESTAQ OTIMISTAS PARA O AND
DFE 7018, £ O QUE HOSTRA A PESGUISA YAK PRO, UMA INICIATIVA DA
FENAPRO, O NIVEL DE OTIMISHO QBSERVADO PARA 2019 E RECORDE:
0% DOS RESPONDENTES ESPERAM UM AND MELHOR E APENAS 11,5%,
FIOR, A REGIAD NORDESTE £ A MAIS OTIMISTA, COM HADA MENDS DE
B2,5% DOS RESPONDENTES ESPERANDO UM 2019 MELHOR. ENTRE 05
ESTADOS, OS5 MAIS OTIMISTAS SAC O NOSS0 RN £ SC. RESPECTIVAMENTE

TEASERS
DO MERCADO

® A Criola eitd comemarando 10 anos de atividade, 0% sécios Vinicius
Cavalcantl, Renato Quaresma o Gabrisla Alves comemoram a simbologia da
data com multol plancy para 2019,

" Mals uma agéncia chegando no Sinapeo. A 3Rios wath em procesio de fllaglo
8o Sindicato, O sindicato j& conta atd § para dar tudo certo.

B Alids, dopois de um 2018 cholo de moviments, &m gue o Snapro trouske o
Cannes Lions Road Show, DOra Helena Zaia falando sobre Publicidade a Direibs @
Kantar fhops atuafirands o dados do nodss marcado para o8 lNilados. o
sindicate promate um 20019 ainda maks moavimentsdo!

B JA tem gente cruzsndo os dedos - @ 10 mexendo - para fetamar o principal
prémio de propaganda que jd existiu em torras potigeares. Quem nio lembra
o Prémia Birbara? Vem novidade por al

F E vocd? M conferiv o Decdloge da Propaganda®™ S4a 10 tépicos que aponiam
a relevlncia da publicidade na econamia & sociedade brasibeira. Acesse o

Instagram @sinaprorn o confiral

XN

SINALIZACAC E SERIGRAFIA

Nordeste

A mais eficiente
plataforma de negocios
do setor na regiao!

(1]
FEIRA DE EQUIPAMENTOS
E SERVICDS PARA A
INDUSTRIA DE IMPRESSED
DIGITAL, GRAFICA,

FCEM PORTO ALEGRE
(51) 3382.0700

feemi@fcem.cam.br

10213 ) ()]
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Das 15h 85 21h o reant ro

FEIRA DE MAQUINAS,
EQUIPAMENTDS, SERVICOSE
QUIMICA PARA A INDUSTRIA TEXTIL

Maquintex

www.signsnordeste.com. by
www, maquintex,.corm. b

Apincia de Proamogcio
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Empresa Rb Graflca, situada na Avenlda Rio Branco, no bairro de Cidade Alta em NataIIRN

RB GRI-'\FICA

dominando a arte de se _
reinventar a cada geracao

EMPRESA FAMILIAR E DESTAQUE NO RAMO GRAFICO
E O SEGREDO E SIMPLES: O AMOR PELO SEGMENTO
QUE VEM PASSANDO DE GERACAO EM GERACAOQ

Natural de Natal/RN, Maricleydson
Costa da Silva, mais conhecido com
Bebeto, é o Diretor da RB Grifica.
Empreendedor precoce, prestes a com-
pletar 25 anos, acredita que as “Opor-
tunidades ndo surgem. E vocé que as
cria’. O jovem estd a frente da empresa
familiar e dedica toda a sua rotina em
manter a grafica da familia, exemplo
disso, ¢ estar cursando o 9° periodo do
curso de Engenharia de Produgio, do
qual se entregou como forma de apro-
fundar ainda mais seus conhecimentos
e prosperar ainda mais a empresa po-
tiguar, localizada na cidade de Natal/

RN, onde atualmente reside. Diferente
de muitos da sua idade, suas horas li-
vres estdo voltadas aos estudos, sempre
se atualizando em relagio as dreas de
impressio e inovagbes no ramo grafi-
co. Na empresa, atua na administragio
de processos ¢ estd sempre 2 frente dos
relacionamentos com fornecedores em
geral e clientes especificos.

Mas a RB Grifica surge muito antes
de Bebeto estar trabalhando na empre-
sa. O desejo foi do patriarca da familia,
o senhor Marinaldo, pai de Bebeto, que
na década de 90 resolve abrir uma gri-
fica com enderego estratégico. E foi o
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que ocorreu, localizada na Avenida Rio
Branco, na cidade de Natal, surge a RB
Grifica. Atualmente, a empresa encon-
tra-se na mesma avenida, s6 que desta
vez em um prédio muito maior e com
maior capacidade de produgio, além de
contar com um estacionamento proprio
para melhor satisfazer os seus clientes..
Empresa de grande porte do seg-
mento grifico, conta com producio
de 24 horas e tem como prioridade,
atender com qualidade todos os seus
clientes que nela depositam suas ex-
pectativas, proporcionando  servicos
com total qualidade, entre eles todo e

qualquer tipo de impressao. Tudo isso,
com a ajuda de quatro departamentos
graficos a RB grifica produz 100% de
todos os seus produtos, sendo eles: o
departamento grifico off-set, aten-
dendo a demanda de impresses em
grandes tiragens; departamento gréfico
de sinalizacio, atendendo todo tipo de
impressao digital em lonas e adesivos;
departamento grdfica rdpida, aten-
dendo todo tipo de impressio em pe-
quenas tiragens; departamento grafica
sublimdtica, atendendo a demanda de
impressoes para sublimagoes em gran-
des tiragens; todos esses servicos soma-
dos a prazos de entregas otimizados e
precos justos, destaca todo o potencial
da Rb Griéfica, que conta também com
uma equipe de 17 colaboradores dire-
tos e 6 indiretos.

Com décadas de mercado, a RB
Grifica continua acreditando no co-
letivo e destaca que o atendimento é o
seu diferencial, com uma equipe capaci-
tada, especializada e um departamento
disposto a atender muito mais que as
expectativas de seus clientes. Pra isso, ela
conta com um parque grafico completo,
com mdquinas industrias de impressao,
entre elas se destacam a Heidelberg 4

Equipe da Rb Grafica

Colors formato 2 (adquirida recente-
mente afim de melhorar a qualidade e
duplicar as tiragens de impressdes com
o menor tempo possivel de operagio;
Heidelber 2 Colors formato 2 (essen-
cial para atender demandas de servigos
com no mdximo 2 cores cOmo por
exemplo pastas e/ou outros); 3 plotters
de impressio digital com capacidade de
impressio 100m2/hora somadas juntas;
e também equipamentos sofisticados e
com altissima precisio para todo tipo de
acabamento grifico: corte e vinco, la-
minadora, dobradeira, grampeadora de
grande porte, entre outras. Nosso dife-
rencial é ter todos nossos servigos execu-
tados em nosso espago fisico fidelizando
assim principalmente a qualidade e o
prazo de entrega.

Mesmo com todas as peculiares do
ano que se passou, para Bebeto, 2018
foi um ano de superagio. Enquanto a
maioria do mercado remava contra a
maré, a RB gréfica encontrava formas
de se reinventar, em que expectativas
foram superadas e certamente foi um
ano de crescimento e, principalmen-
te, um ano de muito aprendizado. J4
para o ano de 2019, juntamente com
toda sua equipe, a prioridade agora é

Bebeto Costa, diretor da Rb Grafica

inovar em produtos e atendimentos,
alcancando um crescimento em torno
de 15%, levando em consideracio o
bom momento atual.

Para o futuro, a RB Grifica tem
como objetivo expandir seus negdcios
através de conceitos inovadores e aten-
dimentos globalizados com ferramentas
de largo alcance como as redes sociais.
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o INTEGRACAO

Camila Carvalho, Presidente e Vice-Presidente da Fiern, respectivamente, Amaro Sales e Terceiro Melo e

Vinicius Costa Lima, Presidente do Singraf-RN

CONFRATERNIZACAO

DO SETOR GRAFICO POTIGUAR

O Sindicato das Industrias Gréficas
do Rio Grande do Norte (Singraf-RN)
manteve a tradi¢ao da tao esperada fes-
ta de confraternizacio do setor grifico
potiguar. O evento foi realizado na
Boate Guinza Blue, localizado na Via
Costeira, em Natal/RN no dia 13 de
dezembro de 2018. Com direito a atra-
¢ao musical, o jantar aconteceu segui-
do da entrega de brindes cedidos pelos
parceiros fornecedores da ABC Distri-
buidora, Egraf, Lograf, Michelle Tour,
Natal Papéis, Potisigns, Somagraf e
Trombelligraf.

Mais de 20 empresas participaram
do evento e safram contempladas.
Amaro Sales e Pedro Terceiro de Melo,
Presidente e Vice-Presidente da Fede-
racio das Inddstrias, respectivamente,
estiveram presente. Para Amaro Sa-
les, a entrada de um novo ano e um
novo representante na presidéncia trard
bons frutos para a inddstria, embora
os empresdrios tenham passados por
momentos extremamente delicados e
ainda assim, frisa a importancia de no
se agarrar aos pontos negativos da eco-
nomia, pois a esperanca de que vivere-
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mos bons momentos deve estar sempre
em primeiro lugar.

A festa simbolizou o fim de um ano
coberto por desafios e aprendizados, s6
que desta vez teve um significado ainda
mais especial: o aniversirio do Sindica-
to. “O objetivo da noite era congregar
o maior niimero possivel de represen-
tantes graficos norte-rio-grandense em
clima de festa, visto que, este ano o
sindicato comemora os seus 30 anos de
atuagdo em prol da categoria’, afirma,
Vinicius Costa Lima, Presidente do
Singraf-RN.

PREMIAGOES

A Egraf contribuiu para o sorteio de brindes com
trés vale-compras no valor de R$200,00, e os ganhado-
res foram Rivaldo César (Servgréfica), Rudson Costa
(Intergrifica) e Antdnio Farias (Grafica Reis Magos).
A Lograf disponibilizou para o sorteio dois vale-com-
pras no valor de R$300,00 e os sortudos ganhadores
foram Fabio Pereira (Grafica Quatro Cores) e Joaquim
Janior (JR Grifica). J4 Miarcio Hoffman (G.E. Gré-
fica) foi premiado com um vale-compras no valor de
R$1.000,00 pela Natal Papéis e Maria Deziene ga-
nhou a quantia de R$500,00 em espécie da Potisigns.

A ABC Distribuidora sorteou um bebedouro de
coluna e o ganhador foi Rivaldo Janior (Cartgraf),

INTEGRACAO o

além de trés liquidificadores, adquiridas por Fran-
cisco Fernandes (Gréfica Fernandes), Pedro Fausto
(Lucgraf) e Ossian (Ideal Gréfica) e o sorteio de trés
sanduicheiras/grill que teve como ganhadores Walla-
ce Pereira (WP Gréfica), Avila Cunha (A Impressao)
e José Roberto (Sincronia Griéfica). A Trombelligraf
disponibilizou para os sorteios dois ventiladores ga-
nhados por Darlan Maia (Midia Digital) e Bebeto
(RB Grifica).

Osnan Oliveira foi premiado com uma TV (32 po-
legadas) sorteada pela Somagraf e Julio Lourenco, exe-
cutivo do Singraf-RN foi premiado com um final de
semana em Pipa/RN pela Michelle Tour.
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O futuro do papel

e da industria grafica

EXISTE UMA GRANDE DISCUSSAO SE O PAPEL VAI RESISTIR
A ERA DIGITAL. SIM, ACREDITO QUE O PAPEL E A INDUSTRIA

GRAFICA TEM FUTURO PROMISSOR NO BRASIL E NO MUNDO

O papel impresso é a ferramenta mais eficaz
para a comunica¢do e temos no Brasil um potencial
enorme de crescimento de leitura em camadas so-
cialmente menos favorecidas da populagio.

Estudos ¢ pesquisas mostram que a midia im-
pressa ainda ¢ o principal recurso de marketing das
empresas ¢ consome pelo menos 50% do orcamen-
to global de comunicagao. Ela ainda ¢é a ferramenta
com maior retorno para a comunicagio B-to-C e
muitas empresas que tinham parado de imprimir
catdlogos, por exemplo, voltaram a fazé-lo a partir
de 2015. O impresso deve atrair para as lojas online
e offline, aumentando o tréfego e o valor do tique-
te médio. Também, a percep¢io é que o impresso
tem mais confiabilidade que a informagio online.
Além da credibilidade, o consumidor se concentra
mais no impresso e com mais atengio capta melhor
o conteudo fisico.

Mesmo com toda a concorréncia da internet, o
papel ainda é uma midia muito forte. Nosso consu-
mo anual é de 55kg por habitante. Se compararmos
com a Franca, que chega a 170kg por habitante ape-
nas em impressos promocionais, nossa capacidade
de crescimento ¢ muito grande.

Hoje temos um potencial de 150 milhées de
brasileiros que, de alguma forma, poderiam consu-
mir mais impressos.

Na drea editorial, segundo matéria publicada no
New York Times em setembro de 2016, as vendas
de e-books nos Estados Unidos cairam 10,5% nos
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primeiros cinco meses daquele ano. Um reflexo dis-
so foi que a Amazon, pioneira mundial na venda
de e-books, abriu sua primeira livraria para vender
livros impressos. A empresa planeja abrir 300 dessas
lojas nos Estados Unidos. No Brasil, a participagio
dos livros eletronicos no mercado editorial continua
irrelevante, embora em crescimento. Independente-
mente de interpretagoes e andlises de dados, o fato é
que o livro impresso continua firme, 22 anos apds o
aparecimento do primeiro e-book.

Apesar do impacto das novas midias, ainda te-
mos grandes oportunidades para a expansio das
gréficas brasileiras em diversos segmentos. O setor
de embalagem tem crescido acompanhando o cres-
cimento do PIB. Outros segmentos, como PDV
(pontos de vendas), impressio em materiais novos
como pisos, painéis e acessorios de automéveis, cir-
cuitos e componentes eletronicos, tecidos e roupas
crescem a ritmo de dois digitos.

Por isso, mesmo com uma eventual diminuicio
da demanda do mercado editorial e publicitdrio,
acredito na volta do mercado gréfico a um patamar
superior ao de hoje. A histéria mostra que midias
também tradicionais como cinema, televisio e rédio
sobreviveram e se adaptaram com o surgimento de
novas tecnologias. Nesse caso nio serd diferente, o
impresso ainda tem um longo futuro pela frente ¢
as graficas, editoras e jornais deverdo estar prepara-
das para oferecer o tradicional impresso e a0 mesmo
tempo oferecer novas solugoes.
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SUPRIMENTOS PARA COMUNICACAD VISUAL

NIVEL BASICO

23/02/19

CTGAS Av. Capitao-Mor Gouveia,
2770. Natal/RN.

RS 350,00 (Associados SINGRAF RS 300,00).
Parcelamento em até 3X.

NIVEL AVANCADO

24/02/19

CTGAS Av. Capitao-Mor Gouveia,
2770. Natal/RN.

RS 550,00 (Associados SINGRAF RS 500,00).
Parcelamento em ateé 3X.

Inscricoes:

Patrocinadores: ﬂ g tta|
SINGRAF chromq AlusvaBrasil

modtrondd ot oores do T S -

site@potisigns.com.br
(84) 98861-8233



o MERCADO

5 tendencias do Mercado Grafico

para os proximos anos (pesquisa 2018)

Quem trabalha no setor grd-
fico sabe que conhecer as ten-
déncias pode ser um trunfo im-
portante para ajudar a orientar
decisoes de negécios, criar estra-
tégias ¢ implementar planos para
inovar as operagoes.

trazer para vocé uma pesquisa
realizada pela InfoTrends sobre
a industria grafica do futuro.
Esta pesquisa apontou as
principais tendéncias de marke-
ting e tecnologia do mercado
gréfico para 2018 e nos préxi-

Importante: A pesquisa foi realizada em
diversos mercados, porém, sabemos que o
cendrio gréfico brasileiro tende a seguir os
comportamentos dos mercados mais desen-
volvidos. Dessa maneira, este estudo se torna
importantissimo para ajudar nas estratégias fu-

Pensando nisso, resolvemos mos dois anos.

#1: A comunicacao impressa vai dominar o
mercado

Apesar da forte tendéncia online que estamos vivendo,
a pesquisa mostrou que os materiais impressos vao con-
tinuar a desempenhar um papel fundamental no mix de
comunicagoes das empresas.

Com mais de 700 empresas entrevistadas, os resultados
mostram que 29% dos gastos totais com comunicagio serd
investido em material impresso.

BB il £ 2 s

Porém, os entrevistados esperam que os gastos com im-
pressdo diminuam cerca de 5% ao ano, sendo desviados as
comunicagoes online, video e mobile.

#2: A impressao digital vai impulsionar o
mercado grafico

Motivado pela economia, mudanca de hébitos e a neces-
sidade de personalizagio, a impressio digital vai ganhar ain-
da mais importincia na industria grafica, inclusive no Brasil.

A previsdo global da InfoTrends é que as impressoes di-
gitais coloridas vdo crescer 12% ao ano, e se aproximar a
871 bilhoes em 2021.

Esse crescimento dramdtico das gréficas digitais ¢ o resul-
tado de inovagoes continuas na tecnologia jato de tinta, neces-
sidade de baixas tiragens e as melhorias significativas na velo-
cidade, substratos, qualidade e custo das impressoras digitais.
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turas das gréficas brasileiras.

.
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#3: Havera mais oportunidades para os
grandes formatos

A impressio em grandes formatos serd uma alternativa
muito rentdvel para os negécios graficos que buscam novas
oportunidades e maiores margens.

De acordo com a pesquisa da InfoTrends, 68,8% das
empresas entrevistadas reconheceram um aumento das
oportunidades nesta 4rea.

Apenas 3,6% reportaram uma diminui¢io das opor-
tunidades.

Quer saber o motivo deste aumento?

De acordo com a pesquisa da InfoTrends, a sinalizagio ex-
terna ¢ uma das principais aplicagbes compradas pelas empre-
sas hoje em dia, e permanecerd assim pelos préximos dois anos.

#4: A industria grafica sera indispensavel
em campanhas de marketing das empresas

De acordo com a pesquisa Anual de Comunicagoes
de Marketing da InfoTrends, as empresas identificaram
que as gréficas, birds e demais prestadores de servigos de
impressdo sio parceiros-chave para o sucesso das campa-
nhas de marketing.

E continuarao sendo nos préximos anos.

Fonte: helioprint

#5: Inovacao e execucao do planejamento
deve ser uma prioridade

Em média, os profissionais de marketing que a Info-
Trends pesquisou estdo projetando um aumento de 14,1%
marketing pelas redes sociais nos préximos dois anos.

Este aumento estd atribuido a presenca dos publicos-
-alvos nas redes sociais, e também a capacidade de atingi-los
de forma direta.

O que o mercado gréfico deve fazer a respeito?

Nao se engane, impressio continua e continuara sendo
um componente importante de marketing,

Porém...

E preciso investir em novos modelos de negécios e
oportunidades “fora da caixa’.

Quer um exemplo?

Muitas das campanhas de hoje combinam impressio
com cédigos de barras méveis, aplicativos para dispositivos
moveis, mensagens de texto, realidade aumentada, links
para URLs personalizados (pURLS) e videos.

Esta ¢ s6 uma das alternativas criativas para unir o im-

presso ao digital.
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EMPRESARIO POTIGUAR

INVESTE EM FABRICAGCAO DE FITAS ADESIVAS

A BRTAPE-FITAS ADESIVAS SURGE DA NECESSIDADE
DO SETOR E PROMETE GANHAR O BRASIL

Yuri Moreira, fundador e adminis-
trador da Rede Potisigns, utilizou-se da
necessidade de controlar o padrio e pro-
cesso de qualidade dos produtos vendi-
dos em todo o Nordeste do pais, através
das lojas Potisgns para criar a prdpria
marca de fitas. O grande volume e a ne-
cessidade de trabalhar com uma marca
prépria, com um 6timo custo de produ-
¢do local e o desejo de beneficiar as fitas
aqui no Rio Grande do Norte, foram
motivos extremamente considerdveis
na hora de tomar a decisdo, fundando
assim, a BReape-Fitas adesivas.

Na Brtape-Fitas adesivas ¢ produzi-
do Méscara de Papel, Fita Crepe Auto-
motiva, Fita Dupla Face Acrilica trans-
parente, fita dupla face branca e Fita de
empacotamento. Gerenciada pela Gnica
empresa do estado do Rio Grande do
Norte que beneficia sua marca prépria
de fitas e processa mais de 15 toneladas
de papel para o segmento grafico digital
(outdoor, sublimagio e plotagem), além

Yuri Moreira, fundador e administrador da Rede Potisigns

de ser a maior rede do Norte e Nordeste
do segmento de distribui¢io de médqui-
nas e suprimentos para comunicagio
visual, a Potisigns ¢ a Ginica com sistema
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de franquias em expansio com atualme-
te 10 lojas espalhadas pelo Nordeste do
Brasil e com expectativa de mais 4 uni-
dades até o ano de 2022.

MERCADO

Para Yuri Moreira, “existe um
grande nicho de mercado que ultra-
passa os limites até entdo atendidos
pela Potisigns. Nossa empresa ¢ espe-
cializada na distribui¢io de produtos
e mdquinas para comunicagio visual,
mas com o desenvolvimento da marca
Br Tape, conseguimos atender as in-
dustrias de embalagens em geral com
a fita de empacotamento, o setor de
funilaria com as fitas crepe automoti-
va, autopecas com as fitas dupla face,
e assim por diante. A fixagio com fitas
estd em crescimento em todo o pais
sendo excelente alternativa de fixagao
frente ao ultrapassado sistema de fixa-
¢d0 com pregos e parafusos em muitas
aplicagoes, por exemplo: vidros de fa-
chadas em shoppings, acroporto e em-
presas em geral atualmente sdo fixadas
com fita dupla face transparente, na
maioria dos casos. Solugio de fixagio
limpa, prética e de baixo custo. ”

EXPECTATIVAS

Por ser uma criagio de marca pro-
pria “Br tape” e beneficiar os vendedo-
res e fornecedores locais com as fitas,
espera-se um crescimento de 150%
no faturamento dessa linha de produ-
tos em 2019. Nio bastando, visando
prosperar ainda mais a sua marca, ela
estard presente em feiras internacio-
nais do segmento, como por exem-
plo a FESPA que ocorrerd no més de
marco e a Future Print ambas na Expo
Center Norte em Sio Paulo, atingin-
do nio s6 o Nordeste do pais, como
todo o territério Nacional.

RECICLAGEM

Inovadora em todos os aspectos, a
Potisigns, separa todas as embalagens
por tipo (papeldo, plistico, papel) e
destina corretamente para os centros
de reciclagem. A conscientizagdo dessa
a¢40 ndo para por ai, com 0s recursos
provenientes da venda dessas embala-
gens, o valor ¢ revertido para progra-
mas sociais que ocorrem geralmente
no final de cada ano. Sio cerca de 6
toneladas de embalagens, papelio e
pldsticos em geral para reciclagem.

INOVACAO o

Imprimindo as cores do RN - CHROMA 21



Tendéncias modernas para

cartoes de visita

E POSSIVEL MODERNIZAR O ANTIGO CARTAO DE VISITA
PARA QUE ELE SE ADAPTE AS SUAS NECESSIDADES

Mesmo em um mundo cada vez
mais conectado, com todos os passos
da vida de uma pessoa sendo viven-
ciados e resolvidos por meio da inter-
net, uma peca impressa nunca sai de
moda: o cartio de visita.

Tao importante quanto um bom
networking para a construgo de rela-
cionamento com possiveis parceiros de
negécio, o cartdo de visitas faz parte do
ritual de apresentagio de todos aque-
les que desejem prospectar parceiros ou
ampliar seus contatos. “O simples ato de
entregar um cartio nio constréi um re-

lacionamento. E preciso passar a mensa-
gem certa para aquela pessoa que se dese-
ja aproximar”, explica Roberto Eskenazi,
sécio da Gréfica Online Eskenazi (www.
LojaGraficaEskenazi.com.br).

Em uma feira de negdcios de porte
médio, em que estimativas mostram
que circulam mais de 10 mil pessoas
por dia, quem nio tem um cartiao nio
¢ lembrado depois. O executivo reco-
menda que, na hora de fazer a enco-
menda de seus cartoes de visita, o clien-
te opte por modelos modernos, que
fujam do trivial e conquistem a atengao
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de quem lé&. “Imagine um diretor em
uma feira de negécios. Ele recebe mi-
lhares de cartoes a cada rodada de con-
versa. Desses, s6 um ou dois captario
sua atencdo. Por isso, é preciso inovar
em cada detalhe, para que a pessoa es-
teja nesse seleto grupo”, diz.

Com mais de 60 anos de experién-
cia na impressdo de link cartdes de vi-
sitas heeps://www.lojagraficaeskenazi.
com.br/product/impressao-cartao-de-
-visita, Roberto separou as principais
tendéncias modernas que podem au-
mentar a visibilidade desse produto:

1. Letterpress

O cartdo de visitas impresso em letterpress costuma se
destacar dentre os demais, pois fornece a quem o recebe
uma sensagio tdtil que aguca os sentidos. A técnica, que
imprime em baixo relevo, é antiga. Surgiu com a tipogra-
fia cldssica de Gutemberg e aparece em desuso atualmen-
te, mas pode ser utilizada para surpreender clientes.

2. Handmade

Para o sécio da gréfica online, um cartdo que use uma
técnica onde se simule a escrita cursiva ou que ele tenha
sido preparado artesanalmente em casa, sem o auxilio
profissional, imediatamente chama a atengio, pois de-
nota um cuidado maior na produgio de cada um deles.

3. Cortes especiais

Um cartdo de visitas ndo precisa sempre ser quadra-
do. E possivel brincar com seu formato, simulando nele
seu ramo de atividade. “Se vocé trabalha com doces ou
consertos de eletrodomésticos, pode inovar, criando um
cartdo em formato de bolo ou de serra, por exemplo”, diz.

4. Diferentes texturas

Uma tendéncia moderna - e que vem ganhando
muita forca no mercado da impressio de cartoes de visi-
tas -, mescla diferentes texturas em um mesmo produto.
Produtos que misturem papéis mais dsperos com mais
suaves, brincando nio sé com o sentido tatil, sao esco-
lhas interessantes.

5. Uso de outros materiais

A preocupagio com a sustentabilidade vem moti-
vando o mercado grifico a procurar outros materiais
para a confeccio de seus cartdes. O sécio diretor da
empresa identifica como tendéncia crescente o uso de
elementos biodegraddveis ou, ainda, reciclados.
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6. Cartoes estampados com imagens

Os cartoes de visita tradicionais, ilustrados
apenas com textos, estio comecando a dividir
muito espago com aqueles feitos apenas com ima-
gens. Em geral, as figuras escolhidas tem relagao
direta com o trabalho de quem encomenda aquele
tipo de produto.

7. Mensagens criativas

Empreendedores jd estao investindo nesse dife-
rencial: um cartdo de visitas com um formato tao
inusitado que mais se parece com uma lembran-
¢a de festa. “As pessoas estdo percebendo que nao
adianta s6 caprichar na apresentagio do cartio. E
preciso passar uma mensagem instigante, que dei-
xe aquela pulga atrds da orelha de quem recebe”,
explica Roberto.

8. Tecnologia

Por fim, uma tendéncia que vem crescendo cada
vez mais na confec¢io de cartbes de visita é o uso da
tecnologia. Roberto Eskenazi destaca a insercao de
elementos como o QR Code, cédigo em que todos
os dados de uma pessoa ou empresa podem ser con-
sultados via aplicativo.

“Com o uso cada vez maior do celular, muita
gente ndo dd atengdo para o que recebe em papel.
Entiao, ao mesclar o cartio tradicional com um
aplicativo, muitos executivos estdo percebendo re-
sultados positivos. E nés, da industria grafica tam-
bém, pois estamos acompanhando esse novo fené-
meno”, conclui.

Fonte: Dino



o CURIOSIDADES

CURIOSIDADES o

Latas de sementes

ganham vida com personagens
da Turma da Monica

SAMSUNG DARA ADEUS AS

EMBALAGENS DE
PLASTICO VIRGEM

Comecando jd em 2019, as em-
balagens de dispositivos fabricados
pela Samsung Eletronics deixarao
de ser de plastico para dar lugar a
outros materiais, essa nova medida
ird afetar quase todo o catdlogo de
produtos da empresa.

De acordo com a Samsung, a

partir da primeira metade deste
ano, as caixinhas de smartphones,
smartwaches, tables e servicos resi-
denciais serdo substituidas por pa-
pel e plisticos biodegraddvel e/ou
reciclado. Caixas usadas para pro-
teger ar condicionados, geladeiras,
TVs e mdquinas de lavar também
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" Produtos

- ganhardo novas
embalagens a
partir do primeiro

- semestre de 2019

usario materiais recicldveis. No
mesmo pacote de mudangas entram
os carregadores de celular, que nio
terdo mais uma protegio de filme
pldstico em volta.

Gyeong-bin Jeon, lider do Cen-
tro de Satisfagio Global do Consu-
midor na Samsung, diz que a em-
presa tem trabalhado para atender
a “uma demanda da sociedade por
questdes ambientais, como o esgo-
tamento de recursos ¢ os residuos
plasticos”. A ideia é minimizar o
descarte constante de fontes usadas
na producdo das embalagens — algo
que a empresa espera estender a to-
dos os produtos até o final de 2020.

ACERTE NA ESCOLHA DO
SEU SISTEMA DE GESTAO!

Solicite uma
demonsiragao gratuita!

A marca Maria Sem Vergonha fez
uma parceria com a Turma da Ménica
¢ apresenta as pequenas latas decora-
das com os personagens de Mauricio
de Sousa. Desenvolvido para o ficil
plantio, o produto traz pedrisco, terra
vegetal, manual de plantio e sementes
de riicula, agrido e alfaces lisa e roxa.

A ideia ¢ incentivar a criagio de um
espaco verde em casa, onde poderd ser
plantado o préprio alimento, além de
envolver as criancas na experiéncia de
jardinagem. Os produtos chegaram aos
pontos de vendas em com preco suge-
rido de R$ 35. No site da Maria Sem
Vergonha ¢é possivel adquirir os itens
ou localizar a loja mais préxima.

As latas de aco, produzidas pela
Brasilata, tém 400 gramas de terra ve-
getal, 180 gramas de pedriscos ¢ um
pacote com sementes. O material ¢é
suficiente para trés cultivos. As latas
ganham um banho ant-ferrugem ¢ a
tampa serve como prato para o escoa-
mento da dgua.

tema de gaslac

I PARA PLANTAR

ALFACE LISA
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o EVENTOS

FESPA BRASIL

Local: Expo Center Norte, Sao Paulo/SP
Informacoes: www.fespabrasil.com.br
20 - 23 de marco de 2019

Reconhecido como o mais importante evento de
impressao digital, a FESPA Brasil recebe profissionais
e empresarios vindos de todo o pais e da América
Latina, lotando os corredores em busca de solucoes
inovadoras para a transformacao de suas empresas.

Em 2019, a FESPA Brasil segue sua trajetoria de
sucesso apresentando as mais recentes tecnologias,
equipamentos e insumos no Pavilhdo Azul do Expo

FLEXO & LABELS

Local: Pro Magno Centro de Eventos, Sao Paulo/SP
Informacoes: flexoelabels.com
19 - 21de marco de 2019

A Flexo & Labels retine os grandes players do mer-
cado que trardo maquinas, tintas, facas, papel adesivo,
ribbons e todos os suprimentos para cadeia produtiva
em um evento totalmente segmentado, com expositores
de diversos paises. Além de ser um encontro para rela-

FUTURE PRINT

Local: Expo Center Norte, Sao Paulo/SP
Informacoes: www.serigrafiasign.com.br
10-13 de julho de 2019

A Serigrafia SIGN FutureTEXTIL agora é FuturePrint.
Em 28 anos de histdria a Serigrafia SIGN FutureTEXTIL
acompanhou a evolugdo dos segmentos de impressao
e comunicacao visual, trazendo marcas e principais lan-
camentos do mercado, além de promover contetidos
importantes para visitantes e expositores. Ampliando a
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Center Norte, além de iniciativas educacionais que -
tém como principal missao a transformacéo e inova- 'NOVAR E o
G do mercado. QUE NOS MOVIMENTA!

A feira traz o que ha de melhor em segmentos de
A Polisigns inougura sua industria veltada q fabricacde de produtos

forte crescimento na inddstria de impressao digital,

como comunicacao visual, sinalizacdo, grandes for- \ _
matos, téxtil, decoracdo, sublimacao, brindes, vestu- exclusivos dd marca, comaoe: copo l!{'_:'l'fll.;l' gdring, carecas, espatulas

ario e todos os mercados relacionados. teiras, supertes para ferramentas, papel sublimdtico e para oulc

NOVAS UNIDADES nauguradas e MACEIO E CARUARU.
Seja nosso franqueada. (84) 3611-2556, L

ol franguiag

FlexotLabels

cionamento e negdcios, a Flexo & Labels é uma grande
oportunidade para ver lancamentos de produtos, as Ulti-
mas novidades e as tendéncias do mercado. E a oportu-

nidade.perfeita de aparecer para os,m.aiores do mercado SUPRIMENTOS PARA COMUNICACAO VISUAL
e ampliar suas perspectivas de negdcios.

Mossoro - RN

- Future L i e e i
‘ B4) 3314.1394
Prlnt a Caruaru-PE Noua Und. Macelo - AL

Bua Coronel E 4 ALl Mo
Ne 278 - Cenl : PR, Nosyo, dosdores, Carugri/PE No 818 - Farol - Mar
proposta de valor do evento para agradar ainda mais (83) 3031.4240 {81) 3721.1909 (82) 3316.1411

0s expositores e visitantes, a FuturePrint conta com um
maior foco em pessoas, inovagdes, na entrega de valor,
no didlogo com novas ideias e geracoes, nas relacoes :
comerciais estratégicas e na atuacao ativa do desenvol- a A " Fo
vimento dos mercados que atendemos.

Fortaleza - CE Juageiro do Norte - CE
-' I I P

Al

(83) 3099.4502 (85) 3051.6490
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BREMEN

I §$ T E M A S

Lideranca e fornecer solucdes efetivas

A Bremen Sistemas conquistou credibilidade e respeito neste mais de 15 anos de historia,
pela exceléncia de seu ERP e seus servigos de Consultoria, Implantagao, Treinamento ou
Outsourcing para grafica de pequeno e médio porte.

Modulos de Orcamento, CRM, PCP,

Estoque, Faturamento e Financeiro.
n r h Possui integracdao contabil. Gera
l g ﬂp SPED Fiscal. Integrado com RECOPI e

Suporte Permanente. Evolugéo Continua. DIF-Papel Imune. Funciona em rede
Wireless, e pode ser operado on-line.

DEMONSTRAGAQ
ON-LINE E PRESENCIAL

INTEGRACAO COM:

(47) 3035 1022
contato@bremen.com.br | www.bremen.com.br
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estoque, frturnends ¢ finantetrt.
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