ANOVI

JANEIRO A MAIO 2019

imprimindo as cores do rn SlNORAF | RN

" novidades do

FLEXOGRAFIA
mercado

Crescimento e

@ SINGRAF RN
Selo de Qualidade nas

Graficas do RN
; @ PERFiL
| Roberto, diretor da

Sincronia Grafica

@ INTEGRACAO
Graficos Potiguares
na Fespa Brasil 2019

@ PREMIO
112 Edicdo do José

A_é‘ P




i

SINALIZACAD E SERIGRAFIA

L
FEIRA DE EQUIPAMENTOS
ESERVICOS PARAA
INOUSTRIA DE IMPRESSAO
DIGITAL, GRAFICA,

Nordeste

A mais eficiente
plataforma de negocios
do setor na regiao!

FCEM PORTO ALEGRE:
(51) 3382.0700
fecemi@fcem.comibr

FCEM SAD PAULD
(11) 5589.2880
sacpaulo@fcem.com.br

10213 2019

ENTRO DE EVENTS

CF
ARA - EORTALEZA

Das 15h as 2Th 45

FEIRA DE MAQLINAS,

EQUIPAMENTOS, SERVICOS E
QUIMICA PARA A INDUSTRIA TEXTIL

Maquintex

www . signsnordeste.com.br

www.maquintex.com.br
Agengia g PFromngso
Viagens Olclak o
@ e \$=,( | FEBRATEX
2 s L OB GROUP
[ Edy e g rad S R AT A gl L I Ry

VISIBILIDADE AO MICRO,
PEQUENO E MEDIO EMPRESARIO

As expectativas tomam conta do Pais diante do atual cendrio e como tudo
estd englobado e indissocidvel, com a Industria Gréfica ndo poderia ser diferen-
te, principalmente ela, que ji vem passando a algum tempo por momentos de
adaptagoes. Entao, encontramos nos momentos turbulentos a expectativa de
uma solucio: a Criacio e desenvolvimento da Associacio Nacional das Indis-
trias Graficas e da Comunicagio — Andigraf.

Diferente do que se estd acostumado notar, que ao se passar por momentos
de complicagoes e situagdes em que as solugdes parecem se estreitar, a Andigraf
surge criando uma unido necessdria para momentos de afli¢ées e principalmen-
te de prosperidade. A associagio surge do interesse de dar visibilidade e apoio
as graficas de micro, pequeno e médio porte que representam cerca de 90% do
setor e que muitas vezes tiveram seu valor camuflado.

Assim, a uniao de gréficas de todo o pais, com o intuito de se ajudar, pro-
curar respostas, conselhos e ferramentas para defender e fazer crescer a Industria
Griéfica e da Comunicagio estd sendo algo necessdrio. E neste ano de 2019, o
pontapé inicial ja foi dado, o nimero de associados s6 crescem, as participagoes
em feiras, o laco com Sindicatos de todo o pafs, academias sendo langadas na
regido Norte e Nordeste mostram ainda mais isso.

O pensamento em um futuro préspero continua sendo mantido, falo isso
ndo s6 como Presidente do Sindicato das Industrias Gréficas do Rio Grande do
Norte, mas também Vice-Presidente Regido Nordeste da Andigraf. O desejo
de colocar todos os planos em prética existe e estd sendo aplicado, o ano conta
com muitas novidades de processos, feiras, equipamentos e muito impressao
como foi a Fespa Brasil 2019 em que gréficos potiguares estiveram presente e o
estande da Andigraf também, contando com o langcamento do “Mobile App-
Andigraf” com informagoes do setor gréfico de todo o Pais. E tudo isso estd
sendo s6 o inicio de muito mais que estd por vir!

Nas paginas da XX edigio da Revista Chroma, teremos as novidades e o
crescimento de mercado da Flexografia. Contamos também como destaque
nesta edigdo, a presenca dos empresdrios graficos do Rio Grande do Norte na
Fespa 2019. A Coluna da Sinapro RN, assinada por Juliska Azevedo vai te dei-
xar por dentro de tudo que acontece no meio publicitdrio. E o perfil destaque
da revista ficou por conta de Roberto Felinto, da Sincronia Gréfica.

Desejo a todos uma excelente leitura!

CARLOS VINICIUS ARAGAO COSTA LIMA
Presidente SINGRAF-RN

Que 2019 traga intimeras oportunidades.
Descjo a todos uma excelente leitura!

PALAVRA DO PRESIDENTE

N
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FLEXOGRAFIA o

O futuro e FLEXO?

CONHECA AS NOVIDADES DO MERCADO DA FLEXOGRAFIA

A flexografia foi estigmatizada no
passado como uma opgdo de baixa
qualidade, se comparada com outras
opg¢oes, mas os avangos na tecnolo-
gia acabaram com esse preconceito.
Com a indtstria convivendo com a
concorréncia da midia digital e assis-
tindo & queda das tiragens impressas
em segmentos promocionais e edito-
riais, a flexografia vem se tornando
uma 4rea bastante promissora para
novos negocios.

Com um processo de impressio
gréfica que usa um cliché (forma ou
matriz) de borracha ou fotopolimero

e tinta liquida a base de dgua, solvente
ou curadas por luz UV ou feixe de elé-
trons. Sua virtude estd na flexibilidade
para imprimir os mais variados supor-
tes, de durezas e superficies diferentes,
0 que torna O processo atrativo para,
por exemplo, a impressiao de embala-
gens flexiveis, tais como plasticos em
geral, papéis, papeldo ondulado, alu-
minio, entre tantos outros.

Para Mircia diretora da Flexo &
Labels e da InMotion (organizadora)
Flexo & Labels 2019, “Quase todos
os produtos comercializados preci-
sam de uma embalagem, um rétulo

ou ambos. Isso torna o segmento
tao atrativo para negdcios e investi-
mentos”. S3o indmeros os produtos
e aplicacdes que necessitam da apli-
cagio de uma etiqueta (por exemplo,
com identificacdo de prazo de valida-
de ou procedéncia) ou rétulos (bési-
cos ou sofisticados) para identificagio
ou mesmo para atrair a atengdo do
consumidor nas géndolas e pratelei-
ras. O mercado sé cresce. Além de
apresentar uma inventividade sem
rival, o processo de impressio por
flexografia pode ser incrivelmente
benéfico. Confira algumas vantagens:

Imprimindo as cores do RN - CHROMA 5



o FLEXOGRAFIA

BN  VANTAGENS

A medida que sua qualidade supera outras formas de impres-
sao, a flexografia € um método eficiente e bastante competitivo,
sobretudo, no que diz respeito aos rétulos.

A partir da contribuicdo aportada por tecnologias de gravagao
mais recentes, como a evolugao para clichés digitais e em alta reso-
lucdo, a qualidade da impressdo atinge niveis elevados de excelén-
cia, permitindo a impressao de imagens com lineaturas mais altas
e a geracao de resultados finais mais satisfatdrios.

Reducao de custos

As impressoes flexogréficas sempre exibiram um valor muito mais
convidativo, mas nao tinham a mesma qualidade de outras metodolo-
gias. Devido a possibilidade de dispensar a utilizacdo de gravacdo de
cllindros, por exemplo, a flexografia promove impactos expressivos na
reducdo de custos e, consequentemente, na rentabilidade das empre-
sas que adotam esse método.

Como a qualidade da impressao aumentou, a vantagem de com-
pra em menor quantidade minima e com menor custo de gravacdo ini-
cial se tornou um diferencial em comparacdo as outras metodologias.

A eliminacdo dos cilindros é viabilizada pela utilizacdo de fotopo-
limeros ou elastomeros flexiveis, que, por serem insumos mais acessi-
veis, permitem reduzir os gastos com rétulos, etiquetas e embalagens,
ao mesmo tempo em que se aumenta a qualidade de todo o processo.

Flexibilidade no tamanho
do pedido minimo

As inovagdes tecnoldgicas também propiciam maior flexibi-
lidade no tamanho do pedido minimo. Como o custo inicial de
gravacdo é menor e o acerto de cores mais rapido, as alteracoes
podem ser efetuadas a custos mais baixos.

Vantagem competitiva

Além das vantagens técnicas e economicas, mais diretamen-
te ligadas aos processos de producdo e as operacdes internas
da empresa, a flexografia oferece uma importante vantagem
competitiva: ao atrair a atencao dos clientes, se aumentam as
chances de cativa-lo e, assim, se destacar no mercado.

Em suma, ao conjugar custos reduzidos no processo produtivo
(e criativo) e uma impressionante qualidade gréfica, a flexografia
eleva o nivel do trabalho a ser realizado, criando novas oportunida-
des de crescimento e diferenciacdo perante a concorréncia.

6 CHROMA - Imprimindo as cores do RN

ASSOCIAGAO
BRASILEIRA TECNICA
DE FLEXOGRAFIA

A ABFLEXO ¢ o principal canal para
treinamento em flexografia, artigos, eventos
e tendéncias. Desde 1989, a Associa¢io Bra-
sileira Técnica de Flexografia tem proporcio-
nado que muitos técnicos em artes grificas
e empresdrios aumentem suas habilidades,
conectem-se com individuos de pensamento
semelhante, expandam seus mercados e im-
pulsionem a flexografia como um dos princi-
pais meios de impressdo

REVISTA

A revista INFORFLEXO ¢ uma das
principais publicagdes do setor. Sao 6 edi-
¢oes por ano repletas de artigos técnicos
bem elaborados, escritos pelos mais bem-
conceituados profissionais do setor de fle-
xografia, embalagens, pré-impressio, con-
versdo e acabamento. A revista sempre traz
novidades e tendéncias para o mundo das
embalagens impressas em flexografia.

1nforflexo
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Fortalecer a indUstria grfica é o nosso papel

GRAFICAS DO RIO GRANDE DO NORTE INICIARAO
ETAPAS DO SELO DE QUALIDADE

Representantes do IEL/PROCOMPI, associados e
diretores do Singraf-RN estiveram reunidos no dia 11 de
feveireiro com Jodrian Freitas, consultor da APRIMOR,
para ajustes finais do Selo de Qualidade da Industria Gra-
fica do Rio Grande do Norte.

O Projeto faz parte do PROCOMPI, um programa
de apoio a competitividade das micro e pequenas indus-
trias, resultante de uma parceria entre a Confederagio
Nacional da Industria (CNI) e o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) nacio-
nal, e estd operando desde 1998.

O Selo de Qualidade trata-se de um processo volun-
tério ¢ seletivo onde as empresas se submetem a avalia-
goes técnicas e a um processo de melhoria para ajustar
eventuais lacunas identificadas. Verificando se a empresa
mantém os padroes éticos de conduta e respeito ao con-
sumidor, fornecem produtos e servicos de qualidade e
cumprem os padroes legais aplicdveis.
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R CRUARDIE DO NORTE

PROPAGANDA RN

A EXECUTIVA - AGENCIA DA COMUNICACAD
PARECE QUE TOMOU GOSTO POR FAZER
CAMPANHAS QUE GANHEM DESTAGUE
DENTRO E FORA OO PAIS, PELA SEGUNDA
VEZ, A AGENCIA DO5 PUBLICITARIOS ERICK
GURGEL E ODEMAR NETD TEVE UM
TRABALHO SELECIONADOD PELA REVISTA
AUSTRIACA ARCHIVE, CONSIDERADA UMA
DAS PRINCIPAIS PUBLICACOES DE
PROPAGANDA DO MUNDO. DESSA VEZ, OS5
ANUNCIOS FORAM"LEVE COMIDA LEVE™,
CRIADD PARA A KALE TO GO, AS PECAS
IRREVEREMTES 540 UMA CRIACAD DD
DIRETOR DE ARTES CORTE PEREIRA E DO
REDATOR GONIAGA HETO,

MNA EDICAD PASSADA DA REVISTA, A EXECUTIVA
JA HAY A EMPLACADD O ANOHCIO "CADA
PASS0 E UM SALTO", DO CEl ROMUALDO E
PRIMEIROS PASSOS. A AGENCIA £ UMA DAS
PRINCIPAIS DO MERCADO POTIGUAR E
COMPLETOU 16 EM 2019, COLECIONANDO
GRANDES CLIENTES E PREMIOS IMPORTANTES
TAMBEM A NIVEL NACIHONAL,

por Juliska Azevedo

CAMPANHA DA AL RN E DESTAQUE
INTERNACIONAL

ALGUNS DOS PRINCIPAIS PORTAIS DE PROPAGANDA DO MUNDO
REPERCUTIRAM A CAMPANHA DE COMBATE ACQ ABUSO INFANTIL,
DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO RN, CRIADA PELA AGENCIA
CRIOLA. 05 ANUNCIOS E O FILME NAD PASSARAM
DESPERCEBIDOS PELOS PORTAIS ADS OF THE WORLD, BEST ADS
OH TV E ADEEVEE, ALEM DE CRIAR PERSONAGENS E CONTAR
COM UM FILME DE ANIMACAD PRIMOROSO, A CAMPANHA GEROU
UM GRANDE ENGAJAMENTO EM TORMNO DO ASSUNTOD
FPREQCUPAMTE

ART&C/MAXMEIO DE CASA NOVA

MODERNIDADE E OLHAR PARA O FUTURD: ESSE £ O CONCEITO
QUE PERMELA A NOVA SEDE DA ARTEC/HMAXMEID, INAUVGURADA
MO ULTIMO MES DE MARCO, NA AVENIDA NILD PECANHA, 338,
EM MATAL, BEM PERTINHD DA MATERMIDADE JANUARIO CICCO
A MOVA SEDE E UMA DAS MAIS MODERMAS AGENCIAS DE
COMUNICACAD INTEGRADA DO PATS, CINCO SETORES
FUNCIONAM JUNTOS, LADD A LADD, EM 56 ESTACOES DE
TRABALHO INSTALADAS MA ALA FRINCIPAL, & AGENMCIA E
EQGUIPADA COM TECHOLOGIA DE PONTA, UM INVESTIMENTO
PENSANDO NOS PROXIMOS 20 ANDS, CONECTADD COM O
FUTURD DA PUBLICIDADE MUNDIAL

TEASERS
DO MERCADO

# A Dols.a Publicidade tem um novo Diretor de Arte, Joldo Lucas Rogue, o
Requinhg, & mais nows inteprante do time, © publicitério J passou por agéncias |
como a Mobister # a Pandora & lambdm & um sxcelente (lustrador

NAGE Pt

REFETIN # A Marca Propaganda também & anlversariante do més de abril. A empresa sstd)
complotands 15 anos de existéncia. lirme @ forie ng mercado potiguar. Uma
debutante com sxperidgncia de 30 anos, scumulsds pelo publicitério Joss van
Fernandes. Vida longs pra Marcal

turulive !Qd-

# Infigencers am alta: um estudo da sceeradora YOUPIX, publicads na segunda
\UATINE TR

ARCHIVE

g wailedds

pdicio da pesguisas RO & Marketing de Infledncia moitrou gue o maiorio das
marcas (S6%) val investir mais no marketing de infleéncia sm 2019, mas com
geragho de contsido. O levantaments cuvio 84 empresas brasileiras de diversos
SRgmEnlnE

# A compra de eEpacas am midia nos Meios @ velculos de comunicatla crescau,
no ang passada, 1% em rolacdo ao ano anterior, Os dados sfio do Kantar IBOPE
Madia, Impulsionados pelos melhores resultados da econemins brasileira nos
aitbmos 4 anos, 34 mil novos anunciantes myvestiram em midia em 20718, 4
maaria no Comarcio,

¥ E vocd? Ja conferia o Decdloge da Propaganda? Sdo 10 1dpicos que apontam a
ralevincia da publickdade na sconomia ¢ socigdade brasibeira. Acosse o
inslagram @sinaprorn & confizal

ABRIL VERDE

O SINGRAF-RN APOIA ESSA CAUSA!

O Abril verde ¢ uma campanha de
conscientiza¢do que incentiva a refle-
xdo e discussao sobre a satde e a segu-
ranga do trabalhador brasileiro. O mo-
vimento envolve a sociedade, drgios
publicos, empresas publicas e privadas,
entidades de classe, associacoes, sindi-
catos, federacdes e sociedade civil orga-
nizada. A escolha do més estd ligada a
duas datas internacionais importantes,
o dia 7 de abril, Dia Mundial da Satide
e o dia 18 de abril, Dia Mundial em
memodria das vitimas de acidentes e do-
encas do trabalho. J4 a escolha pela cor
verde ¢ o fato de estar associada a temas
da satide, que j4 se utiliza dessa cor.

A importancia de todo esse movi-
mento ¢ ajudar sistemas informativos
do Ministério da Satde, em que sdo re-
gistrados casos de doencas de notifica-
¢ao compulséria e mortes, inclusive no
trabalho. Através dessas informacoes
¢ possivel formular e avaliar planos,
programas ¢ politicas de satde, contri-
buindo para melhoria da situagio de
satde da populacio brasileira.

DADOS

Os ntimeros sao alarmantes. A cada
47 segundos acontece um acidente de
trabalho. A cada 3h31 minutos uma pes-
soa morre. Desde 2012, foram 15 mil
mortes acidentdrias notificadas e 310 mi-

lhées de dias de trabalhos perdidos.

Os nimeros nio negam o quanto

OBSERVATORIO DIGITAL DE SAUDE

Este Observatério foi desenvolvi-
do e é mantido pelo Ministério Publi-
co do Trabalho em cooperagio com a
Organizagdo Internacional do Tra-
balho no Ambito do férum Smartlab
de Trabalho Decente. Além disso,
foi concebido consoante pardmetros
cientificos da pesquisa “Acidente de
Trabalho: da Andlise Sécio Técnica a
Construcio Social de Mudancas”, da
Faculdade de Satde Publica da USP
(com o apoio da FAPESP) em coope-
rag¢do com o MPT.

A inovadora ferramenta de gestao
do conhecimento e de promogio do
trabalho decente tem grande poten-

cial para informar politicas publicas
de prevencio de acidentes e doengas
no trabalho - de modo que estas pas-
sem cada vez mais a ser orientadas
por dados e evidéncias - e para pro-
mover o desencadeamento, o moni-
toramento e a avaliacio de iniciativas
de prevencao.

O Observatério facilita o acesso
a estatisticas que antes se encontra-
vam perdidas em bancos de dados
governamentais ou em anudrios
pouco inteligiveis, o que dificulta-
va a pesquisa sobre o assunto e sua
compreensdo. Entre as visées apre-
sentadas, destacam-se indicadores

CONSCIENTIZAGCAO

¢ preocupante a situagdo, até porque
nio existe dinheiro que repare vidas,
daqueles que se vio e os entes queri-
dos que ficam ou um prejuizo grave a
satde. Para isso, é necessdria a compre-
ensdo de que nio existe lucro quando
se ¢ na economia de equipamentos de
protecio coletiva e individual.

E SEGURANGA

de incidéncia, numero de notifi-
cacoes de acidentes (CATs), gastos
previdencidrios acumulados, dias
perdidos de trabalho, mortes aci-
dentdrias, localizagio geogrifica,
ramos de atividade e perfil das vi-
timas. Com isso, espera-se que as
informagdes qualificadas  geradas
pelo Observatério informem o de-
senvolvimento de novas iniciativas e
aumentem a eficiéncia e a efetivida-
des de ac¢des hoje existentes em go-
vernos, ONGs, instituicoes do setor
privado e na academia, por meio da
produgio e disseminagio de conhe-
cimento cientifico.

Imprimindo as cores do RN - CHROMA 9



Fotos: Cedidas

|Seus impressos
[comlinovacao e qualidade.

Fones: (84) 3201-2466
9512-7996
B719-8763

sincroniagrafica@vetmail.com
sincroniagralicagyaboo. com.br
.com,br

Sincronia

Grdfica e Editora
=

I

Empresa Sincronia Grafica. situada na Rua Meire e Sa, no bairro de BarroVermelho em Natal/RN

Sincronia

Grafica e

Editora:

SINONIMO DE PONTUALIDADE E EFICIENCIA

A histéria de sucesso desta edigio
conta com mais um vencedor da indis-
tria potiguar. O protagonista desta vez
¢ José Roberto da Cruz Felinto, de 39
anos, Diretor Comercial da Sincronia
Griéfica e Editora. Além de empreende-
dor, ¢ esposo e pai, casado com Luana
a 16 anos, possui um casal de filhos, o
Gabriel e Leticia, de 5 e 14 anos, res-
pectivamente, que residem com eles em
Natal/RN. E como bom entendedor
sobre a vida e sobre as pessoas mais im-
portantes para se ter ao lado, em seus
momentos livres o divertimento ¢ estar
20 lado da familia, seja no shopping,

na praia ou no cinema. Para Roberto
“Tudo que um sonho precisa para ser
realizado ¢ alguém que acredite que ele
possa ser realizado” e nio foi diferente
com a sua histéria e os seus sonhos.

A histéria deste sonhador comeca
a muitos anos atrds. Roberto iniciou
sua carreira profissional ainda muito
jovem, no auge dos seus 14 anos, em
1994, trabalhando na empresa Sergraf
e nutrindo dentro de si uma necessida-
de de aprender cada vez mais, e se es-
pecializar naquilo que gostava de fazer.
O proprietdrio da empresa percebendo
o interesse que existia em Roberto, re-

10 CHROMA - Imprimindo as cores do RN

solve matricula-lo na Escola do Senai no
Theobaldo de Nigris em Sao Paulo/SP
Apés a conclusao do curso e estagiar em
algumas gréficas, como um bom filho a
casa torna, Roberto volta para Natal e
consequentemente para a Sergraf. Des-
ta vez, trabalhando como gerente de
producio, cargo que ocupou durante
anos até despertar nele uma necessida-
de de conhecer outras empresas e outros
processos de trabalho. Juntando o dtil
ao agraddvel, recebe uma proposta da
Opcio Grifica, onde comega uma nova
etapa de sua vida, mas acabou ocupan-
do 0 mesmo cargo nessa nova empresa.

Mas com seu perfil incansdvel, Ro-
berto destinado a sempre estudar e se
aperfeicoar ainda mais, conclui o curso
de Administracao de Empresas e diante
da sua vasta bagagem resolve criar sua
prépria empresa, a Sincronia Gréfica e
Editora. Com muito esfor¢o e dedicacao
jé mantém a empresa atuando no mer-
cado grifico a nove anos, prestando ser-
vigos de alta qualidade, satisfazendo as
necessidades dos clientes e tendo como
pontualidade e eficiéncia pontos chaves
para manter a harmonia entre empresa
e clientes. Com uma rotina exaustiva,
comeca suas atividades bem cedo na
empresa ¢ geralmente ¢ dltimo a sair
dela, mas como um bom dono de seu
negdcio acompanha todos os servicos e
processos na linha de produgio, intensi-
ficando seus esforos na parte comercial
para obter ainda mais resultados.

A empresa que estd em exercicio
desde 2010, conta com oito colabora-
dores e localiza-se na Rua Meira e Sd
Barro Vermelho, 175 A, na cidade de
Natal/RN, préximo a Casa de Apoio
da Crianca com Céncer Durval Pai-
va. A grifica presta servicos e tem uma
produgio bastante diversificada como:
cartdes de visita personalizados, agen-
das, calenddrios, livros, revistas, pan-
fletos promocionais, cartazes, folders

Ritmo frenético de producao

Roberto, diretor da Sincronia Grafica

e etc, atuando também na parte im-
pressdo digital como adesivos, banners,
lona e todos produtos relacionados a
gréfica rdpida. Produtos como: agendas
personalizadas, livros e embalagens em
geral se destacam na producio e pos-
suem expressiva saida.

Buscando sempre inovagio, a Sin-
cronia Gréfica e Editora adquiriu cinco
equipamentos novos, dentre eles, qua-
tro de acabamento como corte vinco,
laminadora, grampeador duplo de re-
vista, coladeira hot melt para livros e
uma impressora digital.

PERFIL

Para Roberto, desde o ano de 2017
que sua produtividade sé melhora,
em 2018 prosperou ainda mais diante
das novas aquisicoes de equipamentos
e 2019 iniciou bem com muitas pro-
messas. Pretendendo intensificar ainda
mais os investimentos nas aquisigoes
de equipamentos e na capacitagio de
colaboradores para melhorar cada vez
mais o seu processo produtivo. A nivel
nacional o pensamento nao poderia ser
outro, além de acompanhar os avangos
tecnoldgicos, com rapidez ¢ eficiéncia
com foco no cliente.
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o INTEGRACAO

FESPA BRASIL

Digital Printing 2019

PRINCIPAL FEIRA DE IMPRESSAOQ DIGITAL DO PAIS
SUPERA TODAS AS SUAS MARCAS ALCANGCADAS
DESDE SUA CHEGADA NO BRASIL EM 2013

Os ndimeros nio negam o suces-
so da feira, foram 18.645 visitantes
tinicos que percorreram o Pavilhao
Azul na Expo Center Norte, em Sio
Paulo/SP, entre os dias 20 a 23 de
marco. Entretanto, as perspectivas do
sucesso da feira se dava muito antes
da concretizagio do evento, pois foi
necessdrio aumentar 25% do espago
em razio da alta demanda de forne-
cedores do segmento. Tornando-se
assim, ainda mais notdria as inova-
¢bes, a importincia e o espago que a
impressao digital estd tomando den-
tro da industria.

Como afirmou Alexandre Keese,
diretor da APS Eventos Corporativos,
organizadora da feira: “Apresentando
as transformacées dentro do mercado
de impressio digital, a FESPA Brasil
| Digital Printing 2019 reuniu novas
tecnologias, aplicagoes, substratos,
acabamentos, softwares para parte
de gestdo e tudo o que existe de mais
moderno, para que o profissional da
drea possa ganhar eficiéncia. A feira
demonstrou o quanto a impressio di-
gital vem agregando valor e abrindo
novas oportunidades. Foram quatro
dias de muitas novidades, tendéncias
e debates para que o visitante encontre
solucbes que podem ser aplicadas e in-
troduzidas dentro dos seus negécios e
assim abrir novas oportunidades.”

As atragdes da feira ficaram por
conta da Academia da Impressio Di-
gital com foco na técnica de impres-
sd0, com boas prdticas, gerenciamento
de cores, preparo e fechamento de ar-

Corredores da Fespa 2019 superaram todas as edi¢coes passadas

quivo para a impressdo de alta quali-
dade. Além da FESPA Digital Textile
Conference, um congresso da FESPA
que mostra a evolugio do lucrativo e
promissor mercado de impressao di-
gital téxtil em todas as suas facetas -
moda, decoracio, sinalizacio, etc - em
um dia de muito contetido.

A feira contou ainda com um dia
focado em pensamento estratégico,
com conceitos de gestdo, empreen-
dedorismo e tendéncias futuras vi-
sando a transformagio do negécio de
impressdo, chamada de Inteligéncia

12 CHROMA - Imprimindo as cores do RN

Gréfica. Outro marco foi a Ilha da
Sublimacio, uma parceria com a APS,
FESPA e ComunidadeWEB, o espago
uniu exposicio, palestras e workshops
mostrando como a sublimac¢io é uma
excelente oportunidade para quem
deseja empreender e lucrar.

A WS Adesivagoes foi a bicampea
do CAMBEA #9, uma realizagao da
Alltak, que se trata do maior campe-
onato brasileiro de envelopamento
automotivo. A dupla vencedora ird
competir no mundial Wrap Masters
que acontece na FESPA da Alemanha.

INTEGRACAO o

SINGRAF-RN NA FESPA 2019

Sempre buscando informagées e inovagées, grupo
de empresdrios gréficos representaram a Industria Grd-
fica do Rio Grande do Norte na FESPA 2019.

Encantado com a praticidade e qualidade de im-
pressdo em curtas escalas de tempo, o empresario Pedro
Fausto, da Lucgraf destaca “o que mais chamou minha
atengdo foram as mdquinas de grandes formatos com
tamanha rapidez e qualidade nas impressoes. Coisas
que até entdo demorariam horas, sendo impressas em

questdo de minutos’. Além disso, o empresdrio ainda
confirma o crescimento do mercado digital, para ele, o
segmento rapidamente “conquistou seu lugar no “bolo”
do mercado das impressoes. ”

A agdo foi uma iniciativa do SINGRAF-RN que
enxerga a importancia do incentivo e participagdes em
eventos como este. A proxima edi¢io acontecerd dia 18
a 21 de marco de 2020, no Expo Center Norte — Pavi-
lhdo Azul, em Sio Paulo/SP.
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HELDERSON ANDRADE E
o ARTIGO ANDREIA SANTOS

4 erros ao se calcular um

orcamento na sua grafica

Nos dltimos anos o mercado gréfico estd E ¢ por esses motivos que o seu or¢amento
cada dia mais competitivo. As tiragens vém precisa refletir a realidade da sua empresa. Nes-
caindo, a concorréncia aumentando, tecno- se momento nio pode haver erro na forma uti-
logia evoluindo e isso afeta diretamente na lizada para calcular seu prego de venda.
quantidade de servicos que sua empresa estd Abaixo vamos listar os 4 erros mais comuns
fazendo. Correto? na hora de calcular o orcamento da sua gréfica.

" 1. SE ORIENTAR POR TABELAS DE PREGO FIXO0

O uso de tabelas orientativas é um dos erros mais comuns
ao se calcular orgamento.

Muitas vezes essas tabelas sao criadas se baseando em cus-
tos médios do mercado, mas o custo do seu concorrente é o

mesmo do seu?
Como essa tabela reflete o custo da sua empresa? Como o
ultimo dissidio coletivo mudou essa tabela? Como so repas-
sados os aumentos de matéria prima?
Se orientar por tabelas de preco é o primeiro passo para
ter um cdlculo errado do seu orcamento. E lembre-se orca-
mento errado é prejuizo certo.

2. CONSIDERAR CUSTO POR MILHEIRO

Realizar cobranca baseada na quantidade de milheiros que
serio impressos é um OULO eIrro comum que enxergamos.
Quando vocé faz o orgamento apenas com o preco do milheiro,
como as personalizacoes do trabalho sao cobradas?

O tempo que vocé demora para produzir 1000 unidades é o
mesmo para produzir 3000 unidades apenas multiplicando por
3? E o tempo de acerto? E justo quem compra mais pagar o
acerto mais vezes? Quantos orgamentos vocé nio perde por isso?

14 CHROMA - Imprimindo as cores do RN

3. CALCULAR 0 PREGO FAZENDO CUSTO PAPEL X 2

Se tivéssemos que escolher o maior erro ao se calcular orcamento, com
certeza seria esse. Gostarfamos muito de entender quem foi o inventor
dessa forma. Qual a relagdo do custo de matéria prima com os outros cus-
tos da empresa? Por que multiplicd-lo por 2 ou por outro fator qualquer
garante a vocé um prego Correto e justo?

Imaginemos o seguinte cendrio, vocé adquiriu uma nova mdquina e
por isso houve um aumento de 20% no seu custo com energia elétrica. Por
quanto vocé ird multiplicar o custo de matéria prima agora? Percebe que
nao hd uma relagao direta entre matéria prima e valor final do orcamento?

.' 4. COBRINDO 0 PREGO DO CONCORRENTE

Esse erro ao se calcular orcamento normalmente € a jun¢do dos an-
teriores e também repete a mesma légica incorreta dos métodos 1,2 e 3.
Nao hd como vocé estar cobrando o valor certo e justo se baseando em
custos de outras empresas. E somente cobrir o orgamento dos concorren-
tes ¢ a assinatura que vocé desconhece a sua prépria grafica.

Nao adianta pensar que se usar algum dos métodos errados para cal-
cular orcamento, ao colocar uma gordurinha estard cobrindo esses erros.
J& pensou que ao colocar uma gordurinha vocé estd perdendo diversos
orcamentos que tem potencial para serem aprovados?

Para concluir, todos os métodos apresentados acima tém um pro-
blema em comum: E impossivel identificar sua expectativa de ganho/
margem de lucro e, principalmente, enxergar seus custos reais.

Imprimindo as cores do RN - CHROMA 15

MAS COMO E A
FORMA CORRETA DE
SE CALCULAR UM
ORGAMENTO?

Os orcamentos gréficos
necessitam ser calculados
com base no custo hora
da sua empresa, levando
em consideragio saldrios
reais dos seus funciondrios,
depreciagio dos seus imo-
bilizados e despesas como:
dgua, energia, telefone,
contabilidade e outros.

Essa é a forma de re-
fletir exatamente a sua re-
alidade no prego de venda
que vocé pratica. E o pri-
meiro passo para isso é o
mapeamento dos custos de
sua grafica. Caso necessite
de auxilio busque uma fer-
ramenta que te ajude no
cdlculo de orcamento e le-
vantamento de custos.



A

Faveilineston & Caberson

SINGRAF AIMIEISII

I § P e B e e

Curso de Aplicacao de ACM:
Nivel basico e avancado

Nos dias 23 e 24 de fevereiro, a Po-
tisigns em parceria com o Singraf-RN,
o IEL e o SEBRAE promoveram um
curso de aplicacio de ACM, nivel ba-
sico e avangado. O curso aconteceu no
Centro de Tecnologias do Gds e Ener-
gias Renoviveis (CTGAS) em Natal/
RN e foi ministrado por Nilson Tsuji,
Engenheiro Civil e técnico em Edifica-
¢oes, com mais de 10 anos de experi-
éncia no fornecimento e instalagio de
fachadas (ACM) e Coberturas (Policar-
bonato), de Ribeiriao Preto/SP.

Ministrante de cursos desde 2011
e realizador de treinamentos em todas
as regioes do pais, optou por dar inicio
a0 primeiro momento do curso bésico

abordando toda a teoria do ACM, para
que os participantes conhecessem a his-
toria, tipologias, técnicas e principal-
mente as possibilidades que o material
permite, em diversas dreas da Comuni-
cagio Visual e Arquitetura. A partir do
segundo momento, o foco passou a ser
prético, sendo realizado cortes, usina-
gens e instalagdo dos painéis de ACM
no sistema de Bandeja e de Dupla Face.

J4 no segundo dia, aconteceu o cur-
so avanc¢ado, permitindo desde o ini-
cio que os participantes esclarecerem
diversas ddvidas do dia a dia. E com
a ajuda de programas 2D (AutoCAD)
e 3D (SketchUp) para facilitar a visu-
alizacdo, desenharam e reproduziram
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pecas de quinas complexas, marco de
grande desafio nas obras reais. Acaba-
mentos em juntas rebaixadas refiladas
e pecas calandradas (curvas) foram ou-
tros temas abordados.

Para Nilson Tsuji, as principais
vantagens de se trabalhar com ACM
estio associadas ao forte apelo visual:
beleza ¢ modernidade, uma grande
versatilidade de utilizagao, alta durabi-
lidade e uniformidade da cor, além de
ser resistente as intempéries e raios UV,
prometendo um conforto térmico e
acustico, sendo um produto com bom
valor agregado e ainda sim, ser leve, di-
minuindo a sobrecarga nas estruturas e
facilitando o manuseio durante a obra.
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Embalagem influencia
decisao de compra do brasileiro,
mostra Two Sides

LEVANTAMENTO DESTACA OS PRINCIPAIS ATRIBUTOS
DA EMBALAGEM QUE SAO LEVADOS EM CONTA PELO
CONSUMIDOR. O PAPEL FOI APONTADO COMO O
MELHOR PRODUTO PARA O MEIO AMBIENTE

A embalagem utilizada nos pro-
dutos tem uma importante influén-
cia na decisdo de compra dos consu-
midores, que consideram positivos
aspectos como a protecio dos produ-
tos e as informacoes nelas contidas.
Contudo, o volume de residuos ge-
rado pelas embalagens e a reciclagem
ainda incipiente sdo pontos criticos
de sua utiliza¢do, segundo aponta
pesquisa realizada no Brasil, junto a
400 consumidores, por Two Sides,
organiza¢io sem fins lucrativos com
atuagao em cinco continentes, que
aborda questdes relativas ao mercado
de produtos impressos em papel.

“As embalagens sio fundamentais

em todos os setores de atividades e
um termdmetro da economia. Por
isso, buscamos avaliar a percepgio
do consumidor brasileiro quanto a
sua relevincia e finalidade, sua des-
tinagio pds-consumo e os impactos
ambientais decorrentes dela”, conta
Fdbio Mortara, presidente de Two
Sides Brasil.

Segundo a pesquisa de Two Sides
Brasil, as embalagens influenciam a
decisio de compra, com maior ou
menor frequéncia, em 99% dos ca-
sos. Para 32%, esta influéncia é cons-
tante e, para 41,75%, ¢ frequente.
“A relevancia das embalagens para a
decisdo de compra tem direcionado a

18 CHROMA - Imprimindo as cores do RN

inddstria a aperfeicoar cada vez mais
os materiais e a tecnologia emprega-
dos na fabricagio desses produtos”,
destaca Mortara.

As caracteristicas das embalagens
que mais influenciam as compras
sdo sua capacidade de proteger o
produto — na opinido de 64% dos
entrevistados -, as informacées que
elas trazem — segundo 52% deles —
e a facilidade de abertura ou fecha-
mento, ponto relevante para 47%
dos entrevistados. O tamanho das
embalagens — mais especificamente,
aquelas de menor dimensio -, assim
como sua aparéncia e a matéria-
-prima utilizada em sua confecgdo

também sio fatores levados em
consideracao pelos consumidores
no momento da compra.

Dentre as embalagens descar-
tadas, as fontes mais significativas
de residuos, segundo os entrevis-
tados, sio os pacotes de cigarro,
copinhos de café, pacotes de sal-
gadinhos, canudos e tampas de
garrafas e os sacos pldsticos. Em
contrapartida, sacolas de papel
foram apontadas como fontes me-
nos significativas de lixo.

Entre os materiais utilizados
na fabricacio de embalagens, a
pesquisa avaliou quais seriam os
preferidos em relagdo a vdrios as-
pectos como a capacidade de pro-
tecio dos produtos e aumento de
sua durabilidade, capacidade de
reciclagem, facilidade de abertura
ou fechamento, facilidade de ar-
mazenamento, peso, praticidade,
aparéncia, reutilizacao, seguranga
no uso e robustez, além do impac-
to ambiental.

Em termos ambientais, quatro
em cada dez entrevistados preferem
o papel por considerarem que é o
melhor para o meio ambiente e
por ser mais fécil de reciclar. O
peso menor das embalagens de pa-
pel foi uma caracteristica apontada
por mais da metade dos entrevis-
tados (52%), bem como sua pra-
ticidade, atributo citado por 30%
dos pesquisados, além de ser um
material de uso seguro — aspecto
também indicado no caso do vidro.

Quase a metade dos entrevista-
dos considera que a embalagem de
vidro proporciona melhor protecio
aos produtos (49%), é mais fécil
de armazenar (35%), tem a me-
lhor aparéncia (43%) e é o material
mais reutilizavel (47%).

O plistico nao figurou como
material preferido em nenhum dos
aspectos questionados e foi aponta-
do fomo o material menos amigi-
vel a0 meio ambiente.

RECICLAGEM DE

EMBALAGENS
E UM DESAFIO
NO MERCADO
BRASILEIRO

A pesquisa realizada por Two
Sides sobre a percepgao dos con-
sumidores brasileiros em relagio
ao mercado de embalagens mos-
tra que 83% deles consideram
que a reciclagem destes produtos
¢ dificil, devido a fatores como
falta de espago de armazenamen-
to em suas residéncias, falta de
coleta seletiva onde reside e tam-
bém devido i falta de interesse, de
tempo e da dificuldade em sepa-
rar os materiais.

Em contrapartida, a maioria
dos entrevistados diz que jd en-
via para reciclagem a totalidade
das embalagens de papel, metal e
plastico daquilo que consome, mas
demonstra falta de percepcio clara
sobre o indice e a capacidade de
reciclagem desses materiais.

Os materiais que a maioria
das pessoas afirma enviar para re-
ciclagem sempre ou com frequén-
cia sio o vidro (63%) e o papel

MERCADO

(58%), enquanto o plistico e o
metal sio reciclados em 56% dos
casos nessas frequéncias.

O levantamento de Two Si-
des revela ainda que 32% dos
entrevistados apontam o pldstico
como o material menos amigével
ao meio ambiente, seguido pelo
vidro (28%) e metal (24%). O
papel aparece na tdltima posi¢io,
e foi citado por apenas dois em
cada dez consumidores (23%).

O presidente de Two Sides ob-
serva que as embalagens de papel
sdo as que possuem o maior indi-
ce de reciclagem, mas a recupera-
¢ao de metal é mais conhecida por
conta das latas de aluminio. “Ape-
sar disso, a recuperagio do papel,
de forma geral, incluindo embala-
gem, papel cartdo ¢ papel de im-
primir e escrever atingiu 67% em
20177, completa Mortara.

Fonte: Equipe Two Sides Brasil
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PREMIO NORTE & NORDESTE
DE EXCELENCIA GRAFICA
JOSE CANDIDO CORDEIRO

A 112 edi¢do do prémio que vem
impulsionando o crescimento o econ6-
mico do Norte e Nordeste conta com
o slogan “Vamos imprimir colorindo o
mundo!”, o objetivo é promover e esti-
mular a arte de produzir com Qualida-
de na Industria Gréfica.

As empresas graficas que podem
concorrer ao prémio devem ter suas
sedes localizadas nos municipios dos
Estados do Norte e Nordeste, com pro-
dutos grificos produzidos e impressos
a partir de julho de 2018 até a data de
encerramento das inscricoes 2019.

PREMIO o

Para cada produto deverd ser efe-
tuada uma inscri¢ao e preenchida uma
ficha disponivel no site do Prémio:
www.josecandidocordeiro.org.br.

Para a inscri¢io, é necessdria a en-
trega de trés amostras do produto,
acompanhadas da respectiva ficha. Re-
serve mais duas amostras para inscri¢io
no 29° Prémio Fernando Pini.

Os cinco produtos finalistas de
cada categoria terdo a inscri¢do gratui-
ta no Prémio Brasileiro de Exceléncia
Grifica Fernando Pini, e serdo enqua-
drados nas categorias disponiveis no re-
gulamento. E os que nio ficarem nessas
colocagdes terio desconto na inscricio.

SEGMENTOS:

* Livros * Produtos proprios

* Jornais * |mpressao Digital

* Revistas * Impressao Serigrafica

* Impressao Flexogréfica
* Design Grafico
* Sustentabilidade Ambiental

* Produtos para identificacao
¢ Acondicionamento

¢ Promocional

¢ Comercial

FORNECEDORES

Concorrem empresas fornecedoras, fabricantes, detentoras ou
representantes e prestadoras de servicos com identidade juridica
no territério nacional.

CATEGORIAS:

* Distribuidor de Papéis, Cartoes e Papéis Adesivo.

* Fornecedor / Distribuidor de Insumos (Chapas, Blanquetas e outros).
* Fornecedor / Distribuidor de Tintas e Vernizes.

* Fornecedor / Distribuidor de Equipamentos de Impressao offset.

* Fornecedor / Distribuidor de Equipamentos para Impressao Digital.
* Fornecedor / Distribuidor de Equipamentos para Pré-Impressao.

* Fornecedor/ Distribuidor de Equipamentos para acabamento grafico.

* Prestador de Servicos de Pré-Impressao.
* Prestador de Servicos de Acabamento/Beneficiamento.
* Software de Gestéo

TOCANTINS
'RITORIO

DO JCC 2019

i w s

VALORES

Empresas graficas associadas ao SINDUSGRAF/PE
e ou Sindicatos e ANDIGRAF dos Estados do Acre,
Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhao, Paraiba, Piaui,
Rio Grande do Norte, Roraima, Sergipe, Tocantins,
Amazonas e Para, com as contribuicoes em dia.
Tpeca - R$30,00 NAOASSOCIADOS
3pecas - R$60,00  R$ 100,00 por inscricio
5pecas - R$ 75,00

10peas - R$ 12000  PREMIACAO

20 peas - R$ 180,00 A ceriménia de premiacio
30 peas - R$240,00  acontecera no dia 27 de
50 pecas - R$32500  atembro de 2019, em

80 pecas - R$ 400,00

Palmas, no estado do
100 pecas - R$ 450,00

Tocantins.

Inscricoes: 02 de abril a 28 de junho
Auditoria e Redlassificacao: 30 a 31 de julho
Julgamento: 05 de agosto

Exposicao: 14 de agosto

Recurso: 14 a 17 de agosto

Cerimonia de Premiacao: 27 de setembro

Para mais informacdes: 81.3412-8466
E-mail: marketingsindusgrafpe@fiepe.org.br

e
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CANAIS DE MIDIAS

Participe de nossas | Seja um assinante Margue presenga
Midias Sociais da Revista Graphium | no nosso Web Site e
Canal Youtube

MANOEL MANTEIGAS DE OLIVEIRA

Diretor técnico da Associagdo Brasileira de Tecnologia Grafica - ABTG

e da campanha Two Sides Brasil.

COMUNICACAO

IMPRESSA E PAPEL:

MITOS E FATOS

A industria grifica vem passando por muitas
dificuldades por conta da crise econdmica, assim
como tantos outros segmentos. No entanto, hi
dois aspectos adicionais que tém prejudicado nos-
sas atividades. S3o um tipo de fake news — mitos
que vém se propagando, mas nao tém fundamen-
to. Por um lado, muita gente questiona a eficicia
da midia impressa e acredita que a maioria das
pessoas tende a preferir a comunicagio digital.
Sobre esta dltima, o site da campanha Two Sides
traz os resultados de uma pesquisa feita em dez
paises mostrando que o ptblico em geral prefere a
midia impressa e nela confia mais.

Outras falsidades tém a ver com o impacto
ambiental do papel e da impressao. O mais di-
fundido desses mitos é que para produzir papel
¢ necessdrio desmatar florestas nativas quando,
na verdade, drvores sio plantadas para essa fi-
nalidade, como acontece no Brasil e em muitos
outros paises produtores de celulose. Mesmo em
paises onde se usam espécies nativas, a extragio
¢ manejada de tal maneira que as florestas estdao
crescendo. Claro! Se uma empresa ganha dinheiro
fabricando celulose e papel, ela precisa garantir
que nio vai faltar matéria prima para que o negé-
cio continue vidvel. Essas empresas se preocupam
com sustentabilidade, a comecar com a sustenta-
bilidade do préprio negécio.

Todos os dias no Brasil é plantado, em média,
o equivalente a drea de 500 campos de futebol de
drvores para producio de celulose. No total te-
mos hoje 7,8 milhées de hectares de plantagoes de
drvores para diversas aplicacdes industriais. Além

disso, outros 5,6 milhées de hectares de matas
nativas sdo conservados pelas mesmas empresas.
Todas essas drvores retiram CO2 da atmosfera e,
assim, ajudam a reduzir o efeito estufa.

Outro fato que os potenciais clientes e consu-
midores em geral precisam saber é que o papel ¢é
um dos materiais mais reciclados do mundo. No
Brasil, segundo a Associa¢do Nacional dos Aparis-
tas — ANAP — a taxa de reciclagem de papel alcan-
cou 67% em 2017. Na Europa, duas toneladas de
papel sdo recicladas a cada segundo. Além disso
papel é biodegradével.

Apesar disso muitas pessoas pensam que midia
eletrdnica é menos poluente. No entanto, o setor de
tecnologia da informacio representa cerca de 2% das
emissoes globais de gases que causam o efeito estufa.
Os data centers que armazenam nossos arquivos e
constituem a famosa “nuvem” sdo cada vez mais uti-
lizados. O apelido nos leva a crer que se trata de algo
tdo inofensivo quanto as nuvens do céu, no entanto
esses data centers consomem enormes quantidades
de energia elétrica, muitas vezes oriundas da queima
de combustiveis fésseis. Se comparada & demanda de
eletricidade dos paises num mesmo ano, “a nuvem”
seria o sexto maior consumidor, com expectativa de
crescimento de 63% até 2020.

Esses fatos precisam ser divulgados amplamen-
te entre o publico em geral, para que ninguém
deixe de optar pela midia impressa pensando que
esta é pouco eficaz ou que prejudica o meio am-
biente mais que a midia eletrénica. A campanha
Two Sides vem se dedicando a descontruir essas e
outras fake news.
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Mulheres cafeicultoras

sao homenageadas em embalagens

especiais da 3 Coracoes

FRUTO DO PROJETO FLORADA, A CAMPANHA

JUNTE-SE A ELAS” TRAZ AO MERCADO

MICROLOTES DE CAFES COM HISTORIAS DE il
PRODUTORAS DE CAFE EM SUA EMBALAGEM | _

No dia Internacional da Mulher
(8/3), a 3 Coragdes lancou a campanha
para convidar os consumidores a parti-
ciparem do projeto social que valoriza
mulheres cafeicultoras. Fruto do Projeto

Florada, a campanha “Junte-se a Elas”

traz ao mercado microlotes de cafés que
Jforam premiados na 14 edi¢do do Con-
curso Florada Premiada.

Para fomentar a conquista das mu-
lheres no campo, 100% do lucro com
as vendas serd revertido para produto-
ras. A edigio especial foi batizada de
Microlote Rituais Florada Premiada.

Além disso, esses cafés especiais
ganharam nova embalagem flexivel,
com acabamento com verniz matte
(fosco). Cada embalagem tem uma
tag contando a histéria da produtora
do café. No caso das cdpsulas, a his-

toria ¢ impressa na lateral do cartucho
de papel cartdo.

O conceito do café especial foi ins-
pirado em uma das fases da producao
cafeeira denominada Florada, perfodo
em que o campo cafeeiro fica cober-
to com a beleza e perfume das flores.
E também quando a natureza d4 sua
primeira dica sobre a colheita: quanto
mais flor, mais café.

O concurso 3 Coragoes Florada
Premiada foi promovido em parceria
com a Associagio Brasileira de Cafés
Especiais — BSCA.

As campeis da primeira edi¢do do
concurso foram Creusa Santana (torra-
do e moido) e Taina Bittencourt (cdp-
sulas). As outras finalistas do concurso
também tiveram seus cafés acondicio-
nados nas embalagens especiais.
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ACERTE NA ESCOLHA DO
SEU SISTEMA DE GESTAO!

Solicite uma
demonsiragdo gratuita!l

CURIOSIDADES o

2emi

Embalagem lancada pela
Doritos serve como toalha
para limpar as maos

DORITOS APRESENTOU EM
ISRAEL UMA EMBALAGEM QUE
ACABA COM O PROBLEMA

DE MAOS SUJAS DEPOIS DO
CONSUMO DO SALGADINHO

A marca desenvolveu, em conjun-
to com a agéncia Gefen Team, de Tel
Aviv, uma solugéo para quem nao tem
onde limpar os dedos: uma embalagem
do snack que também serve como toa-

lha para as maos.

Batizada de Towel Bag, a embala-
gem — em edi¢do limitada — é produ-
zida com o mesmo tecido utilizado em
toalhas. Segundo a agéncia, a embala-
gem ¢ 100% sustentdvel, jé& que, depois
de vazia, pode ser lavada e reutilizada
intimeras vezes para limpar as maos.

Nio hd informacées sobre a To-
wel Bag chegar a outros mercados

além de Israel.

GWorks Enterprise 3.0
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FUTURE PRINT

Local: Expo Center Norte, S30 Paulo/SP
Informacdes: www.serigrafiasign.com.br
10-13 de julho de 2019

A Serigrafia SIGN FutureTEXTIL agora é FuturePrint.
Em 28 anos de histéria a Serigrafia SIGN FutureTEXTIL
acompanhou a evolugdo dos segmentos de impressao
e comunicacao visual, trazendo marcas e principais lan-
camentos do mercado, além de promover conteidos
importantes para visitantes e expositores. Ampliando a

CONGRESSO INTERNACIONAL

DE TECNOLOGIA GRAFICA

Local: Milenium Convention Center, Sao Paulo - SP

Informacdes: www.congressotecnologiagrafica.com

22 de agosto de 2019

0 Congresso Internacional de Tecnologia Grafica sera
um evento de fundamental importancia pois tem como
objetivo reunir profissionais da inddstria de impressao
e compartilhar contetdo sobre inovacdo tecnoldgica. A
ABTG (Associacao Brasileira de Tecnologia Grafica) e a APS
Eventos Corporativos que estarao promovendo o evento.

SIGNS NORDESTE

Local: Centro de Eventos do Ceara- Fortaleza/CE
Informacdes: maguintex.fcem.com.br
10 -13 de setembro de 2019

A Signs Nordeste que esta em sua 62 edicao acontece
junto a 72 edicao da Maquintex. Os dois eventos sao o
ponto de encontro de inovagdo e conhecimento para as
indUstrias téxtil e de comunicacdo visual da regido.

A Maquintex chega com mais forca gerando exce-
lentes oportunidades para a regido. O evento referéncia

proposta de valor do evento para agradar ainda mais
0s expositores e visitantes, a FuturePrint conta com um
maior foco em pessoas, inovagdes, na entrega de valor,
no didlogo com novas ideias e geracbes, nas relagdes
comerciais estratégicas e na atuacao ativa do desenvol-
vimento dos mercados que atendemos.

CONGRESSO
O INTERNACIONAL

-TECNOLOGIA

GRAFICA

Conhecer novos conceitos de gestao e compreender
as tendéncias tecnoldgicas estao entre os pontos a serem
tocados no evento. A gestao da tecnologia esta atrelada
a estratégia de marketing e ter como meta a transforma-
¢ao das inovagdes em valor para os seus clientes é o foco
principal do Congresso.

||
FEIA DE EOUIPAMINTDS
ESEQVKAS PARA A
| INOUSTRIA DE IMFRESSAO
CIGITAL, GRAFICA,

SIMALITACAD [ SEREGAAFIA,

Nordeste

do setor téxtil reline as principais marcas nacionais e in-
ternacionais com inovacao, tecnologia e conhecimento.

A Signs Nordeste, a mais eficiente plataforma de
negdcios do setor de comunicagao visual do Nordeste,
apresenta os principais lancamentos, produtos e servicos
em comunicacao visual e grandes formatos.

POTISIGNS

SUPRIMENTOS PARA COMUNICACAO VISUAL

A SERIGRAFIA SIGN

o FUTURETEXTIL AGORA E.,, i
) = Future
" Print

10a 13 julho « 2019

A Potisigns estara presente na FuturePrint: a mais completa feira para
geracao e transformacao de negocios, estimulo ao conhecimento
empresarial e profissional e apoio a evolucao de mercados e segmentos
da indastria da impressao e comunicacao visual.

Faca-nos uma visita e garanta o melhor negocio com a maior empresa do
Nordeste no ramo de suprimentos e maquinas para comunicacao visual.

& SERIGRAFIA SIGH FUTURETEXTIL AGORAE

Visite-nos:

Stand k79, rua K. j FUIUI’G

% Print
Instagram: 108 13 dejulha - 2019

Expo Canler Norte
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POTISIGNS

SUPHIMENTOS PARA COMURSCALAD WISUAL

Und. Natal/RN
(84) 98861-8233 @
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BREMEN

I S T E M A §

Lideranca e fornecer solucoes efetivas

A Bremen Sistemas conquistou credibilidade e respeito neste mais de 15 anos de historia,
pela exceléncia de seu ERP e seus servicos de Consultoria, Implantacao, Treinamento ou
Outsourcing para grafica de pequeno e médio porte.

Modulos de Orcamento, CRM, PCP,

Estoque, Faturamento e Financeiro.
n r h Possui integracao contabil. Gera
I g up SPED Fiscal. Integrado com RECOPI e

Suporte Permanente. E\rnlu;ﬁ.n Continua. DlF-PClpEl Imune. Funciona em rede
Wireless, e pode ser operado on-line.

DEMONSTRACAO
ON-LINE E PRESENCIAL

’ 3 ? RECOPI
MNACIONAL
or
(47) 3035 1022

contato@bremen.com.br | www.bremen.com.br
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