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LANCADA FRENTE
PARLAMENTAR
NACIONAL

Sera langada, no préoximo dia 11 de novembro,
na sede da Associagdo Comercial, Industrial e
de Servigos de Novo Hamburgo, Campo Bom
e Estancia Velha (ACI NH/CB/EV), em Novo
Hamburgo/RS, a frente Parlamentar Coureiro-
-Calgadista. A frente, que tem o objetivo defen-
der os interesses do setor calgadista brasileiro
no Congresso Nacional, serd coordenada pelo
deputado federal Lucas Redecker. “Ter uma
representagdo no Congresso Nacional é fun-
damental para o desenvolvimento setorial e,
a0 mesmo tempo, é um reconhecimento da
importancia da cadeia na geragao de emprego
e renda para o Pais’, avalia o presidente-exe-
cutivo da Abicalgados, Haroldo Ferreira.

ABICALCADOS
FECHA PARCERIAS
PARA ASSOCIADOS

Associados da Abicalgados tém mais
trés beneficios exclusivos através do
Clube de Beneficios. O primeiro é um
desconto de 30% na prestagao de servi-
cos de geolocalizagao para negdcios da
Space Hunters. A empresa utiliza uma
metodologia que busca analisar pontos
comerciais de maneira pratica, rapida
e assertiva e que, em até trés semanas,
entrega as analises necessarias sobre
qualquer regido do planeta. O segundo
desconto é para produtos da Wacom
Technology, empresa que produz me-
sas digitalizadoras para designers e
displays interativos. O desconto base é
de 10% para qualquer produto, porém no
més de novembro o beneficio ficard en-
tre 11% e 21%. Por fim, também para este
meés a Share estd divulgando novos
cursos com 15%. Conhega a plataforma:
abicalcados.affinibox.com.br.

TERCEIRO
ABICAST TRAZ
MACROECONOMIA E
PROJECOES DO SETOR

Esta no ar o terceiro Abicast, o podcast oficial
da industria calgadista brasileira realizado
pela Abicalgados. Nesta edigdo, os convi-
dados Marcos Lélis, doutor em Economia e
consultor setorial, Haroldo Ferreira, presiden-
te-executivo da Abicalgados, e Priscila Linck,
coordenadora de Inteligéncia de Mercado
da entidade, falam sobre a macroeconomia
mundial e fazem projegdes para o setor em
nivel nacional e internacional. Tratam, por
exemplo, dos efeitos da Guerra Comercial
instalada entre Estados Unidos e China e do
acordo Mercosul e Unido Europeia para o cal-
¢ado brasileiro. Confira em spoti.fi/2gkjhTO



HAROLDO FERREIRA

Presidente-executivo da Abical¢cados

| PALAVRA DO PRESIDENTE |

“[..]JA REFORMA DA PREVIDENCIA
TAMBEM ABRE ESPACO PARA UMA
OUTRA DEMANDA ANTIGA DO SETOR

EMPRESAR

REFORMA DA PREVIDENCIA
AUMENTA A CONFIANCA NO BRASIL

O ultimo dia 22 de outubro foi um dia histérico para o Brasil.
A Reforma da Previdéncia, que j& havia sido tentada, sem su-
cesso, em governos anteriores, finalmente fol aprovada. Com
ela, nasce um novo Brasil, um Brasll que retoma a confianga do
mercado, que se mostra um pais sustentavel economicamente
para o futuro.

O fato é que a Previdéncia Publica brasileira esta deficitaria
desde 1997 e que este ano o rombo previsto para o INSS esta
previsto em quase RS 220 bilhdes, quase dez vezes maior do
que em 2003. Outro fato importante e que aponta para o in-
sustentével da situacdo é que a Previdéncia ja responde por
59% dos gastos da Uni&o, indice que, sem uma reforma radi-

ASSOCIACAD BRASILEIRA DAS.

cal, poderia saltar para 79% em sete anos, conforme especia-
listas. Isto quer dizer que sobra para o Governo, hoje, apenas
41% para gastos com saude, educagdo, seguranga publica,
etc. Se ndo fosse aprovada a Reforma, em 2026 sobraria ape-
nas 21% para investimentos em servigos publicos basicos.

Além de recuperar a conflanga do mercado e, consequen-
temente, abrir espagos para novos investimentos, gerando
desenvolvimento, emprego e renda, a Reforma da Previdén-
cla também abre espago para uma outra demanda antiga do
setor empresarial, a Reforma Tributéria. Tema que, inclusive,
ja fol tocado pelo presidente do Senado, Davi Alcolumbre,
que prevé o texto pronto até o final do primeiro semestre
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05 DE OUTUBRO DE 2019 G1 RIO GRANDE DO SUL | GERAL

Guerra comercial entre EUA e
China reflete no aumento das
exportagdes gatichas de calcados
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Guerra comercial entre EUA e China reflete no aumento das exporta-
¢oes gauchas de calgados

A guerra comercial entre duas poténcias mundiais, os Estados Unidos
e a China, tem refletido na alta das exportagées de calgados produzidos
no Rio Grande do Sul. O pais asidtico era o principal fornecedor do pro-
duto para os norte-americanos, mas tarifas extras de importagdo tém
encarecido os sapatos produzidos na China. Na competigdo internacio-
nal, o calgado feito no Brasil ficou mais barato. Nos nove primeiros me-
ses do ano, somente as exportagdes gauchas cresceram 70% em nume-
ro de pares para os Estados Unidos. O faturamento, de USS 64 milhoes,
€ 54% maior que o do mesmo periodo do ano passado.

07 DE OUTUBRO DE 2019 VALOR ECONOMICO | ONLINE

Exportagoes de calgados caem 12,8% em volume em setembro

As exportagdes de calgados brasileiros em setembro totalizaram 8,6 mi-
Ihdes de pares, o que representou uma queda de 12,8% em comparagao
ao mesmo intervalo de 2018. Em valor. houve crescimento de 2,5%, para
USS 735 milhdes. Os dados foram elaborados pela Abicalgados. No acu-
mulado de janeiro a setembro, as exportagdes brasileiras de calgados
somam 83,3 milhdes de pares, com crescimento de 56% em relagao ao
mesmo periodo de 2018. Em valor, houve crescimento de 2,6% no acu-
mulado do ano até setembro, para USS 718,1 milhdes. Os Estados Unidos
lideram como maior destino das exportagdes brasileiras de calgados.

10 DE OUTUBRO DE 2019 JORNALNH | GERAL

Producao de calgados deve aumentar 3%

Impulsionada pelo aumento dos embarques ao longo do ano, a pro-
dugao de calgados deve crescer 3% em 2019. A previsdo foi uma, das
muitas, apresentadas em evento realizado na terga-feira, na Fenac,
em Novo Hamburgo. O Andlise de Cendrios, promovido em conjunto
pela Abicalgados e Assintecal, integrou a programag&o da Semana do
Calgado. Melhor do que outros setores industriais, segundo o doutor
em Economia e consultor do setor calgadista, Marcos Lélis, o setor
calgadista projeta um crescimento de 3% na produgao de 2019, alcan-
gando 972 milhdes de pares.

Informativo da
Assoclagdo Brasileira das
Industrias de Calgados
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Aposta no Exterior para
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Reduzir TEC ajudara invasao
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IAL, A REFORMA TRIBUTARIA”

de 2020 para avaliagdo no Congresso Nacional. A Reforma
Tributéria embora ndo deva cortar impostos de forma mais
radical neste primeiro momento, até porque os efeltos eco-
noémicos da Reforma da Previdéncia néo serdo imediatos e a
Unido sequira precisando de caixa, deve ser desenhada para
simplificar processos, 0 que ja é um ganho competitivo rele-
vante para o setor empresarial, hoje envolvo em uma buro-
cracia sem precedentes e que gera altos custos se somando
ao Custo Brasil.

Agora € seguirmos atentos aos proximos passos, cobrando do
Poder Publico e, ao mesmo tempo, comemorando cada vitéria
rumo a um Brasil mais sustentdvel, confiante e prospero.

TEXTOS
Diego Rosinha (Mtb. 13.096)
Luana Chinazzo (Mtb 18.264)
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14 DE OUTUBRO DE 2019 ZERO HORA | + ECONOMIA

Aposta no Exterior para driblar dificuldades internas

Mesmo com a perda de foélego da economia mundial, o setor calga-
dista registra numeros positivos no Exterior. De janeiro a setembro,
as exportagdes brasileiras subiram 5,6% em volume e 2,6% em recei-
ta, frente a igual perfiodo do ano passado, aponta a Abicalgados, com
sede em Novo Hamburgo. Economista da entidade, Priscila Linck fri-
sa que o desempenho no cendrio internacional compensa, em parte,
a fragilidade do mercado interno. Com o auxilio das exportagdes, a
produgdo do setor caminha para fechar o ano com alta de 3%. Apesar
de positivo, o resultado néo recupera a totalidade das perdas causa-
das pela crise econdmica, pondera Priscila.

23 DE OUTUBRO DE 2019 FOLHA DE S. PAULO | GERAL

Reduzir TEC ajudara invasao chinesa, dizem entidades

As possibilidades de redugdes drasticas da TEC (Tarifa Externa Co-
mum) nas importagdes de énibus e calgados causardo desemprego
no pais, devido a invaséo de produtos da China e de outros paises
asiaticos. A avaliagdo foi feita nesta terga-feira (22) por entidades do
setor apds a divulgagao da ultima proposta tributdria discutida entre
paises do Mercosul. [.] J& Haroldo Ferreira, presidente-executivo da
Abicalgados, disse que a aliquota deve ser aplicada com a redugéo dos
custos. “Se o governo reduzir o imposto em 20 pontos percentuais, e o
custo Brasil ndo reduzir nada, af serd um problema.

29 DE OUTUBRO DE 2019 CORREIO BRAZILIENSE | NEGOCIOS

Volta do peronismo preocupa empresarios

Assim que a contagem das urnas na Argentina cravou, na noite do
domingo, 27, a vitéria dos peronistas Alberto Fernéndez e Cristina
Kirchner sobre o atual presidente, Mauricio Macri, empresarios e
entidades de diversos setores da economia brasileira comegaram a
refazer suas contas. [..] Para a Abicalgados, o viés mais protecionista
do que o do liberal Mauricio Macri traz novamente o fantasma de
barreiras aos calgados brasileiros exportados para a Argentina. ‘E
natural que exista o receio’, afirma o presidente executivo da enti-
dade, Haroldo Ferreira.
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FERRAMENTAS DIGITAIS
SAO FUNDAMENTAIS
PARA OS NEGOCIOS

Com 0 acesso a internet cada vez
mais democratizado no Brasil,
cresce a importancia da utiliza-
Gao de ferramentas sociais para o
incremento dos negécios. Recen-
te pesquisa da GlobalWebIndex,
empresa inglesa que analisou
dados de 45 dos maiores merca-
dos de internet do mundo, apon-
tou que o tempo médio diario que
cada usuario dedica a sites e mi-
dias sociais aumentou 60% entre
2012 e 2019, de 90 minutos para
143 minutos. A mesma pesquisa
também aponta que o Brasil é
0 segundo pais do mundo com
maior tempo de utilizagao, com
225 minutos didrios, muito acima
da média mundial e atras apenas
das Filipinas.

Para Rafael Terra, diretor da Agén-
cia Fabulosa Ideia e professor de
Marketing Digital e Redes Sociais
em MBAs na ESPM, PUCRS e Uni-
sinos, a insergdo das empresas
nas midias sociais ja nem é um
diferencial, ¢ uma questdo de so-
brevivéncia. Porém, o especialista
ressalta que alguns cuidados de-
vem ser tomados, como a avalia-
G&o do publico-alvo para quem se
quer comunicar. ‘O primeiro pas-
S0 é realizar um amplo estudo do
comportamento do consumidor”,
aconselha. A partir desse conhe-
cimento, o segundo passo é tra-
balhar com contetdos relevantes,
n&o somente sobre a marca, mas
sobre os principais assuntos de
interesse do publico-alvo.

QOutro ponto positivo do marke-
ting digital é a assertividade da
publicidade. “Antigamente, vocé
colocava um comercial na TV e
tinha que dar sorte do seu publi-
co estar conectado naquele mo-
mento. No digital, vocé consegue
achar seu publico-alvo onde ele
estiver’ avalia Terra. Além disso,
é possivel investir valores mais
baixos do que na midia tradicio-
nal, o que é um grande diferen-
cial para empresas menores. ‘E
vocé que coloca midia, testa e vé
0 retorno sobre o investimento.
Permite que vocé mensure resul-
tados e avalie estratégias cons-
tantemente”’, ressalta.

Alcance organico

Existem duas maneiras de atin-
gir os usuarios das redes sociais,
a primeira delas, chamada de
organica, é gratuita. Sdo todas as
pessoas que visualizam e inte-
ragem com as suas publicagdes
sem vocé pagar. A outra maneira
é a forma paga ou patrocinada,
quando vocé investe para que a

rede mostre algum anuncio ou
publicacgéo especifica para mais
pessoas. O alcance organico
vem caindo desde 2012, tanto
para paginas comerciais quanto
para perfis pessoais. Em 2014, o
Facebook por meio de Brian Bo-
land, lider do time de marketing
de produtos para anuncios da
empresa, se pronunciou sobre
o tema e explicou que a queda
deve-se a dois fatores. Primeiro,
porgque mais e mais conteudo
estd sendo criado e comparti-
lhado diariamente e segundo,
porque o funcionamento da rede
é desenhado para que no Feed
de noticias apareca o conteudo
mais relevante para cada pessoa.

Entretanto, ha maneiras de
se posicionar na web sem in-
vestir recursos de midia, é o
caso de ferramentas de busca,
como o Google. Para Leonar-
do Haushild, diretor da Marke,
empresa de consultoria em
marketing digital, as empresas
que adotam estratégias on-line
devem buscar ferramentas para
medir os resultados, sendo que,
muitas vezes, a aposta no trafe-
go organico, com otimizag&o do
site, pode trazer 6timos resulta-
dos. “Sites otimizados e orienta-
dos para mecanismos de busca,
com palavras-chave definidas
para nichos especificos, tém
uma visibilidade potencializa-
da no e-commerce’, comenta,
ressaltando a importancia de
ferramentas simples, como 0s
blogs. “O blog é muito impor-
tante como ferramenta de cres-
cimento do site no ranking de
buscas’, avalia Haushild.Toda-
via, 0 ranqueamento em sites de
busca é uma estratégia diferen-
te da utilizada nas redes sociais,
sendo, na maioria das vezes,
importante trabalhar ambas si-
multaneamente.

Aproximagao

Empresas de todos os portes tém
utilizado as ferramentas digitais
para incrementar os negocios.
A Pampili, de Birigui/SP, adota a
estratégia 360 graus digitais, bus-
cando o contato permanente com
0 publico. O gestor de Marcas da
empresa, Edson Arita, conta que,
para tanto, sdo realizadas estraté-
gias especificas de midias sociais,
com anuncios e re-marketing —
estratégia que permite que anun-
cios do Google Ads aparegam
mais de uma vez para usuarios
que ja demonstraram interesse
no site da marca. “A Pampili tem
apostado, ao longo desses ultimos

anos, na forga de um bom relacio-
namento, gerando experiéncias,
contetdos relevantes e desen-
volvendo uma relagéo de “ganha-
-ganha’ com o cliente’, comenta o
gestor, destacando o Canal Mun-
do da Menina, que ja conta com
mais de 3 milhdes de seguidores
no YouTube.

Seguindo o objetivo de promog&o
com os consumidores, a Vicen-
za, de Trés Coroas/RS, utiliza a
estratégia de personificagéo para
a atuagdo nas redes sociais. Se-
gundo a diretora Criativa da mar-
ca, Rafaela Furlanetto (foto), que
assume as redes sociais da em-
presa, a personificagdo aproxima
a consumidora e a marca. Outra
estratégia utilizada, com sucesso
e com 0 mesmo objetivo de criar
lagos organicos, é a produgéo de
conteudos que mostrem os basti-
dores da empresa, desde reunides
de planejamento até a produgéo.
“Tudo entra de forma pensada na
organizagao do contetdo de redes
sociais’, conta a diretora.

A empresaria Natalia Miti, da
Miti Shoes, de Brasilia/DF, conta
que a empresa utiliza as midias
sociais, especialmente o Insta-
gram, para divulgagdo. Assim
como a Vicenza, o objetivo é es-

treitar lagos com a consumidora.
"Aproximamos o publico dos nos-
sos processos — desde o desenho,
produgéo e distribuigdo — trans-
mitindo através de fotos e videos
todo 0 nosso DNA e trazendo a
cliente para cada vez mais perto
da marca’, explica, ressaltando
que a venda ndo é uma resposta
imediata e que abrir as portas da
empresa e gerar relacionamento
cria um engajamento mais pere-
ne. "A venda é uma consequéncia
natural deste processo’, conclui.

Nas midias digitais é possivel
atingir todo o tipo de publico.
Buscando conquistar o consu-
midor por meio de referéncias do
mundo do skate, a OUS, de Curi-
tiba/PR, aposta na contratagdo
de artistas ligados ao universo
street. ‘Fazemos, desta forma,
com que o publico se sinta re-
presentado pela marca, trazendo
um engajamento mais natural
e espontaneo’, explica Robson
Sakamoto, gerente de marketing
da empresa.

Para um marketing digital efetivo
€ preciso planejamento, que so6 é
possivel a partir do conhecimen-
to das ferramentas e plataformas
disponiveis. Leia a matéria com-
pleta no site da Abicalgados.
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DESONERAGAO DA FOLHA
DE PAGAMENTOS

Informamos na coluna anterior a aprovagao
pela Comissdo de Constituigdo e Justica do
Senado Federal da criagdo de uma segunda
PEC (Proposta de Emenda a Constituigao) da
Reforma da Previdéncia, que vem sendo cha-
mada de PEC paralela.

O novo texto da PEC paralela (PEC 133/2019 -
https:/bit ly/2NK3eGR) seguiu para o plendrio
do Senado, tendo sido aberto um prazo para o
recebimento de emendas. O senador Tasso Je-
reissati é o relator da PEC paralela que inclui
entre as mudangas o aumento da incidéncia
de impostos para alguns setores, tal como a
instituicdo de uma cobranga gradual de con-
tribuigdes previdencidrias sobre as receitas de
exportagdes (reoneragéo das exportagoes).

Quanto a incidéncia de contribui¢des previ-
dencidrias sobre as receitas de exportagoes,
haveria impacto direto no setor industrial
calgadista optante pela desoneragdo da folha
de pagamentos, o que fez com que a Abical-
gados articulasse a redagdo de uma emenda
supressiva, prevendo a exclusdo do texto,
dessa incidéncia. Tratou-se da emenda de
n° 14, apresentada pelo senador Luis Carlos
Heinze. Todavia, as emendas foram encami-
nhadas a Comisséo para que relator desse o
seu parecer, e 0 Relatério do senador Tasso
Jereissati (https//bitly/2WQfDNA) conteve
uma emenda de redagéo por ele proposta, que
infelizmente reafirma a oneragéo das expor-
tagdes, sendo contrario as demais Emendas
de Plenario, inclusive a de n° 14.

A emenda de redagao proposta de senador:

Dé-se a seguinte redagdo ao art. 7° da PEC n°
133, de 2019: ‘Art. 7° As contribuigbes de que
trata o caput do art. 30 da Emenda Constitu-
cional n°.., de 2019, ndo se aplica o disposto
no inciso I do § 2° do art. 149 da Constituigao
Federal Pardgrafo unico. A contribuigdo devi-
da em decorréncia da aplicagdo do caput fica
remitida em oitenta por cento a partir da data
de publicagdo desta Emenda Constitucional,
reduzindo-se esse percentual em vinte pontos
a cada ano a partir de 1° de janeiro de 2021

Ademais, no ultimo andamento da PEC 6/2019
- httpsy/bit ly/33piteO, (principal da Previdén-
cia), foi proposta redagéo prevendo a impossi-
bilidade de adog&o de base de célculo diferen-
ciada para a contribuigdo social sobre a folha
de pagamentos, apés promulgagao da PEC em
Emenda Constitucional.

“Art. 195 da CF:

§ 9° As contribuiges soclals previstas no 1nciso
Ido caput deste artigo poderéo ter aliquotas dife-
renciadas em razéo da atividade econémica, da
utilizagdo intensiva de méo de obra, do porte da
empresa ou da condigdo estrutural do mercado
de trabalho, sendo também autorizada a adogdo
de bases de cdlculo diferenciadas apenas no
casodas alineas ‘b"e ‘c”do inciso I do caput.

Art. 30 DA PEC 6/2019:

A vedagdo de diferenciagdo ou substituigdo
de base de calculo decorrente do disposto no
§ 9°do art. 195 da Constituiggdo Federal ndo se
aplica a contribuigdes que substituam a contri-
buigédo de que trata a alinea a” do inciso I do
caput do art. 195 da Constituigao Federal insti-
tuidas antes da data de entrada em vigor desta
Emenda Constitucional

Assim sendo, além de continuar lutando contra
aoneragao das exportagoes, a Abicalgados tam-
bém esta trabalhando no sentido de manter/
prorrogar a desoneragado da folha de pagamen-
tos para que esta n&o finde apés a promulgagao
da PEC 6/2019 pelo Presidente da Republica.

Suély Miihl
Coordenadora Juridica
suely@abicalcados.com.br
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GRUPO FUTURO VISITA
FABRICAS NA SERRA GAUCHA

O mais recente encontro do
Grupo Futuro, que retine jovens
liderancgas do setor que estdo na
linha sucesséria das fabricas cal-
gadistas, ocorreu na Serra Gau-
cha, onde visitaram e conhece-
ram os cases da Tramontina e da
Vinicola Salton, duas poténcias
internacionais nas respectivas
areas de atuagao.

O encontro iniciou com visitagao
a Tramontina, em Carlos Barbo-
sa/RS, local onde os presentes
foram brindados com palestras
sobre o case da marca, uma das
maiores do ramo de metalurgia
para produtos domésticos em
nivel internacional. Na oportu-
nidade, o grupo conheceu a his-
téria da empresa, as trajetérias
dos empresarios e suas geragoes
desde 1911, data de fundacéo da
Tramontina, e os desafios futuros
do empreendimento. O destaque
ficou para o case de internacio-
nalizagdo da marca e como a
gestédo de marketing é desenvol-
vida e conduzida para diferentes
segmentos de atuagao.

Na sequéncia, o grupo visitou a
Factory Store Tramontina e teve
uma aula pratica de varejo de
experiéncia, sendo presenteado
com facas customizadas na hora
por um robd que gravava mensa-
gens a laser.

Apds a visita a Tramontinag, o
grupo esteve na Vinicola Salton,

em Bento Gongalves/RS, cidade
reconhecida internacionalmente
pela produgao de vinhos e espu-
mantes. Lg, o grupo foi guiado por
um tourpela sede e uma apresen-
tagéo do case da empresa, com
énfase na inovagdo de proces-
sos e em formatos de sucessao,
contando que a Salton iniciou a
gestdo da quarta geragdo e busca
aprofissionalizagao e internacio-
nalizagdo ainda maior da marca,
que almeja uma inser¢éo maior.

O gestor de Projetos da Abicalga-
dos, Cristian Schlindwein, desta-

_____‘ﬂ._.;.-.'A
RAMO
.._.'

()

ca que foi possivel vivenciar um
dia de conteudo pratico, de rela-
cionamento com outros profis-
sionais, histérias e experiéncias
que agregam muito ao negoécio
de cada um dos integrantes. ‘O
conteudo sobre marketing, expe-
riéncias do varejo, internaciona-
lizac&o, gestdo e, principalmente,
sobre o dia a dia de empresas que
vivenciaram transigdes de gera-
¢Oes inspira muito os participan-
tes. Tenho certeza que muitos
insights e ligbes foram levadas
paradentro de cada uma das em-
presas presentes’, avalia.

NTINA 5

Participaram do encontro Fabia-
no Bladt (Usthemp), Guilherme
Eduardo Blasi (Beeton), Gabriela
Cristina Blasi (Beeton), Ricardo
Soares (Lia Line), Gustavo Henri-
que Pereira (Lia Line), Cassio Ro-
mani (Boa Onda), Israel Reis (Boa
Onda), Rodaika Diel (Neorubber),
Virginia Oliveira (Neorubber),
Guilherme Cristofoli (Cristofoli),
Pedro Toigo (Pedro Toigo), Natalia
Bischoff (Bischoff Group), Liliane
Silveira (Bischoff Group), além da
equipe da Abicalgados, formada
por Cristian, Carla Giordani e Ja-
naina Alves.

EVENTO ABORDA SUSTENTABILIDADE
NA CADEIA COUREIRO-CALCADISTA

No dia 13 de novembro, a Abicalgados e a
Associagao Brasileira de Empresas de Com-
ponentes para Couro, Calgados e Artefatos
(Assintecal), através do Programa Origem
Sustentavel, realizardo o evento “Sustenta-

bilidade: é hora de avancar”.

A iniciativa busca dar visibilidade para pro-
gramas e certificagdes de sustentabilidade
no setor coureiro-calgadista, trazendo cases

de sucesso, além de apresentar iniciativas

que contribuem para implantagdo da ges-
téo de sustentabilidade nas industrias e um
debate com empresas que ja colocam esse
modelo de gestdo em pratica. Com vagas
limitadas e inscrigbes gratuitas, o evento,
que é direcionado a empresdrios e profissio-
nais do setor, acontecera das 18h as 20h30,

no Complexo Campo Bom (CEI), em Campo

Bom/RS.

A programacdo iniciard com a palestra

As inscrigbes sdo gratuitas e limitadas
pelo site www.bit.ly/EventoSustentabilida-

de2019.

‘Green & Good’, com Alexandre Birman,
CEO da Arezzo & Co. Em seqguida, sera a vez
de Eduardo Moller Ferlauto, gerente sénior
de Sustentabilidade Lojas Renner, falar so-
bre o case de sustentabilidade do grupo. A
programagao seguird com a apresentagao
do Programa Origem Sustentavel e da Cer-
tificagdo de Sustentabilidade do Couro Bra-
sileiro (CSCB), explicando sobre a estrutura,
0s beneficios e como aderir.

Por ultimo, ocorrera um painel com convi-
dados para debater a sustentabilidade na
pratica, como uma ferramenta de transfor-
magao nas empresas, com: Eduardo Mol-
ler Ferlauto (Lojas Renner); Ismael Fischer
(Calgados Bibi); Marcelo Nicolau (Cipatex); e
Mauro Pedro Becker (Curtume Mats).

ORIGEM

SUSTENTAVEL

PROGRAMACAO

18h — Abertura

18h15 — Palestra Green & Good, com
Alexandre Birman (Arezzo & Co)

18h35 — Sustentabilidade, com Eduardo
Moller Ferlauto (Lojas Renner)

19h20 — Apresentagéo dos programas
Origem Sustentavel e CSCB

19h50 — Painel com convidados: Eduardo

Moller Ferlauto, Ismael Fischer (Calgados

Bibi), Marcelo Nicolau (Cipatex) e Mauro
Pedro Becker (Curtume Mats)

20h30 — Encerramento
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INOVA-ACAO

IBTEC OFERECE ESTRUTURA
DE APOIO A INOVAGCAO

Em um cendrio em que inovar é cada vez
mais determinante para a sobrevivéncia
de qualquer empresa, o Instituto Brasileiro
de Tecnologia do Couro, Calgado e Arte-
fatos (IBTeC) vem posicionando-se estra-
tegicamente como apoio as industrias de
calgados e componentes. Para contribuir
para a inovagao no setor, o Instituto criou
em 2012 o Nucleo de Inovagao Tecnoldgica
- NIT, com o objetivo de atender demandas
e apresentar sugestdes de solugbes que
agreguem diferenciagéo aos produtos de
seus associados e parceiros.

O NIT ja realizou mais de 90 eventos técni-
cos, que beneficiaram em torno de 7 mil pro-
fissionais de 600 empresas, executando sete
conveénios de colaboragado ICT & empresas e
trés convénios com parques tecnolégicos.

A partir da criagdo do Nucleo foram desen-
volvidos projetos para algumas das maio-
res marcas de calgados do pais. Entre os
destaques esta a tecnologia que permite
que calgados infantis protejam o desenvol-
vimento musculoesquelético das criangas.
Desenvolvido para a marca Klin, o projeto
possibilita que os calgados possam ser ava-
liados a partir de um sistema que detecta a
vibragao causada pela pisada na estrutura
musculoesquelética da crianga, e os efeitos
desta vibragdo no seu desenvolvimento fisi-
co. A pesquisa feita pelo Laboratério de Bio-
mecanica do [BTeC é usada para definir os
materiais utilizados tanto no solado quanto
nas palmilhas dos calgados infantis.

Uma bota infantil impermeavel, desenvolvi-
da em parceria com o Sebrae RS, focando no
uso de material flexivel, que contribua para
o conforto e bem estar das criangas, é outro
exemplo do trabalho feito pelo NIT.

Muito antes de ter o NIT estruturado, 0 IBTeC
sempre teve a atuagdo na inovagdo como
foco de atuagédo. Um dos exemplos é a mar-
ca de calgados Comfortflex, que teve a parti-
cipagao do Laboratério de Biomecanica na
Sua criagéo, pelo Grupo Ramarim.

O IBteCHDAY, uma das atividades do IBTeC
na da Semana do Calgado, é hoje uma das
mais importantes a¢des da instituigdo para
apoiar a inovagéo. O instituto faz uma ma-
ratona tecnolégica para buscar solugdes que
possam beneficiar a industria local.

Nesta linha, o IBTeC mantém uma parceria
com a Fundagéo Liberato Salzano Vieira
da Cunha, reconhecendo com o Prémio IB-
TeC de Inovagéo trabalhos apresentados na
Mostratec, maior feira estudantil de ciéncia
e tecnologia da América Latina, trabalhos
focados em solugdes para o setor calgadista.

Ainda com a Liberato, o Instituto firmou,
em 2019, uma parceria para premiar com
dinheiro e apoio para o desenvolvimento de
pesquisas laboratoriais, as melhores ideias
trazidas por estudantes da instituigdo de
educacdo que estejam focadas em melho-
rias de processos ou produtos para a cadeia
coureiro-calgadista.

Abuscade inovag&o a partir do compartilha-
mento é um dos focos IBTeC, que mantém
trabalho de parceria com Feevale Techpark,
Tecnosinos e Tecnopuc, com o objetivo de
buscar conhecimentos que possam ser apli-
cados no desenvolvimento do setor.

Paulo Griebeler
Presidente-executivo do IBTeC
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CAPTACAO DE RECURSOS
PARA INOVACAO E TEMA DE
EVENTO DA ABICALCADOS

A Abicalgados promoveu, no ultimo dia 31 de
outubro, em sua sede, em Novo Hamburgo/
RS, um workshop sobre captagao de recur-
sos para inovagao. O encontro, ministrado
pelo consultor de Inovagéo da entidade, Ale-
xandre Peteffl, apresentou conceitos, agén-
cias de fomento e recursos disponiveis para
investimento em inovagdo de produtos e
processos para o setor calgadista. Ao fim do
evento foi realizada uma oficina pratica, na
qual os participantes analisaram dois proje-
tos ficticios e apontaram os erros e acertos
de cada um deles.

Provocando os calgadistas presentes, Peteffi
ressaltou que o setor acessa muito pouco
dos recursos disponiveis para inovagao. Se-
gundo ele, 98% das empresas do setor fazem
investimentos com recursos proprios e, em
10 anos, apenas 1% dos recursos disponiveis
da Finep — principal agéncia de fomento do
Brasil — foram acessados pelo segmento.
Destacando o fato de que a inovagéo é es-
sencial para a competitividade, o consultor
listou as principais agéncias de fomento do
Brasil, com editais que se encaixam as ne-
cessidades do setor calgadista: Finep, ABD],
Embrapii, CNPQ, BNDES, entre outros.

Projetos

Peteffi ressaltou que, para elaboragdo de
bons projetos, é preciso ter conhecimento
dos conceitos de inovacao, que deve resul-
tar em novos produtos, processos e servi-
gos, ou melhorar significativamente os ja
existentes. Sequndo ele, muitas empresas
acabam néo escrevendo projetos por falta
de conhecimento e é por essa razao que a
Abicalgados criou, em 2018, o FF Captagao
de Recursos. “Trata-se de um servigo de
monitoramento de oportunidades e auxilio

na elaboragéo de projetos visando o aces-
so a linhas de fomento, sejam elas a fundo
perdido ou financiamento com juros aces-
siveis”, explica, acrescentando que o traba-
lho s6 é remunerado em caso de sucesso,
por meio de uma taxa adequada para cada
tipo de situagao.

Dicas

Na sequéncia, Peteffi listou pontos importan-
tes que devem constar nos projetos remetidos
as agéncias, ressaltando que quanto maior for
a abrangéncia da inovagdo — regional, na-

CALCADISTAS ANALISAM
VITORIA DE PERONISTA NA ARGENTINA

Apesar de ser prematura a formacdo de
qualquer prognéstico mais definitivo, a
Abicalgados, em virtude de barreiras ante-
riores ja impostas ao calgado brasileiro na
Argentina, analisa a eleigdo do candidato
peronista Alberto Fernandez a presidéncia
do pais vizinho.

Para o presidente-executivo da entidade, Ha-
roldo Ferreira, a eleigdo do novo mandatario,
com Viés mais protecionista do que o liberal
Mauricio Macri, traz novamente o fantasma
de barreiras aos calgados brasileiros exporta-
dos para a Argentina. “E natural que exista o
receio (da volta dos entraves)’, diz. Durante
boa parte do governo de Cristina Kirchner,

hoje vice-presidente na chapa eleita, tivemos
problemas com a liberagéo de licengas, com
prejuizos que chegaram a mais de USS 200
milhées em pedidos cancelados ou até mes-
mo por conta de empresas que simplesmen-
te desistiram de embarcar para 18", recorda.

Apesar da crise na Argentina, o pais segue
sendo o segundo principal destino interna-
cional do calgado brasileiro, atras apenas
dos Estados Unidos. Entre janeiro e outu-
bro deste ano, foram exportados para 14 8
milhdes de pares, que geraram USS 86,9
milhdes, quedas tanto em volume (-25,5%)
quanto em receita (-31,2%) em relagdo com
igual periodo de 2018.

cional ou internacional, maior a chance de
sucesso. No projeto, sequndo ele, a empresa
precisa demonstrar conhecimento sobre o
produto ou processo inscrito, inclusive po-
dendo optar por parcerias com profissionais
externos, universidades ou mesmo centros
de inovag&o. Também s&o necessarios estu-
dos de levantamento das barreiras de mer-
cado, sobre o0 impacto que a inovagao tera na
economia e na sociedade, a previsao de for-
magado de uma equipe qualificada para P&D
— quanto menos terceirizada melhor e treina-
mentos internos para transferéncia de tecno-
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logia, além do histérico da empresa e o obje-
tivo do projeto. O especialista ressalta, ainda,
que apesar das necessidades de informacgdes
completas, bem como documentagao, o proje-
to deve ser o mais objetivo possivel. “O projeto
nao é pesado, é analisado’, brinca.

Na parte final do encontro foi promovida
uma atividade para avaliagdo de dois proje-
tos ficticios, o de um Hotel Sustentavel — néo
inovador e com incongruéncias — e de uma
empresa calgadista, com projeto mais robus-
to e que foi aprovado.
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BRAZILIAN FOOTWEAR PROMOVE
PROJETOS EM FEIRAS NACIONAIS

O Brazilian Footwear, programa de
apoio as exportagbes de calgados
mantido pela Abicalgados em par-
ceria com a Agéncia Brasileira de
Promogao de Exportagdes e Inves-
timentos (Apex-Brasil), traz para
feiras brasileiras compradores e
jornalistas internacionais. Os es-
trangeiros participam da SC Trend
Show e da Zero Grau.

A primeira parada é na SC Trend
Show, feira que apresenta as cole-
¢Oes de outono/inverno acontece
em Balneario Camborit/SC entre
os dias 5 e 7 de novembro. Para a
mostra catarinense, que tera 80
expositores, por meio do Projeto
Comprador Vip, sera trazido o Ha-
nox Fashion Retall, grupo compra-
dor dos Emirados Arabes Unidos,
que possul duas lojas em Dubai . O

grupo, que no ano passado impor-
tou o equivalente a USS 15 milh&do
em calgados brasileiros, planeja
aumentar o mix de produtos ver-
de-amarelos em suas vitrines, es-
pecialmente porque planeja abrir
30 novas lojas no Oriente Médio

nos préoximos anos. Conforme a
analista de Promogao Comercial da
Abicalgados, Ruisa Scheffel, o grupo
busca principalmente calgados fe-
mininos.

A segunda parada sera na Zero

Grau, mostra calgadista que acon-
tece em Gramado/RS entre os dias
18 e 20 de novembro. Considerada
uma das principais feiras setoriais
do pais, a Zero Grau apresenta as
colegdes de outono/inverno de 1,5
mil marcas de calgados. No even-
to o Brazilian Footwear realizara
dois projetos, o Comprador Vip e
o Imagem.

Pelo Projeto Comprador Vip, vem
ao Brasil compradores dos grupos
Hudson Bay Company, do Cana-
da, e da Marc Jacobs, dos Estados
Unidos. O primeiro ja trabalha com
calgados brasileiros, mas pretende
ampliar 0 mix de produtos, espe-
cialmente do segmento feminino e
de couro. Ja o grupo norte-ameri-
€ano possui um enorme potencial
de importagéo, mas ainda néo tra-

balha com o produto verde-amare-
lo. No ano passado, a Marc Jacobs
importou mais de USS 7,5 milhdes.
Além de participar da feira, os
compradores terdo agenda em fa-
bricas da regido.

Também na Zero Grau, o Projeto
Imagem traz jornalistas do Diario
La Republica e da Revista Gana-
Mas, do Peru, novo mercado-alvo
do Brazilian Footwear. Um dos
maiores jornais do Pais, o Diario
La Republica possui uma tiragem
de 40 mil exemplares por dia, com
circulagéo em todo o territério pe-
ruano. Ja a Revista é especializada
em Negécios e tem edigdes men-
sais. O objetivo do Projeto Imagem
é divulgar o calgado brasileiro em
veiculos de grande repercussao em
mercados importantes.

CALCADISTAS PROMOVEM
MISSAO COMERCIAL NO PERU

Com o objetivo de incrementar as exportagdes para
o Peru, um total de 29 marcas brasileiras de calgados
participa da Missao Comercial aquele pais nos proxi-
mos dias 11 a 13 de novembro. O apoio é do Brazilian
Footwear, programa de apoio as exportacdes de cal-
gados mantido pela Abicalcados em parceria com a
Apex-Brasil.

A Miss&o inicia com um semindrio preparatério sobre
o mercado peruano no dia 11, no Hotel Costa del Sol, em
Lima. Com especialistas sobre o tema, o evento trara
informagdes sobre o panorama atual do mercado, bem
como as perspectivas econémicas do Pais, especifici-
dades como os habitos de consumo, os regramentos
do comércio local e o relacionamento mais efetivo
com veiculos da imprensa local, entre outros assuntos.
‘A ideia deste primeiro encontro é trazer dados impor-
tantes que irdo auxiliar as empresas no aproveitamen-
to maximo néo sé da Missao Comercial, mas também
de todas as agbes futuras naquele mercado’, explica a
coordenadora de Promogéo de Imagem da Abicalga-
dos, Alice Rodrigues. Apés a agenda, seréo realizadas
visitas a importantes centros comerciais com o objeti-
vo de conhecer o varejo local.

No dia 12, inicia 0 showroom de marcas, também no
Hotel Costa del Sol. As rodadas de negécios foram
marcadas pela metodologia matchmaking, quando as
mesmas sao pré-agendadas cruzando a demanda do
importador com a oferta da marca, visando otimizar
o relacionamento e potencializar as vendas. No mes-
mo dia sera realizado o Photocall, evento que colocara
frente a frente as marcas brasileiras e os jornalistas dos
principais veiculos do Peru. O showroom de marcas se-
gue até o dia 13. “A expectativa de negocios € positiva,
mas mais importante do que a efetivagéo das vendas é
esse primeiro relacionamento das marcas com o varejo
peruanc’, projeta a analista de Promogao Comercial da
Abicalgados, Paola Pontin, ressaltando que é a primeira
agao do Brazilian Footwear naquele mercado.

Mercado

Estreando como mercado-alvo do Brazilian Footwear
no biénio 2019/2021, o Peru tem uma populagdo de qua-
se 33 milhdes de habitantes e consome, anualmente,
mais de 116 milhdes de pares (com consumo per capita
de 3,6 pares). Segundo o Estudo Estratégico do Peru, rea-
lizado pela Abicalc¢ados, 42% dos calgados consumidos
sdo importados, o que abre espago para o Incremento
das exportagoes brasileiras.

O Peru também se destaca por ser um pais em cons-
tante crescimento, com elevagao do PIB acima da mé-
dia registrada nos demais paises da América Latina.
A previsao é de que, até 2023, o pais cresga 4% ao ano.
Entre janeiro outubro deste ano, mais de 3,8 milhdes de
pares de calgados verde-amarelos foram enviados para
o Peru, o que coloca o pais como o 7° principal destino
do produto nacional no exterior.

Participam da Missdo as marcas Usaflex, Di Valentini,
Ala, Zatz, Democrata, Sapatoterapia, Offline, Sua Cia,
Smidt, Mariotta, Coratta, Suzana Santos, Renata Mello,
Stéphanie Classic, Werner, Andine, Bebecé, Cecconello,
Valentina, Eléia, Kildare, Savelli, Ferrucci, Klin, World
Colors, Plugt, Peki Lili, Marina Mello e Vicenza.
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ABICALCADOS
RECEBE INFLUENCIADORAS
NORTE-AMERICANAS
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Em dezembro deste ano, entre os dias 2 e 6, a Abicalgados promove, por
meio do Brazilian Footwear, programa de apoio as exportagoes de cal-
¢ados mantido em parceria com a Apex-Brasil. A 72 edi¢édo da sua agéo
com influenciadores digitais. O Digital Influencer Project — DIP (antes
chamado de Fashion Bloggers) traz para o Brasil personalidades dos pai-
ses que sao mercados-alvo do Brazilian Footwear para conhecer a moda,
o lifestyle e a cultura verde-amarela. Em uma viagem marcada por expe-
riéncias, os convidados participam de ensaios fotograficos com calgados
brasileiros para serem publicados em seus perfis nas redes sociais. Além
de impactar seus milhares de seguidores, esse conteudo tem alto poten-
cial de influéncia nos paises-alvo, gerando visibilidade internacional as
marcas calcadistas participantes.

Nesta edigéo, as convidadas sdo as influenciadoras de moda norte-ameri-
canas Natalie Suarez (@natalieoffduty) e Dylana Suarez (@dylanasuarez),
gue somam mais de 850 mil seqguidores em seus perfis no Instagram. Elas,
que sdo irmas, viajarao juntas ao litoral alagoano, onde acontece a agéo. A
analista de Promocgéo de Imagem da Abicalgados, Luana Chinazzo, desta-
ca que com duas convidadas é possivel otimizar a agao e gerar mais re-
sultados as empresas participantes. “Trazer duas influenciadoras propor-
cionara um maior engajamento, aumentando a quantidade de postagens
organicas’, explica Luana.

A iniciativa terd a participagdo das marcas Vicenza, Petite Jolie, Insecta,
Cecconello e Melissa.
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PLATAFORMA DE PROSPECCAO E REFORMULADA
E ATENDERA TAMBEM O MERCADO NACIONAL

Apds passar por uma reformulagdo para oti-
mizar o processo de prospecgdo comercial,
o BrazilianFootwear.com esta de cara nova.
Relangada para os compradores internacio-
nais em setembro, durante a feira Micam
Milano, em Mil&o/Italia, a nova plataforma
chega agora para o mercado nacional, visan-
do aproximar as marcas brasileiras de calga-
dos com varejistas dos quatro cantos do Pais.
Mais rapido, mais simples e mais préximo, o
BrazilianFootwear.com, conta atualmente,
com mais de 100 marcas brasileiras e dois
mil compradores nacionais e internacionais
cadastrados, com destaque para os norte-a-
mericanos, italianos, ingleses, mexicanos e
colombianos.

A coordenadora de Promogdo Comercial da

Segundo Leticia, a ideia de focar também na
prospecgdo no mercado interno vem con-
templar um desejo das marcas, ja que mais
de 85% da produgao nacional de calgados —
cerca de 940 milhdes de pares — é vendida
no ambito domeéstico. ‘Além de o mercado
interno brasileiro ser importante, existe uma
perspectiva de retomada nas vendas nos
proximos anos’, avalia.

Para participar da plataforma, a marca de
calgados precisa ser associada ao Brazilian
Footwear, programa de apoio as exporta-
¢Oes de calgados mantido pela Abicalgados
em parceria com a Apex-Brasil. Feito o pri-
meiro contato, pelo e-mail paola@abicalca-
dos.com.br, a empresa deverd preencher um
formulario com informagdes basicas, enviar

Abicalgados, Leticia Sperb Masselli, ressal-
ta que a mudanga faz parte da estratégia de
aproximagao da entidade com o mercado do-
meéstico. Entre as principais melhorias, além
do foco no varejo brasileiro, esta a simplifica-
¢do dos processos para facilitagdo do contato

entre marca e comprador. “No site anterior, o
comprador tinha que esperar que a marca o
autorizasse a ver os produtos e informagoes,
agora o processo serd automatico, sendo que
podera entrar em contato com a marca ja no
primeiro momento”, explica.

Além disso, Leticia conta que as empresas po-
derdo fazer contato com os compradores atra-
vés da plataforma. “Outra importante mudan-
¢a no site é o fato de que o perfil das marcas
serdo lincados com o Instagram, facilitando a
atualizagéo de fotos de produtos’, acrescenta.

imagens de campanhas e produtos em alta
resolugao, logo e catalogo, que sera dispo-
nibilizado para download. “As informagdes
disponiveis on-line precisam ser completas,
porém sucintas. E preciso objetividade” con-
clui Leticia.

| BALANCA COMERCIAL |

EXPORTACOES CAEM 14% EM OUTUBRO

Dados elaborados pela Abicalgados apontam que, no més
de outubro, os calgadistas brasileiros embarcaram 10 mi-
lhdes de pares que geraram USS 80,57 milhdes, quedas de
14% na receita e de 8,3% no volume em relagdo ao mesmo
més de 2018. Com isso, as exportagdes somaram USS 798,87
milhées e 93,35 milhdes de pares no acumulado dos dez
meses, incrementos de 0,6% e de 4%, respectivamente, no
comparativo com igual periodo do ano passado.

Os resultados das exportagdes no periodo foram pu-
xados pelos Estados Unidos, pais que segue em guerra
comercial contra a China. “O fato de os Estados Unidos
terem aumentado as tarifas de importagdo de produtos
chineses faz com que os compradores de 14 busquem

fornecedores fora da China, abrindo espago para o nosso
calgado”’, explica o presidente-executivo da Abicalgados,
Haroldo Ferreira. De janeiro a outubro, os norte-america-
nos importaram 9,88 milhdes de pares de calgados brasi-
leiros, que geraram USS 165,16 milhdes, incrementos de
35,2% e de 30,4%, respectivamente.

O segundo destino dos embarques no acumulado de 2019
foi a Argentina, para onde foram embarcados 8 milhdes de
pares que geraram US$ 86,9 milhdes, quedas tanto em volu-
me (-25,5%) quanto em receita (-31,2%) na relagéo com igual
periodo de 2018.

O terceiro destino internacional do periodo foi a Franga,

CE

para onde foram enviados 5,9 milhdes de pares que gera-
ram USS 45,77 milhdes, incrementos de 1,8% em pares e
de 1,5% em receita no comparativo com igual interim do
ano passado.

Importagoes

As importagbes seguem a trajetéria de alta no acumulado.
Em outubro, entraram no Brasil 2,45 milhdes de pares pe-
los quais foram pagos USS 35,58 milhdes, incrementos de
252% e de 25,6%, respectivamente, na relagdo com mesmo
més do ano passado. Com o resultado, no acumulado dos
dez meses, as importagdes somaram 24,67 milhdes de pa-
res e USS 324,55 milhdes, altas de 3,9% e 6,7% no compara-
tivo com o0 mesmo periodo do ano passado.
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EXPORTACOES

PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros estados do ranking e o total
do periodo

JAN - OUT 2018: US$ 358,18 milhdes
JAN - OUT 2019: US$ 365,84 milhoes

VARIAGAO: 2,1%

JAN - OUT 2018: US$ 190,56 milhoes
JAN - OUT 2019: US$ 192,73 milhoes

VARIAGAO: 1,1%

JAN - OUT 2018: US$ 88,72 milhoes
JAN - OUT 2019: US$ 86,65 milhoes

VARIACAO: -2,3%

TOT A L JAN - OUT 2018: US$ 793,84 milhGes JAN - OUT 2019: US$ 718,11 milhoes VARIA(;AO: 0,6%

INDONESIA

JAN - OUT 2018: US$ 55,62 milhées
JAN - OUT 2019: US$ 68,33 milhdes

VARIAGAO: 22,9%

CHINA

JAN - OUT 2018: US$ 32,13 milhes
JAN - OUT 2019: US$ 42,24 milhdes

VARIAGAO: 31,4%

VIETNA

JAN - OUT 2018: US$ 170,42 milhGes
JAN - OUT 2019: US$ 161,45 milhoes

VARIAGAO: -53%

TOTA L JAN - OUT 2018: USS$ 304 milhoes

X
IMPORTACOES

PRINCIPAIS ORIGENS

Trés primeiros paises do ranking
e o total do periodo

JAN - OUT 2019: US$ 324,55 milhées VARIAGAO: 6,7%
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INDUSTRIA CALCADISTA
CRIA 2,7 MIL POSTOS DE
TRABALHO EM SETEMBRO

O setor produtor de calgados criou 2,7
mil postos de trabalho no més de se-
tembro de 2019, fechando trés periodos
consecutivos de crescimento. O dado
divulgado pelo Ministério do Trabalho e
Emprego (MTE) demonstra uma gran-
de evolugdo no saldo de admissdes me-
nos os desligamentos em comparagao
com 0 mesmo més do ano passado, que
fechou positivo em 681 novas vagas. No
acumulado do trimestre, entre julho e
setembro, o resultado é ainda melhor.
Nesses trés meses, o saldo de emprego
foi positivo em 3,9 mil postos enquanto,
no mesmo periodo de 2018, o saldo fi-
cou negativo em 2,6 mil.

“Nossa expectativa é que até dezem-
bro a producéo de calgados cresga 3%,
e esse aumento estimule a geragéo de
emprego, COmo mostram os numeros
do ultimo trimestre”, avalia o presiden-
te-executivo da Abicalgados, Haroldo
Ferreira. Ele acrescenta que a pers-
pectiva da industria de transformagéo,

que inclui todas menos a construgao
civil e a agropecuaria, é de queda de
0,7% na produgdo, o que demonstra
que o setor calgadista tem se desta-
cado frente a outros segmentos. Atu-

Fimec

44° FEIRA INTERNACIONAL DE COUROS,
PRODUTOS QUIMICOS, COMPONENTES,
MAQUINAS E EQUIPAMENTOS PARA CALCADOS

E CURTUMES.

UM NOVO MUNDO,
UMA NOVA REALIDADE,
NOVAS CONEXOES.

10 -12
MARCO 2020

DAS 13H AS 20H - FENAC
NOVO HAMBURGO/RS

Moda e design | Couros e peles | Componentes

almente, considerando o fechamento
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DO CONSUMO

A atividade industrial esta se recuperando gradual-
mente e 0s empresarios ja percebem uma leve melho-
rano consumo e na situagao financeira das empresas.
Esta é a percepgao registrada na Sondagem Industrial
da Confederagéo Nacional da Industria (CNI), publica-
da no final de outubro. Conforme a pesquisa, o indi-
cador de produgédo ficou em 48,8 pontos e o de em-
prego alcangou 49 pontos em setembro. Ambos estao
abaixo da linha diviséria dos 50 pontos, que separa o
aumento da queda na produg&o e no emprego.

Mesmo assim, o indicador de utilizagdo da capa-
cidade instalada ficou estavel em 69% e o indice de
estoques efetivos em relagao ao planejado caiu para
51,4 pontos, mostrando que se reduziu o excesso de
estoques do setor. “O emprego e o nivel de estoques
desejados em relagdo ao usual melhoraram. Esses
séo indicios de que a melhora no mercado de trabalho
tem se refletido na demanda interna, com impacto
na atividade industrial’, diz nota da CNI. Esta edigéo
da Sondagem Industrial foi feita de 1° a 11 de outubro
com 1.962 empresas. Dessas, 803 sdo pequenas, 689
sdo meédias e 470 sao de grande porte.
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