ESTADO DE MINAS e

DOMINGDO

FEMININO

, 15 DE JULHPO D E 2 0138

MASCULINO

PROJETO

FRENTE

PELA MODA

MINEIRA

MOVIMENTO FORMADO POR ENTIDADES E
PROFISSIONAIS DO SETOR TEM O OBJETIVO
DE CRIAR, DESENVOLVER E FOMENTAR ACOES
DE INTERESSES DA CADEIA PRODUTIVA

HELoISA ALINE

Belo Horizonte é um polo de
confeccdo importante, reconhe-
cido nacionalmente pela sua pro-
ducdo de moda, com eventos fa-
bulosos voltados para o setor, o
que € motivo de grande orgulho
para os mineiros. O que grande
parte deles desconhece ¢ que,
desde 2012, a cidade ganhou, ofi-
cialmente, o titulo de Capital da
Moda, outorgado pela Prefeitura
Municipal - PMBH - em reco-
nhecimento a sua representativi-
dade e vocacao para o fashion.
Seis anos depois, o que estava
restrito ao papel comecou a to-
mar forma com o lancamento do
selo Belo Horizonte — Capital da
Moda —, que ocorreu em junho,
durante a cerimonia de abertura
das exposicoes da 222 Minas
Trend, no Museu da Moda.

O fato contou com a impor-
tante articulacao de um movi-
mento que comecou a ser dese-
nhado no ano passado, quando
entidades, empresas e profissio-
nais da moda comecaram a se
reunir com o proposito de criar
uma sinergia entre os atores da
cadeia produtiva da moda e de-
senvolver acoes no ambito do de-
senvolvimento econémico, da
cultura e do turismo de Belo Ho-
rizonte/Minas Gerais. Desses en-
contros nasceu a Frente da Moda
Mineira-FMM, que ja conta com
24 adesoes e envolve desde os sin-
dicatos do setor a 6rgaos do turis-
mo mineiro —como Convention
& Visitors Bureau —, instituicoes
ligadas ao comércio —como a As-
sociacao Comercial e Camara dos
Diretores Lojistas -, a Fundacao
Municipal de Cultura, o P7 Criati-
vo, 0 Sebrae/MG e Senai, entre
outras, numa tentativa de pensar
acidade e as oportunidades turis-
ticas e econdmicas em funcao do
viés e glamour da moda.

Segundo o secretario adjunto
de Desenvolvimento Economico
da PMBH, Bruno Miranda, este de-
bate conjunto resulta em propos-
tas de acoes consistentes, que po-
dem gerar um resultado mais
abrangente para os empreende-
dores e a economia local. “O selo
Belo Horizonte Capital da Moda
foi uma das primeiras propostas
da Frente da Moda Mineira apoia-
da pela prefeitura, que acredita
que, dessa forma, o setor da moda,
a cidade e o movimento ganham
mais visibilidade e capilaridade.
“Nossa meta € que esse selo con-
quiste reconhecimento interno
da prépria populacdo belo-hori-
zontina e, pelo fato da nossa capi-
tal ser a grande vitrine do Estado,
ela também seja reconhecida em
todo o Brasil pela sua pujanca nes-
se setor”, considera o secretario.

Assim como ele, Bruno Falci,
presidente da Camara de Direto-
res Lojistas —CDL/BH —, entidade
que estd apoiando o projeto
FMM, pensa que o desenvolvi-
mento das acoes da FMM e a va-
lorizacao da marca Belo Horizon-
te—Capital da Moda sao de gran-
de importancia para o fortaleci-
mento do setor, do comércio e do
turismo de compras na capital
mineira. “O movimento dard
mais forca e abrangéncia trazen-
do crescimento e negocios para
as empresas. Teremos uma iden-
tidade forte para colocar nova-
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mente a cidade no lugar de pres-
tigio no cendrio da moda”, ressal-
ta, acrescentando que sdo inu-
meras as regioes locais que se
destacam nesse importante setor
econdmico, que representa 5%
do Produto Interno Bruto—PIB -
no Estado. Ele destaca que s na
capital mineira existem 22.785
varejistas do setor da moda.

O préximo passo, agora, é a
prospeccao de parceiros que se
interessem em usar a logo apli-
cando-a em seus varios produtos
de moda~—de tshirts abolsas—sa-
colas ou embalagens, gratuita-
mente. E do interesse da secreta-
ria e do trade turistico que esses
produtos estejam em locais fre-
quentados por turistas, como
pontos comerciais em aeropor-
tos e museus, e que propaguem
amarca e sua proposta.

OLHAR AMPLO Mas qual é o obje-
tivo da FMM? Focar a cadeia pro-
dutiva da moda por inteiro crian-
do e desenvolvendo acoes que
promovam, defendam, integrem
e fomentem os interesses da mes-
ma. Trata-se de um movimento
inovador e interdependente, cujo
diferencial é agregar diferentes
players do mercado, consideran-
do amoda em toda sua extensao
horizontal e vertical. Ou seja, bus-
ca efetivamente um olhar setorial
amplo para fazer avancarotodoe
colher resultados para a cidade e
para o Estado.

Asinergia com os agentes pu-
blicos municipais serd muito im-
portante nesse processo. A costu-
racom a PMBH através da Secre-
taria de Desenvolvimento Econ6-
mico, Fundacdo Municipal de
Cultura e Belotur ja trouxe a pri-
meira entrega que é o reconheci-
mento do setor como um dos in-
gredientes que fazem de Belo
Horizonte uma cidade surpreen-
dente. A assinatura Belo Horizon-
te Capital da Moda jd comecou a
ser trabalhada junto a marca tu-
ristica da cidade. Na semana pas-
sada, um video com esse espirito
se espalhou pelas redes sociais.

Ja no ambito estadual, o pro-
posito € desenvolver e promover

as empresas e marcas mineiras
para firmar seu posicionamento
como centro criador e produtor
de moda, valorizando o “feito em
Minas” com acdes de impacto pa-
ra gerar inovacao, visibilidade e
negocios no pais e fora dele, valo-
rizando a inclusao social, os im-
pactos ambientais, os saberes e
fazeres artesanais. O programa
de certificacao dos produtos mi-
neiros com esse selo estd no pla-
no de trabalho da FMM.

Ele prevé também o mapea-
mento do setor na capital e nare-
gido metropolitana; o desenvol-
vimento das potencialidades re-
gionais da cidade, como o Barro
Preto (Distrito da Moda), Prado e
Gutierrez (pronta entrega), Sa-
vassi (novos designers e moda
criativa), Lourdes (luxo); a criacao
de uma plataforma digital de in-
tegracao e promocao de turismo
de moda, negocios e cultura e a
insercao da moda nos road sho-
ws de promocao da cidade. A
FMM pretende, ainda, fortalecer
o ambiente de moda, em Belo
Horizonte, durante o Minas
Trend em termos de promocao e
eventos sinergéticos e ser parcei-
ra nos eventos culturais e pro-
mocionais de Belo Horizonte, co-
mo o Arraial de Bel6 e o carnaval.

PARTICIPANTES A Amem credita
seu apoio a FMM em funcéo da
conjugacao dos mesmos objeti-
vos e propositos: fomentar os in-
teresses da moda de Minas Ge-
rais, unir a cadeia produtiva e tor-
nar o Estado o principal destino
de negdcios até 2020. “Sabemos
que juntos temos mais forca”, ga-
rante Débora Magalhaes, direto-
ra-executiva do Instituto.

O stylist Rodrigo Cezdrio, re-
presentante da drea junto ao
Conselho Estadual de Politicas
Culturais, € um dos mais entu-
siasmados com o projeto: “Fo-
mentar grupos de trabalhos em
prol do desenvolvimento de po-
liticas culturais estruturantes pa-
ra os segmentos de design e mo-
da no Estado € a nossa principal
missao como membros do Con-
selho. Com a formacao da FMM,
criamos importantes didlogos
com o setor, realizando acoes es-
tratégicas, que valorizam e pre-
servam a cultura da moda minei-
ra”, ele pontua.

Mdrcia Andrade Carmo de Aze-
vedo observa que o P7 Criativo
tem a moda como um dos seus
pilares, daia importancia de fazer
parte dessa iniciativa, segundo a
gerente da instituicao, agregado-
ra. “Atuando como uma agéncia
de desenvolvimento da industria
criativa, vimos nessa parceria a
oportunidade de contribuir para
a geracao de empregos, renda e
atracao de investimentos para o
Estado”, ela enfatiza.

Ja Celso Afonso, estilista, em-
presdrio e atual presidente do
Sindibolsas/MG, que viveu o
boom da moda de Minas, nos
anos 1980, bem como os altos e
baixos por quais ela passou —e
passa -, ainda encontra fortes ra-
z0es para comemorar. “Esta nos-
sa industria tem uma bela traje-
téria. O Sindibolsas/MG se coloca
ao lado dessa importante inicia-
tiva esperando contribuir com
seu desenvolvimento e sua con-
solidacao”, afirma.

i "BELO4%
1 f#-rw;;;{;gf’“!,ﬂfo' g |
;Cir|lnt pA H0DI :

BELOLIPRIZMNTE

CAPITAL D& MODA

¥ 4

% CAPITAL DA MODA

Belo Horizonte foi declarada oficialmente Capital da Moda em janeiro de 2012, quando foi sancionada
a Lei Municipal n210.390, criada com o objetivo de incentivar o turismo na cidade e estimular o
incremento da atividade econdmica, destacando a cidade no circuito nacional e internacional da moda.
No mesmo ano, Belo Horizonte inaugurou um Centro de Referéncia da Moda, transformado em 2016
no Museu da Moda, o primeiro museu publico do setor.

 QUEM ESTA NA FMM

Sebrae/MG Natalie Oliffson
Sindicalcados/MG Rodrigo Cezdrio
Sindibolsas/MG Marketing/Estilo
Sindivest/MG Savassi Criativa
Sindijoias/MG Fundacdo Municipal
Ajomig/MG de Cultura
Senai Secretaria Municipal de
BELO Conygntion Desenvqlvimento
MAORIZONTE & Visitors Bureau Econémico
A’ IS INTIFIE P7 Criativo MUMO - Museu
CAPITAL DA HODA
CDL/BH da Moda
ACMinas Conselho Municipal
Instituto Amem de Cultura
Coopermoda Salamandra Comunicagtio
ACNM e Marketing
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