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PROJETO

MOVIMENTO FORMADO POR ENTIDADES E
PROFISSIONAIS DO SETOR TEM O OBJETIVO
DE CRIAR, DESENVOLVER E FOMENTAR AÇÕES

DE INTERESSES DA CADEIA PRODUTIVA

FRENTE
PELA MODA
MINEIRA

HELOISA ALINE

Belo Horizonte é um polo de
confecção importante, reconhe-
cidonacionalmentepela suapro-
dução demoda, com eventos fa-
bulosos voltados para o setor, o
que émotivo de grande orgulho
para os mineiros. O que grande
parte deles desconhece é que,
desde 2012, a cidade ganhou, ofi-
cialmente, o título de Capital da
Moda, outorgado pela Prefeitura
Municipal – PMBH – em reco-
nhecimentoàsuarepresentativi-
dade e vocação para o fashion.
Seis anos depois, o que estava
restrito ao papel começou a to-
mar formacomolançamentodo
selo Belo Horizonte – Capital da
Moda –, que ocorreu em junho,
durante a cerimônia de abertura
das exposições da 22ª Minas
Trend, noMuseudaModa.

O fato contou com a impor-
tante articulação de um movi-
mento que começou a ser dese-
nhado no ano passado, quando
entidades, empresas e profissio-
nais da moda começaram a se
reunir com o propósito de criar
uma sinergia entre os atores da
cadeia produtiva da moda e de-
senvolveraçõesnoâmbitodode-
senvolvimento econômico, da
cultura e do turismo de Belo Ho-
rizonte/Minas Gerais. Desses en-
contros nasceu a Frente daModa
Mineira–FMM,que jácontacom
24adesõeseenvolvedesdeossin-
dicatosdosetoraórgãosdoturis-
momineiro – como Convention
& Visitors Bureau –, instituições
ligadas ao comércio – como aAs-
sociaçãoComercial eCâmarados
Diretores Lojistas -, a Fundação
Municipal deCultura, oP7Criati-
vo, o Sebrae/MG e Senai, entre
outras,numatentativadepensar
acidadeeasoportunidades turís-
ticas e econômicas emfunçãodo
viés e glamourdamoda.

Segundo o secretário adjunto
de Desenvolvimento Econômico
daPMBH,BrunoMiranda,estede-
bateconjuntoresultaempropos-
tas de ações consistentes, quepo-
dem gerar um resultado mais
abrangente para os empreende-
dores e a economia local. “O selo
Belo Horizonte Capital da Moda
foi uma das primeiras propostas
daFrentedaModaMineiraapoia-
da pela prefeitura, que acredita
que,dessaforma,osetordamoda,
a cidade e omovimento ganham
mais visibilidade e capilaridade.
“Nossameta é que esse selo con-
quiste reconhecimento interno
da própria população belo-hori-
zontinae, pelo fatodanossa capi-
tal ser a grande vitrine do Estado,
ela também seja reconhecida em
todooBrasilpelasuapujançanes-
se setor”, considerao secretário.

Assim como ele, Bruno Falci,
presidente da Câmara deDireto-
res Lojistas – CDL/BH–, entidade
que está apoiando o projeto
FMM, pensa que o desenvolvi-
mento das ações da FMM e a va-
lorizaçãodamarcaBeloHorizon-
te –Capital daModa sãodegran-
de importância para o fortaleci-
mentodosetor, docomércioedo
turismo de compras na capital
mineira. “O movimento dará
mais força e abrangência trazen-
do crescimento e negócios para
as empresas. Teremosuma iden-
tidade forte para colocar nova-

A chegada do
selo Belo
Horizonte

Capital daModa
vem coroar
nossa cidade,
tão viva de
energia e

vontade, com
essa honrosa

posição

■■ CelsoAfonso,presidentedoSindibolsas

mente a cidade no lugar de pres-
tígionocenáriodamoda”, ressal-
ta, acrescentando que são inú-
meras as regiões locais que se
destacamnesse importantesetor
econômico, que representa 5%
do Produto Interno Bruto – PIB –
no Estado. Ele destaca que só na
capital mineira existem 22.785
varejistas do setor damoda.

O próximo passo, agora, é a
prospecção de parceiros que se
interessem em usar a logo apli-
cando-aemseusváriosprodutos
demoda–de tshirtsàbolsas– sa-
colas ou embalagens, gratuita-
mente. É do interesse da secreta-
ria e do trade turístico que esses
produtos estejam em locais fre-
quentados por turistas, como
pontos comerciais em aeropor-
tos e museus, e que propaguem
amarca e sua proposta.

OLHARAMPLOMasqual é o obje-
tivo da FMM? Focar a cadeia pro-
dutivadamodapor inteiro crian-
do e desenvolvendo ações que
promovam, defendam, integrem
efomentemosinteressesdames-
ma. Trata-se de ummovimento
inovadore interdependente, cujo
diferencial é agregar diferentes
players domercado, consideran-
do amoda em toda sua extensão
horizontal evertical.Ouseja, bus-
caefetivamenteumolharsetorial
amploparafazeravançarotodoe
colher resultados para a cidade e
paraoEstado.

A sinergia comos agentes pú-
blicosmunicipais serámuito im-
portantenesseprocesso.Acostu-
ra comaPMBHatravés da Secre-
tariadeDesenvolvimentoEconô-
mico, Fundação Municipal de
Cultura e Belotur já trouxe a pri-
meira entregaqueéo reconheci-
mentodo setor comoumdos in-
gredientes que fazem de Belo
Horizonteumacidade surpreen-
dente.AassinaturaBeloHorizon-
te Capital daModa já começou a
ser trabalhada junto àmarca tu-
rística da cidade.Na semanapas-
sada, umvídeocomesse espírito
se espalhoupelas redes sociais.

Já no âmbito estadual, o pro-
pósitoédesenvolver epromover

as empresas e marcas mineiras
para firmar seu posicionamento
como centro criador e produtor
demoda, valorizandoo“feitoem
Minas” comaçõesde impactopa-
ra gerar inovação, visibilidade e
negóciosnopaís e foradele, valo-
rizando a inclusão social, os im-
pactos ambientais, os saberes e
fazeres artesanais. O programa
de certificação dos produtosmi-
neiros com esse selo está no pla-
no de trabalho da FMM.

Ele prevê também o mapea-
mentodosetornacapital ena re-
gião metropolitana; o desenvol-
vimento das potencialidades re-
gionais da cidade, como o Barro
Preto (Distrito daModa), Prado e
Gutierrez (pronta entrega), Sa-
vassi (novos designers e moda
criativa), Lourdes (luxo); a criação
de uma plataforma digital de in-
tegração e promoçãode turismo
de moda, negócios e cultura e a
inserção da moda nos road sho-
ws de promoção da cidade. A
FMM pretende, ainda, fortalecer
o ambiente de moda, em Belo
Horizonte, durante o Minas
Trendemtermosdepromoçãoe
eventos sinergéticos e serparcei-
ra nos eventos culturais e pro-
mocionaisdeBeloHorizonte, co-
mooArraial deBelô eo carnaval.

PARTICIPANTES A Amem credita
seu apoio à FMM em função da
conjugação dos mesmos objeti-
vos epropósitos: fomentaros in-
teresses da moda de Minas Ge-
rais,unir acadeiaprodutivae tor-
nar o Estado o principal destino
de negócios até 2020. “Sabemos
que juntos temosmais força”, ga-
rante Débora Magalhães, direto-
ra-executiva do Instituto.

O stylist Rodrigo Cezário, re-
presentante da área junto ao
Conselho Estadual de Políticas
Culturais, é um dos mais entu-
siasmados com o projeto: “Fo-
mentar grupos de trabalhos em
prol do desenvolvimento de po-
líticas culturais estruturantespa-
ra os segmentos de design emo-
da no Estado é a nossa principal
missão comomembros do Con-
selho. Com a formação da FMM,
criamos importantes diálogos
como setor, realizando ações es-
tratégicas, que valorizam e pre-
servamaculturadamodaminei-
ra”, ele pontua.

MárciaAndradeCarmodeAze-
vedo observa que o P7 Criativo
tem a moda como um dos seus
pilares,daí a importânciade fazer
parte dessa iniciativa, segundo a
gerente da instituição, agregado-
ra. “Atuando como uma agência
dedesenvolvimentoda indústria
criativa, vimos nessa parceria a
oportunidade de contribuir para
a geração de empregos, renda e
atração de investimentos para o
Estado”, ela enfatiza.

Já Celso Afonso, estilista, em-
presário e atual presidente do
Sindibolsas/MG, que viveu o
boom da moda de Minas, nos
anos 1980, bem como os altos e
baixos por quais ela passou – e
passa -, ainda encontra fortes ra-
zões para comemorar. “Esta nos-
sa indústria tem uma bela traje-
tória.OSindibolsas/MGsecoloca
ao lado dessa importante inicia-
tiva esperando contribuir com
seu desenvolvimento e sua con-
solidação”, afirma.

Belo Horizonte foi declarada oficialmente Capital daModa em janeiro de 2012, quando foi sancionada
a Lei Municipal nº 10.390, criada como objetivo de incentivar o turismo na cidade e estimular o
incremento da atividade econômica, destacando a cidade no circuito nacional e internacional damoda.
Nomesmo ano, Belo Horizonte inaugurou umCentro de Referência daModa, transformado em2016
noMuseu daModa, o primeiromuseu público do setor.
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